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Abstract

 This research aims to examine the relationship among media exposure, awareness, and 

attitude related to anti-corruption initiatives and to predict how the awareness and attitude influence 

the participation in an anti-corruption network, the Anti-Corruption Organization of Thailand (ACT). 

Questionnaires were administered to 400 respondents who are participate in the ACT. Obtained 

data were analyzed using Multivariate Analysis of Variance (MANOVA), Pearson Correlation 

Coefficient, and Multiple Regression. The results are as follows: 1) Participants with differences 

in age, occupation, affiliated organizations, and income have significant differences in awareness 

and attitude toward anti-corruption initiatives. 2) Media exposure to television commercials about 

anti-corruption in general and TV spot “Never Let the Corrupt Take a Stand in Society” are 

positively correlated with awareness on anti-corruption initiatives. 3) Media exposure to television 

commercials about anti-corruption in general are significantly positively correlated with attitude 

toward anti-corruption initiatives, and exposure to TV spot “Never Let the Corrupt Take a Stand 

in Society” are significantly positively correlated with attitude toward anti-corruption initiatives in 

disclosure and cultivation. 4) Awareness of anti-corruption initiatives are positively correlated with 
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attitude toward anti-corruption initiatives. 5) Awareness of and attitude toward anti-corruption may 

significantly predict the participation in anti-corruption network of ACT at the levels of information 

reception and dissemination, planning cooperation, and partnership.
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บทคัดย่อ

 งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ของพฤติกรรมการเปิดรับสื่อโฆษณารณรงค์ของ

องค์กรต่อต้านคอร์รปัชนัและความตระหนักและทศันคตต่ิอต้านคอร์รปัชนั ตลอดจนการพยากรณ์ความตระหนกั

และทัศนคติที่มีต่อพฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่ายต่อต้านคอร์รัปชัน โดยมีการใช้แบบสอบถาม

เป็นเคร่ืองมือในการศกึษาบคุลากรทีท่�างานร่วมกบัองค์กรต่อต้านคอร์รปัชนั 400 คน และใช้สถติวิเิคราะห์ความ

แปรปรวนตัวแปรพหุนาม สถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สันและการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณแบบ

ตัวแปรพหุนาม ทั้งนี้ ผลวิจัยพบว่า 1) กลุ่มตัวอย่างที่มีอายุ อาชีพ หน่วยงานสังกัด และรายได้ที่แตกต่างกันมี

ความตระหนกัและทศันคตใินการต่อต้านคอร์รปัชนัทีแ่ตกต่างกนั 2) พฤตกิรรมการเปิดรบัสือ่โฆษณาโดยรวมและ

สื่อชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม” มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความตระหนักในการต่อต้านคอร์รัปชัน 

3) พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโฆษณาโดยรวมมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติต่อต้านคอร์รัปชันและการเปิดรับ

ส่ือชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม” มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติด้านการเปิดโปงและปลูกฝัง

4) ความตระหนกัในการต่อต้านคอร์รปัชนัมคีวามสมัพนัธ์เชงิบวกกบัทศันคตต่ิอต้านคอร์รปัชนั 5) ความตระหนกั

และทัศนคติในการต่อต้านคอร์รัปชันสามารถพยากรณ์พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่ายต่อ

ต้านคอร์รัปชนัในระดบัของการให้และได้รบัข้อมลู การสร้างความร่วมมอืวางแผนร่วมกนั และการร่วมด�าเนนิการ

ค�ำส�ำคัญ: การเปิดรับสื่อ ความตระหนัก ทัศนคติ การมีส่วนร่วมต่อต้านคอร์รัปชัน 
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บทน�า

 การทุจริตคอร์รัปชันในประเทศไทยนั้นมีมา

ยาวนานและทวีความรุนแรงข้ึนเร่ือย ๆ ดังจะเห็น

ได้จากที่องค์กรเพ่ือความความโปร่งใสนานาชาติ 

(Transparency International: TI) ทีไ่ด้มกีารท�าดชันี

ชี้วัดภาพลักษณ์คอร์รัปชัน (Corruption Perception 

index: CPI) ของประเทศต่าง ๆ ทั่วโลกมาต่อเนื่อง

ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2538 ซ่ึงในปี พ.ศ. 2559 พบว่า

ประเทศไทยได้ 35 คะแนนจาก 100 คะแนนเต็ม

อยู่ในอันดับที่ 102 จาก 176 ประเทศทั่วโลก 

 นอกจากนี้ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทยได้จัดท�าผลส�ารวจ “ดัชนี

สถานการณ์คอร์รัปชันไทย” (CSI Index) ตั้งแต่

ปี 2554 โดยจากผลการส�ารวจล่าสุดเมื่อเดือน

สิงหาคม 2560 พบว่าดัชนีคอร์รัปชันปรับตัวลดลง

เป็น 53 คะแนนจาก 55 คะแนนในการส�ารวจเมื่อ

เดือนมกราคม 2560 หมายความว่าสถานการณ์

คอร์รัปชันแย่ลง รวมถึงยังพบว่าอัตราสินบนเฉลี่ย

เพ่ิมข้ึนเป็น 20-25% ประชาชนมีความเป็นห่วงว่า

จะมีคอร์รัปชันมากข้ึนในอนาคตเพราะรัฐจะมีการ

ลงทุนในเมกกะโปรเจคจ�านวนมาก นับเป็นแนวโน้ม

ที่น่าวิตก (Nimitmongkol, 2017) 

 จากผลส�ารวจดังกล่าว ช้ีให้เห็นว่าคอร์รัปชัน

เป็นปัญหาร้ายแรงที่ต้องเร่งแก้ไข เพราะพฤติกรรม

การคอร์รัปชันที่ตกต�่าย่อมส่งผลต่อความไม่เช่ือมั่น

ของนักลงทุนต่างชาติและเปรียบเสมือนมะเร็งร้าย

ที่กัดกร่อนและบ่อนท�าลายความเจริญก้าวหน้าของ

ประเทศ (Suthiwong, 2016) 

 ในปี พ.ศ. 2554 หอการค้าไทยและสภาหอการค้า

แห่งประเทศไทย ในฐานะองค์กรภาคเอกชน ได้ริเริ่ม

รณรงค์การต่อต้านคอร์รัปชันโดยร่วมกับ 20 องค์กร 

ก่อตัง้ “ภาคเีครือข่ายต่อต้านคอร์รัปชัน” เพ่ือประกาศ

จดุยนืของภาคเอกชนและกระตุน้จติส�านกึของคนไทย

ในการร่วมกันต่อต้านทุจริตคอร์รัปชันอย่างเป็น

รูปธรรมและยั่งยืน (Nontanakorn, 2011) และได้

ปรับระบบการบริหารงานให้เป็นไปด้วยความโปร่งใส

และสามารถตรวจสอบได้ในรูปแบบมูลนิธิ โดยใช้ชื่อ

ว่า องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน (ประเทศไทย) (Anti-

Corruption Organization of Thailand Foundation: 

ACT) มีสมาชิกทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการ 

หน่วยงานอิสระ สื่อมวลชน และภาคประชาสังคม 

 บทบาทการท�างานขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน 

มีการวางแผนกลยุทธ์การส่ือสารเพ่ือการต่อต้าน

คอร์รัปชัน ตามยุทธศาสตร์ 3 ป.ต้านคอร์รัปชัน คือ 

การเปิดโปง การปลูกฝังและการป้องกันให้ความ

ส�าคัญกับกลยุทธ์การสื่อสารทั้ง 3 ด้าน สร้างการ

รับรู้กับกลุ่มเป้าหมายที่ครอบคลุมทุกภาคส่วนของ

สังคม ให้เห็นถึงผลกระทบของการคอร์รัปชันและ

เกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของคนในสังคม รวม

ถึงการใช้ส่ือโฆษณารณรงค์ให้ประชาชนเกิดความ

ตระหนักและเปลี่ยนแปลงทัศนคติต่อการไม่ยอมรับ

การคอร์รัปชัน โดยในปี พ.ศ. 2557 ได้มีการเผยแพร่

สื่อโฆษณาชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม”

เพ่ือกระตุน้จติส�านกึในการไม่ยอมรับคนทีม่พีฤตกิรรม

การคอร ์ รัป ชันกับกลุ ่ม เป ้ าหมายหลากหลาย 

(Nimitmongkol, 2014) ดังที่ Vijit-vadakan (2010) 

ที่เห็นว่าการต่อต้านคอร์รัปชันต้องหันมาให้ความ 

ส�าคัญกับการสร้างค่านิยมให้คนในสังคม โดยเฉพาะ

ในกลุม่เดก็และเยาวชนโดยสร้างเคร่ืองมอืการส่ือสาร

อย่างต่อเนื่องเพื่อแก้ไขปัญหาในระยะยาว

 จากการที่องค์กรต่อต้านคอร์รัปชันได้ผลักดัน

การต่อต้านคอร์รัปชันร่วมกับภาคส่วนต่าง ๆ อย่าง

ต่อเนื่อง ท�าให้ปัญหาคอร์รัปชันกลายเป็นประเด็น
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ทีสั่งคมให้ความส�าคญัมากข้ึน จากผลดชันสีถานการณ์

คอร์รัปชัน (CSI Index) ที่ส�ารวจโดยศูนย์พยากรณ์

เศรษฐกิจและธุรกิจของมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

เมือ่มกราคม 2560 ทีผ่่านมา พบว่าคนยนิดมีส่ีวนร่วม

ในการป้องกนัต่อต้านการทุจรติคอร์รปัชันจ�านวนกว่า 

85% ทั้งนี้ผู้วิจัยเห็นว่าหากองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

มีการผลิตส่ือเพ่ือสร้างความตระหนักกับคนจ�านวน

มาก แต่คนในสังคมไม่มกีารเปิดรับสือ่โฆษณารณรงค์ 

หรือการส่ือสารนั้นไม่ถึงกลุ่มเป้าหมายได้ตามที่ตั้ง

เป้าหมายไว้ ปัญหาคอร์รัปชันก็จะยังไม่คลี่คลายหรือ

เกิดการร่วมลงมอืท�า ผู้วิจยัเลง็เหน็ว่าหากมกีารศกึษา

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์ชุด “อย่า

ปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม” ที่ส่งผลต่อความ

ตระหนักและทัศนคติต่อต้านคอร์รัปชัน การศึกษา

ความสัมพันธ์ของความตระหนักและทัศนคติต่อการ

ต่อต้านคอร์รัปชันและการพยากรณ์พฤติกรรมการ

มส่ีวนร่วมสร้างเครือข่ายการต่อต้านคอร์รัปชัน จะเกิด

ประโยชน์ต่อองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันในการน�าผล

วิจัยนี้ไปใช้ในการวางแผนกลยุทธ์การส่ือสารและ

สร้างการมีส่วนร่วมในการขจัดการทุจริตคอร์รัปชัน

ให้หมดไปจากประเทศไทย

วัตถุประสงค์

 1. เพ่ือศกึษาลกัษณะทางประชากรของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชันทีม่ผีลต่อพฤตกิรรมการเปิด

รับสื่อโฆษณารณรงค์ขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

 2. เพ่ือศึกษาลักษณะทางประชากรของเครือ

ข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันทีม่ผีลต่อความตระหนกั

และทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

 3. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์ของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันที่มี

ความสัมพันธ์ต่อความตระหนักและทัศนคติต่อการ

ต่อต้านคอร์รัปชัน 

 4. เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ของความตระหนัก

ต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชันกับทัศนคติการต่อต้านคอร์รัปชันของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

 5. เพือ่พยากรณ์ความตระหนกัและทศันคตต่ิอ

การต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชันที่มีต ่อพฤติกรรมการมีส ่วนร่วมสร้าง

เครือข่ายต่อต้านคอร์รัปชัน 

วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง

 งานวิจัยนี้มีการศึกษาแนวคิดที่เก่ียวข้องคือ

กลยทุธ์การสือ่สารการรณรงค์เพ่ือการประชาสัมพันธ์

และการโฆษณา โดยมีหลักส�าคัญ คือ การเลือกใช้

กิจกรรมและสื่อประชาสัมพันธ์ต่าง ๆ เพื่อให้ความรู้

ความเข้าใจที่ถูกต้อง ปลุกจิตส�านึก โน้มน้าวทัศนคติ

ให้เหน็ด้วย เกิดความร่วมมอืกันและมกีารเปลีย่นแปลง

พฤติกรรม (Chutavichit, 1997) การรณรงค์ทางการ

ส่ือสารเป็นการกระท�าที่ต้องมีวัตถุประสงค์ ก�าหนด

ผู้รับสารและมีเป้าหมาย ระยะเวลาที่ชัดเจน ผลลัพธ์

จะมีความเปลี่ยนแปลงตั้งแต่ระดับปัจเจกบุคคล

จนถึงระดบัโครงสร้างทางสังคม (Kanpai, 2000) การ

รณรงค์จะมีการน�าส่ือหลายประเภทมาผสมผสานกัน

เพ่ือให้เข้าถึงกลุม่เป้าหมายเชิงลกึและกว้างใช้วิธกีาร

โน้มน้าวใจ เพื่อสร้างให้เกิดการรับรู้และจดจ�า การใช้

สัญลักษณ์และสร้างค�าขวัญ การปรับเปลี่ยนวิธีการ

น�าเสนอกับกลุ่มเป้าหมายโดยคงเนื้อหาที่ต้องการสื่อ

อย่างต่อเนื่อง (Ngamkhum, 2007) เพราะผู้รับสาร

จะไม่เปิดรับข่าวสารทุกอย่างที่ผ่านมาทั้งหมด แต่จะ

เลือกรับสารที่คิดว่ามีประโยชน์ต่อตนเองเท่านั้น

(Surasonthi, 1990) โดยจะมีการเปิดรับข่าวสารใน 



พจนีย์ บุญเจริญสุข พัชราภรณ์ เกษะประกร ธนวุฒิ นัยโกวิท

115ปีที่ 37 ฉบับที่ 4 เดือนตุลาคม - ธันวาคม 2560

3 ลักษณะ คือ จากสื่อมวลชน สื่อบุคคล และ สื่อ

เฉพาะกิจ (Phongpaitoon, 2001) และบุคคลจะ

มีการเปิดรับส่ือโดยมีเป้าประสงค์ที่แน่นอน (Goal- 

oriented Activity) แรงจูงใจที่จะใช้สื่อ คือ เพื่อให้

เกิดการเรียนรู้เก่ียวกับสังคมและเกิดข้อสนับสนุน

เพือ่ตอกย�า้ค่านยิมทีต่นยดึถืออยู ่(Kaewthep, 2014)

 แนวคิดเร่ืองความรู้ ความตระหนัก ทัศนคติ 

และพฤติกรรม พบว่า บุคคลจะต้องมีความรู้เพ่ือใช้

ประกอบการตัดสินใจ ก่อนที่จะยอมรับหรือปฏิเสธ

ส่ิงใดสิ่งหนึ่งได้อย่างมีเหตุผล ซ่ึงจะมีความสัมพันธ์

กับความรู้สึกนกึคดิของบุคคล โดยเช่ือมโยงกับสภาพ

จติใจของบคุคลทีแ่ตกต่างกันไป (Wongwanitchakij, 

2007) ทัศนคติ หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดของบุคคล

ที่มีต่อส่ิงใดสิ่งหนึ่ง โดยมีอิทธิพลจากการเรียนรู้

ประสบการณ์ การลงมอืท�า การเปลีย่นแปลงทศันคติ

จะเกิดข้ึนใน 3 ทศิทาง คอื เชิงบวก เชิงลบ และ นิง่เฉย

(Lapirattanakul, 2001 as cited in Wongwanitchakij, 

2007) ซ่ึงความรู้และทัศนคติมีความเช่ือมโยงกับ

พฤติกรรมของบุคคล เพราะเมื่อบุคคลมีความรู้และ

ทัศนคติที่แตกต่างกันรวมถึงประสบการณ์ที่แตกต่าง

กัน ย่อมเกิดการแปลความหมายจากส่ือที่ตนได้รับ

แตกต่างกัน (Sothanasatien, 1990) แต่บางคร้ัง

ความสัมพันธ์ระหว่างความรู้ ทัศนคติและพฤติกรรม

ก็อาจมผีลในทางตรงกันข้ามก็ได้ (KAP-GAP) วิธีการ

ลดช่องว่างของความรู้ ทศันคต ิและการยอมรับปฏบิตัิ 

คือ การให้ความรู้เกี่ยวกับวิธีการใช้ให้มากขึ้น การให้

ค�าแนะน�าในการปฏิบัติโดยผู้น�าทางความคิดให้

รางวัลแก่ผูท้ีย่อมรับการปฏบิตัเิพ่ือสร้างแรงจงูใจ และ

ใช้กลยุทธ์การโน้มน้าวใจ โดยใช้ส่ือบุคคลติดต่อกับ

สมาชิกหรือกลุม่เพ่ือนฝูงเพ่ือโน้มน้าวใจสมาชิกอกีต่อ

หนึ่ง (Rogers, 1983 as cited in Suebsureekul, 

2001) 

 แนวคิดการส่ือสารเพ่ือการมีส่วนร่วม คือ 

กระบวนการส่ือสารเพ่ือสร้างให้ประชาชนมีส่วนร่วม

ในการด�าเนินโครงการตั้งแต่ ข้ันวางแผนจนจบ

กระบวนการ (Sripun, 2012) เพื่อน�าไปสู่วงจรของ

การลงมือปฏิบัติการและการสะท้อนความคิดเห็น

ร่วมกันอย่างเป็นระบบ (Freire, 2005 as cited in 

Padungchewit, 2012) หลักของการท�างานแบบ

มีส่วนร่วมนั้น ส่ือจะเป็นช่องทางที่ท�าให้ประชาชน

เข้าถึงข่าวสารและประกอบการตัดสินใจสนับสนุน

หรือคัดค้านโครงการพัฒนา และเมื่อมีการเปิดรับ

จะต้องมีการสร้างการมีส่วนร่วม เช่น การจัดประชุม

รับฟังความคิดเห็น การสนทนากลุ่ม เป็นต้น

 นอกจากนี้ Chompunth (2012) ได้แบ่งระดับ

การมีส่วนร่วมของประชาชนออกเป็น 7 ระดับ คือ

1. ระดบัการให้ข้อมลู (Informing) เป็นจดุเร่ิมต้นของ

การเปิดโอกาสให้ประชาชนมีส่วนร่วม เช่น การแจ้ง

ข่าวสาร การประกาศผ่านสื่อเพื่อให้ข้อมูล 2. ระดับ

การรับฟังความคิดเห็นของประชาชน (Information 

Provision) เมื่อประชาชนได้รับข้อมูลสารจะท�าให้

ค้นหาสาเหตุของปัญหา วิเคราะห์ ความจ�าเป็นและ

ความต้องการของโครงการ โดยที่ผู้มีอ�านาจตัดสินใจ

สามารถเชิญชวนให้ประชาชนร่วมแสดงความคิด

เห็นต่อกิจกรรมนั้น ๆ 3. ระดับการปรึกษาหารือ 

(Consultation) มีการเปิดโอกาสให้มีการเจรจากัน

อย่างเป็นรูปแบบระหว่างผู้ก�าหนดนโยบาย เจ้าของ

โครงการ ประชาชนผูไ้ด้รับผลกระทบและสาธารณชน

สามารถแสดงความคิดเห็นได้ 4. ระดับการสร้าง

ความร่วมมือการวางแผนร่วมกัน (Involvement) มี

ขอบเขตการส่ือสารท่ีกว้างข้ึน มีการรับฟังความคิด

เหน็ของประชาชน เปิดโอกาสให้มกีารวางแผนร่วมกัน

5. ระดับการร่วมด�าเนินการ (Partnership) คือระดับ

ที่ผู้ด�าเนินนโยบายหรือโครงการ และประชาชนร่วม
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กันด�าเนนิการตามนโยบายหรือโครงการน้ัน ๆ  ร่วมกัน

เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ตามเป้าหมาย 6. ระดับ

การร่วมตัดสินใจ ติดตามตรวจสอบและประเมินผล 

(Delegated Power) เป็นระดับที่ประชาชนมีสิทธิใน

การแลกเปลี่ยนกับผู้มีอ�านาจตัดสินใจ สามารถตรวจ

สอบและติดตามผลการด�าเนินการโครงการนั้น ๆ ว่า

บรรลุวัตถุประสงค์และเป้าหมายที่ตั้งไว้หรือไม่ การ

มีส่วนร่วมของประชาชนในระดับนี้จะเป็นประโยชน์

ต่อการด�าเนินโครงการ เพราะประชาชนจะท�าหน้าที่

เฝ้าระวัง ติดตามตรวจสอบ โดยรูปแบบของการ

ติดตามตรวจสอบและประเมินผลอาจอยู่ในรูปของ

การจัดตั้งคณะกรรมการกลางที่ประกอบจากผู้มีส่วน

ได้เสียที่ครอบคลุมทุกภาคส่วน เพ่ือให้การประเมิน

ผลเป็นกลางและตรวจสอบกลับได้ และ 7. ระดับ

การควบคุมโดยประชาชน (Citizen Control) เป็น

ระดับที่ประชาชนสามารถริเร่ิมนโยบายวางแผนและ

ด�าเนินโครงการต่าง ๆ ได้ด้วยตนเองตั้งแต่ต้น โดย

ผู ้มีอ�านาจตัดสินใจในโครงการเป็นเพียงผู ้ให้การ

สนับสนุนการด�าเนินงานและสังเกตการณ์เท่านั้น

 การวัดระดับการมีส่วนร่วมนี้สอดคล้องกับที่ 

International Association for Public Participation 

(IAP) องค์กรสากลที่ส่งเสริมและพัฒนาเร่ืองการ

มีส่วนร่วมของประชาชนได้จัดระดับการมีส่วนร่วมไว้

5 ระดบัคอื 1. ระดบัให้ข้อมลูข่าวสาร (Inform) เป็นการ

ให้ข้อมลูทางเดยีว เช่นการจดัท�าส่ือเผยแพร่ วารสาร 

ข้อมูลผ่านทางเว็บไซต์ ซ่ึงการให้ข้อมูลเป็นสิ่งที่

จ�าเป็นเพราะหากประชาชนไม่ทราบข้อมูลที่ครบถ้วน 

การตัดสินใจที่สมเหตุสมผลคงไม่เกิดข้ึน 2. ระดับ

ปรึกษาหารือ (Consult) ประชาชนจะมีบทบาทใน

การให้ข้อมูลแต่การตัดสินใจยังเป็นของหน่วยงาน

ภาครัฐ รูปแบบการมีส่วนร่วมลักษณะนี้ คือ การ

ส�ารวจความคิดเห็น การประชุมสาธารณะ 3. ระดับ

การเข้ามีบทบาท (Involve) มีการแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นและข้อมูลระหว่างกัน รูปแบบการมีส่วน

ร่วมในข้ันนี้ คือ การประชุมเชิงปฏิบัติการ การท�า

ประชาพิจารณ์ เป็นต้น 4. ระดับสร้างความร่วมมือ 

(Collaboration) โดยภาครัฐและประชาชนจะท�างาน

ร่วมกันในกระบวนการของการตดัสินใจ รูปแบบการมี

ส่วนร่วมนี้ คือ การตั้งคณะกรรมการร่วมภาครัฐและ

ภาคเอกชนและ 5. ระดับการให้อ�านาจแก่ประชาชน 

(Empower) ประชาชนเป็นผู ้ตัดสินใจและรัฐจะ

ด�าเนินการตามการตัดสินใจนั้น รูปแบบการมีส่วน

ร่วมนี้คือการลงประชามติเป็นต้น (Tipmanosing, 

2010) ซ่ึงในงานวิจัยคร้ังนี้ ได ้ ใช ้แนวคิดของ 

Chompunth (2012) เป็นเกณฑ์ในการวัดพฤติกรรม

การมีส่วนร่วมต่อต้านคอร์รัปชันทั้งหมด 7 ระดับ

 นอกจากนี้ เมื่อมีการทบทวนวรรณกรรมที่

เก่ียวข้องกับการคอร์รัปชัน พบว่า สาเหตุการ 

คอร์รัปชันมาจากทัง้ตวับคุคลและจากสภาวะแวดล้อม 

สังคม และระบบ พฤติกรรมการคอร์รัปชันมีหลาก

หลายรูปแบบซ่ึงจะเป็นการใช้อ�านาจในการเป็น

บุคคลสาธารณะกระท�าการเพ่ือผลประโยชน์ส่วนตัว

(Piriyarangsan & Phongpaichit, 1994) ผลกระทบ

ของการคอร ์ รัปชันที่มีต ่อการเจริญเติบโตทาง

เศรษฐกิจของประเทศผ่านช่องทางการค้าระหว่าง

ประเทศ เมือ่ระดบัของการคอร์รัปชันเพ่ิมข้ึนจะส่งผล

ให้การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศลดลง 

(Intharit, 2008) การใช้สื่อรณรงค์ต่อต้านการทุจริต

คอร์รัปชันควรมุ่งการปรับทัศนคติและจูงใจให้เกิด

การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมและการใช ้สารที่มี

ความหมายลึกซ้ึง ช่องทางการส่ือสารที่หลากหลาย 

(Thi-in, 2010) ท�าให้พบว่าการศึกษาเร่ืองการรณรงค์

ต่อต้านคอร์รัปชันที่ผ่านมา เป็นการศึกษาระบบการ

จัดการทางกฎหมายการทุจริตคอร์รัปชันที่เกิดข้ึน

ในหน่วยงานต่าง ๆ รวมถึงการด�าเนินการส่ือสาร

รณรงค์ต่อต้านคอร์รัปชันโดยหน่วยงานภาครัฐ ทว่า



พจนีย์ บุญเจริญสุข พัชราภรณ์ เกษะประกร ธนวุฒิ นัยโกวิท

117ปีที่ 37 ฉบับที่ 4 เดือนตุลาคม - ธันวาคม 2560

ยังไม่มีงานวิจัยที่ศึกษากลยุทธ์การส่ือสาร การสร้าง

ความตระหนัก ทัศนคติและการพฤติกรรมการมี

ส่วนร่วมต่อต้านคอร์รัปชันโดยภาคเอกชนและภาค

ประชาชน เช่นที่องค์กรต่อต้านคอร์รัปชันด�าเนินการ 

จึงเป็นแนวทางที่ผู้วิจัยจะศึกษาพฤติกรรมการเปิด

รับส่ือ ความตระหนัก และทัศนคติท่ีมีต่อการมีส่วน

ร่วมในการสร้างเครือข่ายต่อต้านการทจุริตคอร์รัปชัน

ในเขตกรุงเทพมหานคร และการทบทวนแนวคิด

ที่เก่ียวข้องกับความสัมพันธ์ของตัวแปรต่าง ๆ โดย

ก�าหนดเป็นกรอบแนวคิดของงานวิจัยในครั้งนี้ 

สมมติฐานการวิจัย

 สมมติฐานข้อที่ 1 ลักษณะทางประชากรของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกันมี

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโฆษณารณรงค์ขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกัน

 ตวัแปรต้น ลกัษณะทางประชากรของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน ประกอบด้วย เพศ อายุ 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และประเภท

ของเครือข่ายที่สังกัด

 ตัวแปรตาม พฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์ขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน 

ภาพประกอบที่ 1 กรอบแนวคิดของวิจัย

กรอบแนวคิดของการวิจัย

ใช้สถิต ิOne-way MANOVA (Multivariate Analysis 

of Variance : MANOVA) การวิเคราะห์ความ

แปรปรวนพหูคณู เพ่ือหาความแปรปรวนของตวัแปร

ต่าง ๆ ตามสมมติฐาน

 สมมติฐานข้อที่ 2 ลักษณะทางประชากรของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกันมี

ความตระหนักและทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชัน

ของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกัน

 สมมติฐานข้อที่ 2.1 ลักษณะทางประชากรของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกันมี

ความตระหนักการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่าย

ด้าน



การเปิดรับสื่อ ความตระหนัก และทัศนคติที่มีต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชันในเขตกรุงเทพมหานคร

118 วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกัน

 ตวัแปรต้น ลกัษณะทางประชากรของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน ประกอบด้วย เพศ อายุ 

ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และประเภท

ของเครือข่ายที่สังกัด

 ตัวแปรตาม ความตระหนักต่อการต่อต้าน

คอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

ใช้สถิต ิOne-way MANOVA (Multivariate Analysis 

of Variance : MANOVA) การวิเคราะห์ความ

แปรปรวนพหูคณู เพ่ือหาความแปรปรวนของตวัแปร

ต่าง ๆ ตามสมมติฐาน

 สมมติฐานข้อที่ 2.2 ลักษณะทางประชากร

ของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกัน

มีทัศนคติการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันที่แตกต่างกัน

 ตวัแปรต้น ลกัษณะทางประชากรของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชันประกอบด้วยเพศ อาย ุระดบั

การศึกษา อาชีพ รายได้ต่อเดือน และประเภทของ

เครือข่ายที่สังกัด

 ตวัแปรตาม ทศันคตกิารต่อต้านคอร์รัปชันของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน ใช้สถิต ิOne-way 

MANOVA (Multivariate Analysis of Variance: 

MANOVA) การวิเคราะห์ความแปรปรวนพหูคูณ เพ่ือ

หาความแปรปรวนของตัวแปรต่าง ๆ ตามสมมติฐาน

 สมมติฐานข้อที่ 3 พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ

โฆษณารณรงค์การต่อต้านคอร์รัปชันขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชัน มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความ

ตระหนักและทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

 สมมติฐานข้อที่ 3.1 พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ

โฆษณารณรงค์การต่อต้านคอร์รัปชันขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชัน มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับความ

ตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

 ตวัแปร พฤตกิรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์

การต่อต้านคอร์รัปชันขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

และความตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชัน

 ใช้สถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน

(Pearson’ s Product Moment Correlation 

Coefficient) เพื่อหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคู่

ต่าง ๆ ตามสมมติฐาน

 สมมติฐานข้อที่ 3.2 พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ

โฆษณารณรงค์การต่อต้านคอร์รัปชันขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติ

การต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชัน

 ตวัแปร พฤตกิรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์

การต่อต้านคอร์รัปชันขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

และทัศนคติการต่อต้านคอร์รัปชัน

 ใช้สถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน

(Pearson’s Product Moment Correlation 

Coefficient) เพื่อหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคู่

ต่าง ๆ ตามสมมติฐาน

 สมมตฐิานข้อที ่4 ความตระหนกัต่อการต่อต้าน

คอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันมี

ความสัมพันธ์กับทัศนคติการต่อต้านคอร์รัปชันของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

 ตวัแปร ความตระหนกัต่อการต่อต้านคอร์รัปชัน

ของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันและทัศนคติ

การต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชัน
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  ใช้สถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน

(Pearson’s Product Moment Correlation 

Coefficient) เพื่อหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรคู่

ต่าง ๆ ตามสมมติฐาน

 สมมติฐานข้อที่ 5 ความตระหนักและทัศนคติ

การต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน 

คอร์รัปชันสามารถร่วมกันพยากรณ์พฤติกรรมการมี

ส่วนร่วมสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชัน

ของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันได้

 ตัวแปรต้น ความตระหนักและทัศนคติการต่อ

ต้านคอร์รัปชัน

 ตัวแปรตาม พฤติกรรมการมีส่วนร่วมสร้าง

เครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชันของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

 ใช้สถิติการวิเคราะห์การถดถอยพหูคูณแบบ

ตวัแปรพหนุาม (Multiple Regression) เพ่ือหาความ

สัมพันธ์ระหว่างตัวแปรตามสมมติฐาน

 ส�าหรับการก�าหนดระดับนัยส�าคัญทางสถิติ

ผู ้ วิจัยมีความประสงค์ที่จะรายงานผลตามระดับ

นัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

วิธีด�าเนินการวิจัย

 1. กระบวนการและวิธีการเลอืกกลุ่มตัวอย่าง

 กลุ่มตัวอย่างในงานวิจัยคร้ังน้ี คือ บุคลากร

ขององค์กรในเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชัน 

400 คนจากภาครัฐ ภาคเอกชน ภาคการศึกษา และ

ภาคประชาชน ใช้วิธีการสุ่มหลายข้ันตอนคือแบบ

แบ่งช้ันภูมิ แบ่งกลุ่มออกเป็น 4 กลุ่ม จาก 53 

องค์กร ก�าหนดโควตาของกลุ่มตัวอย่าง จับฉลาก

รายช่ือทัง้ 4 กลุม่ ๆ  ละ 2 หน่วยงานรวมเป็น 8 หน่วย

งาน ประกอบด้วย สสส. สมัชชาคุณธรรมแห่งชาติ 

หอการค้าไทย สมาคมส่งเสริมสถาบันกรรมการ

บริษัทไทย โครงการเยาวชนไทยไร้คอร์รัปชัน โครงการ

ปฏิบัติการหมาเฝ้าบ้าน มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 

และศูนย์สาธารณประโยชน์และประชาสังคม สถาบนั

บณัฑติพัฒนบริหารศาสตร์ จากนัน้ลงพืน้ทีเ่ก็บข้อมลู

หน่วยงานละ 50 คน ใช้การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ 

(Accidental Sampling) ลงพื้นที่เก็บรวบรวมข้อมูล

ด้วยตนเอง โดยใช้แบบสอบถามเป็นเคร่ืองมอืในการ

เก็บรวบรวมข้อมูลในลักษณะที่ให้กลุ่มตัวอย่างตอบ

ด้วยตนเอง (Self- administrated Questionnaires) 

และกลุ่มตัวอย่างต้องมีความเต็มใจให้ข้อมูลมีการ

แนบเอกสารสตอรี่บอร์ดหนังโฆษณาชุด “อย่าปล่อย

ให้คนโกงมทีีย่นืในสังคม” เพ่ือให้ผูต้อบแบบสอบถาม

เกิดการระลึกได้

 2. คุณภาพของเครื่องมือ

 เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสอบถาม

ชนิดปลายปิด ประกอบด้วยค�าถาม 5 ส่วน ทดสอบ

ความเที่ยงตรงและการทดสอบความเชื่อมั่น โดยน�า

ไปทดลองกับกลุม่ตวัอย่างทีใ่กล้เคยีงกับกลุม่ตวัอย่าง

จริง 30 ชุดโดยใช้โปรแกรมส�าเร็จรูปในการทดสอบ

ค่าสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s 

Alpha Coefficient) เพ่ือใช้วัดความสอดคล้องภายใน 

(Internal Consistency Reliability) ก�าหนดค่าความ

เช่ือมั่นของเคร่ืองมือในระดับสูงตั้งแต่ 0.70 ข้ึนไป 

ผลการทดสอบพบว่า ส่วนที่ 1 พฤติกรรมการเปิดรับ

ส่ือโฆษณารณรงค์ทัว่ไปขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน 

ข้อมลูลกัษณะอนัตรภาคช้ัน โดยวัดตามมาตรประเมนิ

ค่าของลเิคร์ิต (Likert Scales) 5 ระดบั จ�านวน 8 ข้อ 

มีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.861 ส่วนที่ 2 พฤติกรรม

การเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์ชุด “อย่าปล่อยให้คนโกง

มีที่ยืนในสังคม” ข้อมูลลักษณะอันตรภาคชั้น วัดตาม

มาตรประเมนิค่าของลเิคร์ิต (Likert Scales) 5 ระดบั 
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มีข้อค�าถาม 7 ข้อ มีค่าความเช่ือมั่นเท่ากับ 0.851 

ส่วนที ่3 ความตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชัน เป็น

ค�าถามแบบให้เลือกค�าตอบเพียงช่องเดียว ข้อมูล

ลักษณะอันตรภาคช้ัน วัดตามมาตรประเมินค่าของ

ลิเคิร์ต (Likert Scales) จ�านวน 12 ข้อ มีค่าความ

เช่ือมัน่เท่ากับ 0.849 ส่วนที ่4 ทศันคตต่ิอการต่อต้าน

คอร์รัปชัน เป็นค�าถามแบบให้เลือกค�าตอบเพียง

ช่องเดียว ข้อมูลลักษณะอันตรภาคชั้น วัดตามมาตร

ประเมนิค่าของลเิคร์ิต (Likert Scales) จ�านวน 12 ข้อ 

มีค่าความเช่ือมั่นเท่ากับ 0.830 และส่วนที่ 5 

พฤติกรรมการมีส่วนร่วมสร้างเครือข่ายต่อต้านการ

ทจุริตคอร์รัปชัน เป็นค�าถามแบบให้เลอืกค�าตอบเพียง

ช่องเดยีว ข้อมลูเป็นลกัษณะอนัตรภาคช้ัน โดยใช้การ

วัดตามมาตรประเมินค่าของลิเคิร์ต (Likert Scales) 

จ�านวน 18 ข้อ มีค่าความเชื่อมั่นเท่ากับ 0.949 

 3. สถิติที่ใช้ในการวิจัย

 การวิจยัคร้ังนีใ้ช้สถิตกิารวิเคราะห์เชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistics) ได้แก่ การแจกแจงความถี่ 

(Frequency) ค่าร้อยละ (Percentage) และค่าเฉลี่ย

(Mean) ส�าหรับการทดสอบสมมติฐานใช้สถิติการ

วิเคราะห์ความแปรปรวนตัวแปรพหุนาม สถิติ

สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน และสถิติการ

วิเคราะห์การถดถอยพหูคูณแบบตัวแปรพหุนาม 

ผลการวิจัย

 กลุ่มตัวอย่างที่ศึกษาจ�านวน 400 คน เป็นเพศ

หญิงมากกว่าเพศชาย มีอายุระหว่าง 20-29 ปี การ

ศึกษาในระดับปริญญาตรี ประกอบอาชีพพนักงาน

บริษัทเอกชน มรีายได้เฉลีย่ต่อเดอืนระหว่าง 10,001- 

20,000 บาท และสังกัดหน่วยงานภาคเอกชน มี

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโฆษณารณรงค์ขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันผ่านช่องทางอินเทอร์เน็ต ส่ือ

ออนไลน์ มากทีส่ดุ รองลงมาคอื ส่ือโทรทศัน์ มคีวามถ่ี

ในการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์ขององค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชันอยู ่ในระดับปานกลาง และสื่อโฆษณา

รณรงค์ชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม” 

ในระดับต�่า กลุ ่มตัวอย่างมีความตระหนักต่อการ

ต่อต้านคอร์รัปชันในระดับสูง ทัศนคติต่อการต่อต้าน

คอร์รัปชันในระดับเห็นด้วย และมีพฤติกรรมการมี

ส่วนร่วมสร้างเครือข่ายการต่อต้านทุจริตคอร์รัปชัน

อยู่ในระดับต�่า มีเพียงระดับ 1 คือ การให้ข้อมูลและ

การได้รับข้อมูลที่กลุ่มตัวอย่างมีพฤติกรรมการมีส่วน

ร่วมสร้างเครือข่ายการต่อต้านทุจริตคอร์รัปชันใน

ระดับปานกลาง 

 ผลการทดสอบตามสมมติฐานข้อที่ 1 พบว่า 

ลักษณะทางประชากรด้านเพศ อายุ อาชีพและ

หน่วยงานที่สังกัดที่แตกต่างกัน มีพฤติกรรมการเปิด

รับสือ่โฆษณารณรงค์ขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชันไม่

แตกต่างกันอย่างมนียัส�าคญัทางสถิต ิมเีพียงลกัษณะ

ทางประชากรด้านระดับการศึกษาและรายได้ ที่มี

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโฆษณารณรงค์ขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันแตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทาง

สถิตที่ระดับ 0.05 และผลการทดสอบพฤติกรรมการ

เปิดรับสือ่โฆษณารณรงค์ชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมทีี่

ยนืในสังคม” พบว่าลกัษณะทางประชากรด้านเพศ อายุ

และหน่วยงานที่สังกัด ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการ

เปิดรับสื่อฯ ไม่แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ 

และลกัษณะทางประชากรด้านระดบัการศึกษา อาชีพ 

และรายได้ที่แตกต่างกันมีพฤติกรรมการเปิดรับส่ือฯ 

แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05

 ผลการวิจัยตามสมมติฐานข้อที่ 2.1 พบว่า 

ลักษณะทางประชากรด้านเพศที่แตกต่างกันมีความ

ตระหนกัต่อการต่อต้านคอร์รัปชันไม่แตกต่างกันอย่าง

มีนัยส�าคัญทางสถิติ อายุที่แตกต่างกันมีความ
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ตระหนักด้านการเปิดโปงแตกต่างกันอย่างมีนัย

ส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อาชีพและหน่วยงาน

สังกัดทีแ่ตกต่างกันมคีวามตระหนักทัง้ 3 ด้านแตกต่าง

กันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 และพบว่า

รายได ้ต ่อเดือนที่แตกต ่างกันมีความตระหนัก

ด้านการเปิดโปงและด้านการป้องกันที่แตกต่าง

กันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 ผลการวิจัยตามสมมติฐานข้อที่ 2.2 พบว่า

ลักษณะทางประชากรฯ ด้านเพศและระดบัการศกึษา

ที่แตกต่างกันมีทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันไม่

แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ อายุ อาชีพ

และหน่วยงานสังกัดที่แตกต่างกันมีทัศนคติทั้ง 3 

ด้านที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 รายได้ต่อเดือนที่แตกต่างกันมีทัศนคติด้าน

การเปิดโปงที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05 

 ผลการวิจัยตามสมมติฐานข้อที่ 3 พบว่า 

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การต่อต้าน

คอร์รัปชันขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชันโดยรวม มี

ความสัมพันธ์กับความตระหนักและทัศนคติต่อการ

ต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชันทัง้ 3 ด้านอย่างมนียัส�าคญัทางสถิตทิีร่ะดบั 

0.05 โดยระดับความสัมพันธ์อยู่ในระดับต�่า ส่วน

พฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์ชุด “อย่า

ปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม” มีความสัมพันธ์เชิง

บวกกับความตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันทั้ง 3 ด้าน รวมถึง

ทัศนคติด้านการเปิดโปงและด้านการปลูกฝังอย่างมี

นัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยความสัมพันธ์อยู่

ในระดับต�่า ดังตารางที่ 1

ตารางที่ 1 แสดงค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สันระหว่างพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์การต่อต้าน

 คอร์รัปชันขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน กับทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน

 คอร์รัปชัน

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อโฆษณารณรงค์การต่อต้านคอร์รัปชันขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน r

Sig 

(2-tailed)

สื่อโดยรวม

ทัศนคติด้านการเปิดโปง

ทัศนคติด้านการป้องกัน

ทัศนคติด้านการปลูกฝัง

.183**

.122*

.188*

.000

.015

.000

สื่อโฆษณารณรงค์ชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม”

ขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

ทัศนคติด้านการเปิดโปง

ทัศนคติด้านการป้องกัน

ทัศนคติด้านการปลูกฝัง

.129**

.075

.141**

.010

.133

.005



การเปิดรับสื่อ ความตระหนัก และทัศนคติที่มีต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชันในเขตกรุงเทพมหานคร

122 วารสารวิชาการ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์

 จากตารางที่ 1 อธิบายได้ว่า พฤติกรรมการ

เปิดรับสื่อโฆษณารณรงค์การต่อต้านคอร์รัปชันของ

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชันมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับ

ทศันคตต่ิอการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 โดยความสัมพันธ์ของสื่อโดยรวมกับทัศนคติ 3 

ด้าน คือ ทัศนคติด้านการเปิดโปง (r = .183**, p < 

0.05) ทัศนคติด้านการป้องกัน (r = .122*, p < 0.05) 

และทัศนคติด้านการปลูกฝัง (r = .188*, p < 0.05) 

อยูใ่นระดบัต�า่ ส�าหรับพฤตกิรรมการเปิดรับส่ือโฆษณา

รณรงค์ชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม”

พบว่ามีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติด้านการ

เปิดโปง (r = .129**, p < 0.05) และทัศนคติด้านการ

ปลกูฝัง (r = .141*, p < 0.05) อยูใ่นระดบัต�า่และไม่มี

สัมพันธ์กับทศันคตด้ิานการป้องกัน (r = .075, p > 0.05) 

อย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ

 ผลการวิจัยตามสมมติฐานข้อที่ 4 พบว่า ความ

ตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับ

ทศันคตต่ิอการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 

0.05 โดยสรุปผลดังตารางที่ 2

ตารางที่ 2 แสดงค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สันระหว่างความตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่าย

  องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กร

  ต่อต้านคอร์รัปชัน

ความตระหนักด้านการเปิดโปง r Sig (2-tailed)

ทัศนคติด้านการเปิดโปง

ทัศนคติด้านการป้องกัน

ทัศนคติด้านการปลูกฝัง

.547**

.458**

.330**

.000

.000

.000

ความตระหนักด้านการป้องกัน r Sig (2-tailed)

ทัศนคติด้านการเปิดโปง

ทัศนคติด้านการป้องกัน

ทัศนคติด้านการปลูกฝัง

.602**

.503**

.393**

.000

.000

.000

ความตระหนักด้านการปลูกฝัง r Sig (2-tailed)

ทัศนคติด้านการเปิดโปง

ทัศนคติด้านการป้องกัน

ทัศนคติด้านการปลูกฝัง

.588**

.526**

.584**

.000

.000

.000



พจนีย์ บุญเจริญสุข พัชราภรณ์ เกษะประกร ธนวุฒิ นัยโกวิท

123ปีที่ 37 ฉบับที่ 4 เดือนตุลาคม - ธันวาคม 2560

 จากตารางที่ 2 อธิบายได้ว่า ความตระหนัก 

ต่อการต่อต้านคอร์รัปชันฯด้านการเปิดโปงมีความ

สัมพันธ์กับทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชัน อย่าง

มีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยความสัมพันธ์

กับทัศนคติด้านการเปิดโปง (r = .547**, p < 0.05) 

อยู่ในระดับสูง ทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันด้าน

การป้องกัน (r = .458**, p < 0.05) อยู่ในระดับปาน

กลางและทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันด้านการ

ปลูกฝัง (r = .330**, p < 0.05) อยู่ในระดับปานกลาง 

 ความตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชันฯ ด้าน

การป้องกันมีความสัมพันธ์กับทัศนคติต่อการต่อต้าน

คอร์รัปชันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

โดยความสัมพันธ์กับทัศนคติด้านการเปิดโปง (r = 

.602**, p < 0.05) อยู่ในระดับสูง ทัศนคติต่อการ

ต่อต้านคอร์รัปชันด้านการป้องกัน (r = .503**, 

p < 0.05) อยู่ในระดับสูง และทัศนคติต่อการต่อต้าน

คอร์รัปชันด้านการปลูกฝัง (r = .393**, p < 0.05) 

อยู่ในระดับปานกลาง

 ความตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชันฯ ด้าน

การปลูกฝังมีความสัมพันธ์กับทัศนคติต่อการต่อต้าน

คอร์รัปชันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

โดยความสัมพันธ ์ กับทัศนคติด ้านการเป ิดโปง

(r = .588**, p < 0.05) อยูใ่นระดบัสงู ทศันคตต่ิอการ

ต่อต้านคอร์รัปชันด้านการป้องกัน (r = .526**, 

p < 0.05) อยู่ในระดับสูง และทัศนคติต่อการต่อต้าน

คอร์รัปชันด้านการปลกูฝัง (r = .584**, p < 0.05) อยู่

ในระดับสูง 

 ผลการวิจัยตามสมมติฐานข้อที่ 5 พบว่า ความ

ตระหนักและทัศนคติการต่อต้านคอร์รัปชันสามารถ

พยากรณ์พฤติกรรมการมีส่วนร่วมสร้างเครือข่าย

ต่อต้านคอร์รัปชันในระดบัที ่1 การให้ข้อมลูหรือได้รับ

ข้อมูล ระดับที่ 4 การสร้างความร่วมมือวางแผนร่วม

กัน และระดับที่ 5 การร่วมด�าเนินการ ดังตารางที่ 3

ตารางที่ 3 การวิเคราะห์การถดถอยพหูคูณแบบตัวแปรพหุนาม (Multivariate Multiple Regressions) ของความ

 ตระหนกัและทศันคตกิารต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน กับการพยากรณ์พฤตกิรรม

 การมีส่วนร่วมสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

ความตระหนักและทัศนคติการต่อต้านคอร์รัปชัน Sum of 

Squares

df Mean 

Square

F Sig.

พฤติกรรมการมีส่วนร่วม

ระดับ 1 การให้ข้อมูล/ ได้รับข้อมูล 17.814 6 2.969 3.370 .003*

ระดับ 2 การรับฟังความคิดเห็น 11.428 6 1.905 1.512 .173

ระดับ 3 การปรึกษาหารือ 15.699 6 2.616 1.738 .111

ระดับ 4 การสร้างความร่วมมือวางแผนร่วมกัน 17.266 6 2.878 2.214 .041*

ระดับ 5 การร่วมด�าเนินการ 17.947 6 2.991 2.155 .047*

ระดับ 6 การร่วมตัดสินใจ 15.086 6 2.514 1.837 .091

ระดับ 7 การควบคุมโดยประชาชน 7.448 6 1.241 .881 .509



การเปิดรับสื่อ ความตระหนัก และทัศนคติที่มีต่อการมีส่วนร่วมในการสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชันในเขตกรุงเทพมหานคร
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 จากตารางที่ 3 พบว่า ความตระหนักและ

ทัศนคติการต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันสามารถพยากรณ์พฤติกรรมการมี

ส่วนร่วมสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชัน

ของเครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันฯ ในระดบัที ่1

การให้และได้รบัข้อมูล (R
2
 = .049*, p < 0.05) ระดับ 

4 การสร้างความร่วมมอืวางแผนร่วมกัน (R
2
 = .033*, 

p < 0.05) และระดับ 5 การร่วมด�าเนินการ (R
2
 = 

.032*, p < 0.05) แต่ไม่สามารถพยากรณ์การมีส่วน

ร่วมสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชันของ

เครือข่ายองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันได้ในระดับ 2 การ

รับฟังความคิดเห็น (R
2
 = .023, p > 0.05) ระดับ 3 

การปรึกษาหารือ (R
2
 = .026, p > 0.05) ระดับ 6 

การร่วมตัดสินใจ (R
2
 = .027, p > 0.05) และระดับ 7

การควบคุมโดยประชาชนวางแผนนโยบายด�าเนิน

กิจกรรมด้วยตนเอง (R
2
 = .013, p > 0.05) อย่างมี

นัยส�าคัญที่ระดับ 0.05

สรุปและอภิปรายผล

 จากผลวิจัยตามสมมติฐานข้อที่ 1 พบว่า 

ลักษณะทางประชากรของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน 

คอร์รัปชันด้านระดับการศึกษาและรายได้ที่แตกต่าง

กันมีพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์โดยรวม

และส่ือโฆษณาชุด “อย่าปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนใน

สังคม” ที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่

ระดับ 0.05 และกลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพที่แตกต่างกัน

มีพฤติกรรมการเปิดรับส่ือโฆษณาชุด “อย่าปล่อยให้

คนโกงมทีีย่นืในสังคม” ทีแ่ตกต่างกันอย่างมนียัส�าคญั

ทางสถิติที่ระดับ 0.05 สมมติฐานข้อที่ 2 พบว่ากลุ่ม

ตัวอย่างที่มีอายุ อาชีพ และหน่วยงานที่สังกัดที่

แตกต่างกันมคีวามตระหนกัต่อการต่อต้านคอร์รัปชัน

ทั้ง 3 ด้านแตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติ

ที่ระดับ 0.05 กลุ่มตัวอย่างที่มีรายได้ที่แตกต่างกัน

มีความตระหนักต่อการต่อต้านคอร์รัปชันด้านการ

เปิดโปงและป้องกันแตกต่างกันอย่างมนียัส�าคญัทาง

สถิติที่ระดับ 0.05 และคนที่มีระดับการศึกษาที่แตก

ต่างกันจะมีความตระหนักด้านการเปิดโปงแตกต่าง

กันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 สอดคล้องกับแนวคิดเร่ืองกลยุทธ์การส่ือสาร

การรณรงค์เพ่ือการประชาสัมพันธ์และการโฆษณา

ที่ต้องมีการเลือกใช้กิจกรรมและส่ือประชาสัมพันธ์

ต่าง ๆ เพ่ือให้ความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้อง ปลุกจิต

ส�านึก โน้มน้าวทัศนคติให้เห็นด้วย เกิดความร่วมมือ

กันและมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม (Chutavichit, 

1997) รวมถึงแนวคดิเร่ืองการเปิดรับส่ือทีพ่บว่า ผูรั้บ

สารจะไม่เปิดรับข่าวสารทุกอย่างที่ผ่านมาทั้งหมด

แต่จะเลอืกรับสารทีค่ดิว่ามปีระโยชน์ต่อตนเองเท่านัน้ 

(Surasonthi, 1990) โดยจะมกีารเปิดรับข่าวสารใน 3 

ลักษณะ คือ จากส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อ

เฉพาะกิจ (Phongpaitoon, 2001) และบุคคลจะ

มีการเปิดรับส่ือโดยมีเป้าประสงค์ที่แน่นอน (Goal- 

oriented Activity) แรงจูงใจที่จะใช้สื่อ คือ เพื่อให้

เกิดการเรียนรู้เก่ียวกับสังคมและเกิดข้อสนบัสนนุเพ่ือ

ตอกย�้าค่านิยมที่ตนยึดถืออยู่ (Kaewthep, 2014)

ดังนั้นกลุ ่มตัวอย ่างที่มีลักษณะทางประชากรที่

แตกต่างกันจงึมพีฤตกิรรมการเลอืกเปิดรับส่ือโดยรวม

และสือ่โฆษณาขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชันชุด “อย่า

ปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม” ท่ีแตกต่างกันและ

การเปิดรับส่ือได้รับความรู้การต่อต้านคอร์รัปชันนั้น

ได้ส่งผลต่อความตระหนกัและทศันคตต่ิอการต่อต้าน 

คอร์รัปชันทั้ง 3 ด้าน คือ ด้านการเปิดโปง ด้านการ

ป้องกันและด้านการปลูกฝังที่แตกต่างกัน

 ในส่วนของสมมติฐานข้อที่ 3 ค้นพบว่าเมื่อคน

มีพฤติกรรมเปิดรับส่ือโฆษณารณรงค์ขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันแล้ว ได้ส่งผลให้เกิดความตระหนกั
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และทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันทั้ง 3 ด้านคือ 

ด้านการเปิดโปง ด้านการป้องกันและด้านการปลกูฝัง

ที่แตกต่างกันอย่างมีนัยส�าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

นอกจากนี้ผลวิจัยตามสมมติฐานข้อที่ 4 ยังค้นพบว่า

ความตระหนกัต่อการต่อต้านคอร์รัปชันมคีวามสมัพันธ์

เชิงบวกกับทศันคตกิารต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่าย

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน สนับสนนุทฤษฎเีร่ืองความรู้

ทัศนคติและพฤติกรรม (KAP) ที่ค้นพบว่า ความรู้

และทศันคตมิคีวามเช่ือมโยงกับพฤตกิรรมของบคุคล 

(Sothanasatien, 1990) กลา่วคือ เมื่อคนเกดิความรู้

ความตระหนักต่อปัญหาการคอร์รัปชันแล้ว ย่อม

ส่งผลให้เกิดทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันด้วย

เช่นกัน เพราะทศันคต ิคือ ความรู้สึกนกึคดิของบุคคล

ที่มีต่อส่ิงใดสิ่งหนึ่ง โดยมีอิทธิพลจากการเรียนรู้

ประสบการณ์ การลงมอืท�า การเปลีย่นแปลงทศันคติ

นั้นจะเกิดข้ึนเมื่อทัศนคติที่มีอยู่เดิมนั้นไม่เป็นที่พอใจ

ของบุคคล หรือเกิดข้ึนเมื่อบุคคลมีความปรารถนา

หรือความต้องการที่เพ่ิมข้ึน และจะประสบความ

ส�าเร็จได้ด้วยการติดต่อส่ือสาร การสร้างความเช่ือ

ใหม่ ๆ เพื่อก่อให้เกิดทัศนคติในด้านต่าง ๆ ข้ึน 

(Wongvanitchakij, 2007) ดังนั้น การเปลี่ยนแปลง

ทศันคตต่ิอการต่อต้านคอร์รัปชันนัน้จะต้องสร้างความ

ตระหนักว่าปัญหาการคอร์รัปชันนั้นส่งผลกระทบต่อ

ชีวิตความเป็นอยู ่ของคนและชุมชนสังคมอย่าง

ต่อเนื่อง เพื่อโน้มน�าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ

ในการร่วมต่อต้านคอร์รัปชันมากขึ้น

 ในส่วนสุดท้ายของสมมติฐานข้อที่ 5 การ

พยากรณ์พฤติกรรมการมีส่วนร่วมสร้างเครือข่าย

ต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชัน พบว่าความตระหนักและทัศนคติ

การต่อต้านคอร์รัปชันของเครือข่ายองค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชัน สามารถร่วมกันพยากรณ์พฤติกรรมการ

มีส่วนร่วมสร้างเครือข่ายต่อต้านการทุจริตคอร์รัปชัน

ได้เพียง 3 ระดับ คือ ระดับที่ 1 การให้ข้อมูล ระดับ

ที ่4 การสร้างความร่วมมอืวางแผนร่วมกัน และระดบั

ที่ 5 การร่วมด�าเนินการ ท�าให้ค้นพบว่าการสร้างการ

มีส่วนร่วมต่อต้านคอร์รัปชันกับประชาชนขององค์กร

ต่อต้านคอร์รัปชันนั้นเกิดข้ึนบางระดับและไม่ได้เป็น

ไปตามระดบัการมส่ีวนร่วมดงัที ่Chompunth (2012) 

แบ่งออกเป็น 7 ระดับ และได้อธิบายไว้ว่า การมี

ส่วนร่วมของประชาชน หมายถึงกระบวนการที่ความ

ต้องการและคณุค่าของประชาชนได้รับการบรูณาการ

ในการตัดสินใจของผู้รับผิดชอบโครงการผ่านการ

ส่ือสารสองทาง ส่ิงส�าคัญที่ท�าให้การมีส่วนร่วมของ

ประชาชนมปีระสิทธภิาพนัน้ คอื การให้ข้อมลูข่าวสาร

ที่ครอบคลุม เปิดโอกาสให้ประชาชนสามารถแสดง

ความคิดเห็นและมีส่วนร่วมในการแก้ไขปัญหาและ

น�าไปสู่กระบวนการสร้างฉันทามติเพื่อหาทางออกที่ดี

ที่สุดและได้รับการยอมรับจากทุกฝ่าย 

 จากผลวิจัยท�าให ้ทราบว ่ากลุ ่มตัวอย ่างมี

พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในงานต่อต้านคอร์รัปชันใน

ระดับต้น คือ ระดับที่ 1 การให้ข้อมูล ระดับที่ 4 การ

วางแผนและระดับที่ 5 การด�าเนินงานร่วมกัน ซ่ึง

จะเป็นประโยชน์ต่อองค์กรต่อต้านคอร์รัปชันในการ

พัฒนากลยทุธ์การสือ่สารเพ่ือสร้างความตระหนกัและ

ทัศนคติต่อการต่อต้านคอร์รัปชันรวมถึงการพัฒนา

กิจกรรมเพ่ือสร้างการมีส่วนร่วมกับเครือข่ายและ

ประชาชน ตามแผนกลยุทธ์ 3 ป. คือด้านการเปิดโปง 

ป้องกันและปลูกฝังในเชิงลึกมากข้ึน รวมถึงจะเป็น

ประโยชน์ต่อหน่วยงานที่ต้องการพัฒนาการส่ือสาร

รณรงค์ในประเดน็ทางสังคมอืน่ ๆ  ผ่านการร่วมคดิร่วม

ลงมือท�าจากคนจ�านวนมากให้เกิดสัมฤทธิ์ผลต่อไป
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ข้อเสนอแนะส�าหรับการน�าไปใช้

 1. การพิจารณาเลือกใช้ส่ือออนไลน์ในการ

เผยแพร่ประชาสัมพันธ์ข่าวสารการต่อต้านคอร์รัปชัน 

เพราะสามารถแพร่กระจายไปยังกลุ่มเป้าหมายได้

อย่างรวดเร็ว เพราะเป็นส่ือทีก่ลุม่เป้าหมายมพีฤตกิรรม

การเปิดรับส่ือมากที่สุด และการเลือกใช้ส่ือโทรทัศน์

ในการเผยแพร ่ ส่ือโฆษณาขององค ์กรต ่อต ้าน

คอร์รัปชันเพราะเป็นสื่อที่มีกลุ่มเป้าหมายเปิดรับมาก 

รองจากช่องทางสื่อออนไลน์ 

 2. นอกจากการพัฒนาสื่อโฆษณาชุด “อย่า

ปล่อยให้คนโกงมีที่ยืนในสังคม” แล้ว องค์กรต่อต้าน

คอร์รัปชันควรมกีารพัฒนาเน้ือหาเก่ียวกับการต่อต้าน

คอร์รัปชัน การเสริมสร้างคุณธรรม จริยธรรมอย่าง

ต่อเนื่องในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือสร้างความตระหนัก

และการเปลี่ยนแปลงทัศนคติในการร่วมกันต่อต้าน

คอร์รัปชันกับกลุ่มเป้าหมายรวมถึงประชาชนใน

วงกว้างเพ่ือให้เกิดการมีส่วนร่วมในการต่อต้าน 

คอร์รัปชัน

 3. จากผลการทดสอบสมมติฐานข้อที่ 2.1 ที่

ค้นพบว่ากลุ่มตัวอย่างที่มีอาชีพนักเรียน นักศึกษามี

ความตระหนกัต่อการต่อต้านคอร์รัปชัน ต�า่กว่าอาชีพ

ข้าราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ ผู้ประกอบธุรกิจส่วน

ตวั ค้าขายและอาชีพอืน่ ๆ  จงึควรมกีารพัฒนาช่องทาง

และกิจกรรมที่ตรงกับความสนใจของกลุ่มตัวอย่างที่

มีอาชีพนักเรียน นักศึกษามากข้ึน เช่น การจัดค่าย

เรียนรู้ทีม่าและผลกระทบของการคอร์รัปชันเพ่ือสร้าง

ทัศนคติไม่ยอมรับการคอร์รัปชันและมีส่วนร่วมใน

การต่อต้านคอร์รัปชัน รวมถึงการส่ือสารสร้างความ

ตระหนักที่เจาะกลุ ่มพนักงานบริษัทภาคเอกชนใน

ระดับปฏิบัติการ เช่น การจัดกิจกรรมให้ความรู้โดย

นักวิชาการเพื่อสร้างความตระหนักและทัศนคติ

ต่อต้านคอร์รัปชันและการมีส่วนร่วมในการต่อต้าน

คอร์รัปชัน

 4. การสร้างการมีส่วนร่วมต่อต้านคอร์รัปชัน 

องค์กรต่อต้านคอร์รัปชันควรมีการสื่อสารรณรงค์

อย่างต่อเนื่องและพัฒนาสู่การมีส่วนร่วมในการ

ท�างานร่วมกันในระดับต่าง ๆ เช่น ระดับการรับฟัง

ความคิดเห็น การจัดกิจกรรมเวิร์คชอปแลกเปลี่ยน

ระหว่างเครือข่ายต่อต้านคอร์รัปชัน ระดบัการปรึกษา

หารือ เช่น การชักชวนบุคลากรในเครือข่ายที่มีความ

เช่ียวชาญร่วมท�าหน้าที่ผู ้สังเกตการณ์ในโครงการ

ข้อตกลงคณุธรรม ระดบัการร่วมตดัสนิใจ การเปิดรับ

ความคดิเหน็จากบคุลากรในเครือข่ายต่อการวางแผน

ปฏิบัติการขององค์กรต่อต้านคอร์รัปชันให้มากยิ่งข้ึน 

และสุดท้ายควรส่งเสริมบุคลากรในเครือข่ายหรือ

ประชาชนทั่วไปได้ร่วมเสนอแผนงานที่เก่ียวข้องกับ

การต่อต้านคอร์รัปชัน โดยมอีงค์กรต่อต้านคอร์รัปชัน

มีบทบาทเป็นผู้สนับสนุน อ�านวยความสะดวก เช่น 

การสนับสนุนการพัฒนาเคร่ืองมือเพ่ือการปลูกฝัง

คุณธรรมจริยธรรม หรือกิจกรรมอื่น ๆ เพื่อให้การ

ร่วมกันต่อต้านคอร์รัปชันมีความหลากหลายและเกิด

การลงมือท�าในวงกว้างมากขึ้น
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