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โครงการอบรมและประกวดการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์
 “Creative Economy”
จัดโดย ศูนย์ศึกษาและวิจัยตราสินค้า มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
1. หลักการและเหตุผล
ในปี 2555 ศูนย์ศึกษาและวิจัยตราสินค้าได้เล็งเห็นถึงความสำคัญของการพัฒนาความคิดสร้างสรรค์ (Creative Ideas) ของผู้ประกอบการธุรกิจ ซึ่งจะเห็นได้ว่าในปัจจุบันภาคธุรกิจต่างหันมาให้ความสำคัญในเรื่องของความคิดสร้างสรรค์ แม้กระทั่งรัฐบาลเองก็ได้มีการสนับสนุนส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) โดยระบุไว้ในแผนงานกระตุ้นเศรษฐกิจระยะที่ 2 (2553-2555) ซึ่งการพัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานความคิดสร้างสรรค์ก่อให้เกิดการขับเคลื่อนทางเศรษฐกิจและสามารถแข่งขันกับประเทศอื่นได้อย่างยั่งยืน 
ทั้งนี้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” ในปัจจุบันเป็นสิ่งที่หลายประเทศให้ความสำคัญและนำเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” มาปรับใช้เป็นแนวคิดหลักในการพัฒนาประเทศจนประสบความสำเร็จ อาทิ ประเทศเกาหลี ที่นำเอาความคิดสร้างสรรค์และวัฒนธรรมที่มีอยู่ผนวกเข้าด้วยกันจนเกิดการสรรค์สร้างธุรกิจที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและก่อให้เกิดกระแสเกาหลีฟีเวอร์ทั้งภาพยนตร์ ละคร เพลง K-POP แฟชั่น และสถานที่ท่องเที่ยว จนเกิดเป็น ”ตราสินค้าเกาหลี” ที่คนทั่วโลกเมื่อนึกถึงก็จะทำให้ระลึกถึงวัฒนธรรมทั้งการใช้ชีวิต การกิน เพลง K-POP หรือแม้แต่สถานที่ท่องเที่ยวที่มีผู้คนไม่น้อยคลั่งไคล้จากการการชมภาพยนตร์หรือละคร แล้วเกิดความรู้สึกผูกพันอยากไปสัมผัสและมีประสบการณ์ในสถานที่แห่งนั้น ประเทศญี่ปุ่นที่ประสบความสำเร็จกับการนำความคิดสร้างสรรค์มาพัฒนาต่อยอดพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ๆ อย่างสม่ำเสมอ 
 โดยหัวใจของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ก็คือ แนวคิดหรือแนวปฎิบัติที่สร้าง/เพิ่มมูลค่าของสินค้าและบริการได้โดยที่ไม่ต้องใช้ทรัพยากรมากนัก หากเพียงแต่ใช้ความคิด สติปัญญา และความสร้างสรรค์มาผสมผสานกันหล่อหลอมให้เกิดสินค้าและบริการใหม่ๆ ให้มากขึ้น สำหรับในประเทศไทยเองที่ขึ้นชื่อว่าเป็นประเทศที่มีทรัพยากรอุดมสมบูรณ์และมีความหลากหลายทางวัฒนธรรมที่น่าสนใจ หากมีการส่งเสริมในด้านความคิดสร้างสรรค์และให้ความรู้เกี่ยวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์กับสาธารณชนอย่างสม่ำเสมอแล้ว โอกาสที่ประเทศไทยจะประสบความสำเร็จทางเศรษฐกิจโดยการพึ่งพาตัวเองโดยไม่ต้องพึ่งพาใคร ส่งผลให้ประชาชนในประเทศมีความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นก็คงไม่ใช่เรื่องยากอีกต่อไป  แต่คงปฏิเสธไม่ได้ว่าสิ่งหนึ่งที่ทำให้กระบวนการของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” ประสบความสำเร็จได้อย่างแท้จริงนั่นคือการสร้าง “ตราสินค้า” 
ทางศูนย์ศึกษาและวิจัยตราสินค้าจึงจัดโครงการอบรมและประกวดการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” ขึ้นเพื่อให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการธุรกิจ นักศึกษา หรือผู้ที่สนใจทั่วไป มีโอกาสพัฒนาแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) และนำไปใช้ได้จริง 
2.วัตถุประสงค์
1.  เพื่อให้ผู้ประกอบการธุรกิจ นักศึกษา หรือผู้ที่สนใจทั่วไป มีโอกาสพัฒนาแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) และนำไปใช้ได้จริง
            2. เพื่อสร้างการรับรู้ในศักยภาพของมหาวิทยาลัยไทยให้แก่ผู้ประกอบการธุรกิจ นักศึกษา หรือผู้ที่สนใจทั่วไป บุคลากรภายในมหาวิทยาลัย สื่อมวลชน องค์กรภายนอกและสาธารณชนทั่วไป
3.กลุ่มเป้าหมาย
ผู้ประกอบการธุรกิจ หรือ นักศึกษาระดับปริญญาตรีและปริญญาโท ทุกมหาวิทยาลัย หรือผู้ที่สนใจทั่วไป จำนวน 30 คน

4. วิธีการดำเนินงาน
1. รับสมัครผู้เข้าร่วมอบรมและประกวด ทีมละไม่เกิน 3 คน ไม่จำกัดจำนวนผลงานที่ส่งเข้าประกวด (1 ทีมสามารถส่งได้มากกว่า 1 ผลงาน) โดยส่งแผนธุรกิจที่คิดว่าสร้างสรรค์ตามแบบฉบับ “Creative Economy” อย่างคร่าวๆ และระบุเหตุผลที่ต้องการดำเนินธุรกิจนั้น 
2. ประกาศผลผู้เข้าร่วมอบรมและประกวดการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” จำนวน 10 ทีม
3. อบรมการเขียนแผนธุรกิจและการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy”  
4. นำเสนอผลงานและประกาศผลการประกวดการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy”  
5.ผลประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

1. ผู้ที่เข้าร่วมโครงการ มีความรู้ในการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” และสามารถนำไปประยุกต์ใช้กับการสร้างแบรนด์อื่นๆ ได้

2. ผู้ประกอบการธุรกิจ หรือนักศึกษาทั้งภายในและภายนอกสถาบัน สื่อมวลชน องค์กรภายนอกและสาธารณชนทั่วไปได้รับรู้การสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” และศูนย์ศึกษาและวิจัยตราสินค้า มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย มีภาพลักษณ์ที่ดีที่ได้มีส่วนร่วมในการพัฒนาให้ความรู้การสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy”

3. จากการอบรมและประกวดการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy” สามารถนำไปใช้เป็นแนวทางในการปฏิบัติงานจริงได้

6. กำหนดการ วันเวลา และสถานที่ 
          กำหนดการอบรมและประกวดการสร้างแบรนด์ธุรกิจแบบฉบับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ “Creative Economy”
1. รับสมัครผู้เข้าร่วมอบรมและประกวด ทีมละไม่เกิน 3 คน ไม่จำกัดจำนวนผลงานที่ส่งเข้าประกวด (1 ทีมสามารถส่งได้มากกว่า 1 ผลงาน) ตั้งแต่วันนี้จนถึงวันที่ 17 พฤษภาคม 2556
2. ประกาศผลผู้เข้าร่วมอบรมและประกวด จำนวน 10 ทีม ในวันที่ 19 พฤษภาคม 2556
3. อบรมการเขียนแผนธุรกิจและการสร้างแบรนด์ ในวันที่ 23 พฤษภาคม 2556  ตั้งแต่เวลา 09.00 - 16.00  น. ณ ห้องเรียน Ex-MBA 3 อาคาร 7 ชั้น 12 มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
4. นำเสนอผลงานและประกาศผลการประกวด ในวันที่ 27 พฤษภาคม 2556  ตั้งแต่เวลา 09.00 - 16.00  น. ณ ห้องเรียน Ex-MBA 3 อาคาร 7 ชั้น 12 มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
7. ผู้รับผิดชอบ

 ศูนย์ศึกษาและวิจัยตราสินค้า มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
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