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การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความรู ทัศนคติ และพฤติกรรมการซื้อสินคาเฮาสแบ
รนดของกลุมผูหญิงเขตกรุงเทพฯ ซึ่งขอมูลจากการวิจัยครั้งนี้ไดมาจากแบบสอบถามจํานวน 385 
ชุดจากกลุมตัวอยางที่ไปจับจายสินคาในรานคาปลีก คาสงที่มีสินคาเฮาสแบรนดวางจําหนาย 
และทําการวิเคราะหขอมูลดวยการหาคาเฉลี่ย (Mean) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation)การวิเคราะหความแปรปรวนทางเดียว (The One-Factor Analysis of Variance หรือ 
One-wayANOVA) และสถิติสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson's Correlation) โดยมี
คานัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ผลการวิจัยพบวา 1. กลุมผูหญิงที่มีลักษณะทางประชากรอัน
ไดแก อายุ การศึกษา รายได แตกตางกันมีทัศนคติตอสินคาเฮาสแบรนดไมแตกตางกัน 2. 
พฤติกรรมการเปดรับสารจากการไปรานคาปลีก รานคาสง ไมมีความสัมพันธกับความรูที่มีตอ
สินคาเฮาสแบรนด  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  3. ความรูที่มีตอสินคาเฮาสแบรนด  ไมมี
ความสัมพันธกับทัศนคติตอสินคาเฮาสแบรนดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 4. ทัศนคติที่มีตอสินคา
เฮาสแบรนด มีความสัมพันธทางบวกกับพฤติกรรมการซื้อสินคาที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05    


