
ที่มา : http://thesis.stks.or.th/ 
 
ชื่อสถาบัน  
มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย. บัณฑิตวิทยาลัย    
ระดับปริญญาและรายละเอียดสาขาวิชา  
วิทยานิพนธมหาบัณฑิต. นิเทศศาสตร (นิเทศศาสตรธุรกิจ)    
ปที่จบการศึกษา  
2540    
ชื่อนิสิต  
จรงจิตต ทับพุม    
ชื่อวิทยานิพนธ  
การศึกษาแนวคิดทางการตลาดในการแสดงเอกลักษณสถาบันใน ภาพยนตรโฆษณาสถาบัน
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วิทยานิพนธเร่ือง การศึกษาแนวคิดทางการตลาด ในการแสดงเอกลักษณสถาบันใน
ภาพยนตรโฆษณาสถาบัน ธนาคารไทยพาณิชยไทยในชวงป พ.ศ. 2533-2538 เปน การศึกษาการ
แสดงเอกลักษณสถาบัน (CORPORATE IDENTITY) ของธนาคารพาณิชยที่แทรกไวในสวนของ 
ภาพยนตรโฆษณาสถาบัน (CORPORATE ADVERTISING) ซึ่งมีผลตอการนําเสนอรูปแบบ
เนื้อหาและวิธีการนําเสนอ ภาพยนตรโฆษณาสถาบันซึ่งมีอิทธิพลตอความเขาใจ การรับ รูและ
จดจําภาพพจนสถาบันของธนาคารพาณิชยไทยที่แตกตาง กันออกไป โดยวิธีการศึกษาไดทําการ
สํารวจภาพยนตรโฆษณา สถาบันที่จัดทําขึ้นในชวงป พ.ศ. 2533 - 2538 พบวามี ธนาคารพาณิชย
ไทย 6 ธนาคารที่ไดจัดทําภาพยนตรโฆษณา สถาบัน จึงไดวิเคราะหรูปแบบ เนื้อหา วิธีการ
นําเสนอ รวมทั้งการแสดงเอกลักษณสถาบันในภาพยนตรโฆษณาสถาบัน ดังกลาว นอกจากนี้ได
ทําการสํารวจความเขาใจ การรับรู และจดจําในภาพยนตรโฆษณาสถาบันในชวงระยะเวลา 
ดังกลาวจากกลุมตัวอยางจํานวน 300 คน ผลการวิจัยพบวา 1. ธนาคารพาณิชยไทยไดมีการ
กําหนดเอกลักษณ สถาบันในรูปแบบของการกําหนดสัญลักษณ (LOGO) คําขวัญ (SLOGAN) 
เพื่อสรางเอกลักษณสถาบันใหมีความโดดเดน และแตกตางใหประชาชนทั่วไปสามารถแยก
เอกลักษณสถาบัน ของธนาคารหนึ่งออกจากสถาบันธนาคารหนึ่งได และการ สรางเอกลักษณ
สถาบันนี้ไดกําหนดใหมีการใชในสื่อโฆษณา -ประชาสัมพันธอ่ืน ๆ ที่เผยแพรสูสายตาประชาชน 
เพื่อ เปนเอกลักษณและสรางความจดจํา 2. จากการศึกษาพบวากลุมตัวอยางมีการจดจําได ใน



สัญลักษณ และคําขวัญของธนาคารพาณิชยไทย ในสวนของ ภาพยนตรโฆษณาสถาบัน กลุม
ตัวอยางสามารถรับรู และ เขาใจในรูปแบบ เนื้อหา และวิธีการนําเสนอตรงตามที่ ธนาคารพาณิชย
ตองการนําเสนอ แสดงวาปฏิกิริยาที่คาดหวัง (DIRECT RESPONSE) และปฏิกิริยาที่เกิดขึ้นจริง 
(ACTUAL RESPONSE) มีความใกลเคียงกัน    


