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ในคราวนี้จะเผยเคล็ดลับการสรางแบรนดของลิเคียวร (Liqueur) หรือเหลาหวาน 2 ตัว 
ซึ่งโดยความเห็นสวนตวัของผมแลวจัดเปนเหลาทีม่ีศิลปในการผลิตมากและสวนใหญเนนที่สูตร
เรนลับของการผลิต 
 
 กอนจะเลาเรื่องเมาของเหลาลิเคียวร ขอทบทวนความเขาใจในเรื่องการสรางแบรนดกัน
กอน ซึง่ตองเขาใจความแตกตางของ "Brand Image"  "Brand Identity" และ Brand Position" 
 
 Brand Image     :   ภาพลักษณของแบรนด คือ ภาพของแบรนดในใจลูกคา / ผูบริโภค 

Brand Identity   :    เอกลักษณของแบรนด คือ ภาพของแบรนดที่ตองการใหเกิดขึ้นในใจ 
                                           ลูกคา / ผูบริโภค 
 Brand Position   :   ตําแหนงของแบรนด คือเอกลักษณของแบรนดและคุณคาที่นาํเสนอ     
                                            และส่ือสารกบัลูกคา / ผูบริโภค 
 
 เหลาลิเคยีวรที่ผมจะเลาถงึกลยุทธการสรางแบรนด 2 ตัวนี้ใชหลกัคณุสมบัติทางกายภาพ 
(Product Attribute) มาสรางเอกลักษณของแบรนด (Brand Identity) 
 
 เพื่อเปนการปพูื้นความเขาใจของทานผูอานคงตองใหคําจํากัดความของเหลากอน 
 ลิเคียวร คือ เครื่องดื่มแอลกอฮอลทีท่ําจากการผสมหรอืกลั่นเหลาตางๆ เชน บร่ันดี วิสกี้ รัม ยนิ 
กับเครื่องปรุงแตงรสชาติกลิน่ สีตางๆ ซึง่อาจจะเปน ผลไม สมนุไพร นม กาแฟ ฯลฯ สุดแตความ 
 

พิเรนและสรางสรรคของผูผลิต เชนเมื่อหลายปกอนมีเหลาหวานทีท่าํจากขงิ ซึง่ผลิตโดย
บริษัทฝร่ังในประเทศจีน แลวก็เลือกที่จะสราง Brand Identity จากสรรพคุณของขิง โดยอาง
สรรพคุณของขิงที่ชวยเสริมพลังรักของพระนางซูสีไทเฮา……จริงหรือเปลาก็ไมรู?? แตรูปแบบของ
ขวดและการโฆษณาประชาสัมพันธชวยสรางตําแหนงของแบรนด (Brand Position) ใหรูสึกวาเจา
เหลาตวันี้คงมสีรรพคณุขนาดพี่ของไวอากราทีเดียว !!! 
 



 ลิเคียวรนีท้างอเมริกาจะเรยีกวา "คอรเดียล" (Cordial) ขอแตกตางของเหลาหวานจากสุรา
ประเภทอื่นๆคอืตองมีน้าํตาลอยางนอย 2.5% โดยน้ําหนกั น้าํตาลนี้อาจจะไดจากผลไม น้ําผึง้ฯลฯ 
 

เอาละครับคราวนี้ผมจะเลาตํานานและเคล็ดลับการสรางแบรนดเหลาลิเคียวรตัวดังของ
โลกพอหอมปากหอมคอ (เมากาํลังดี)สัก 2 ตัว ตวัแรกคือ ลิเคียวรสุดยอดของสกอตแลนด ทีม่ี
ประวัติความเปนมากวา 250 ป  ตัง้แตกษตัริยของชาวสกอตที่ชื่อ Prince Charles Edward Stuart 
 

หรือที่รูจักกนัแพรหลายในนาม Bonnie Prince Charlie ก็พวก Brave Heart อยางที่เรา
เห็นในภาพยนตร ตามประวัติศาสตรเลาวา พระองคทรงยกทัพไปทวงราชบังลงัก็คนืจากอังกฤษ ที่
ตอนนัน้ปกครองสกอตแลนดอยู ผลการรบปรากฏวาพวกสกอตแพ (คงเมามากไปหนอย) ตัว 
Prince Charlie เองก็เกือบเอาชีวิตไมรอดดีแตวาไดองครักษเอกอยาง Captain John Mackinnon 
ชวยชวีิตไว พระองคจึงมอบสูตรลบัการผลิตลิเคียวรให ซึ่งตระกูล Mackinnon ก็เก็บสูตรลับนี้ไว
กลั่นเหลาไวดืม่เองในครอบครัวจนถงึป 1906 (เกือบ 150 ป)จนถึงทายาทรุนที่ 4 นาย Malcolm 
Mackinnon จึงผลิตเหลาหวานตัวนี้ออกขายโดยตัง้ชื่อวา " ดรัมบลุย" ( DRAMBUIE) ซึ่งสวนผสม
หลักก็คือMalt Whisky ชั้นด ีน้าํผึ้งและ "สูตรลับ"  

 
ในคราวที่ผมไปเยือนโรงกลัน่นีท้ี่ชานเมือง Edinburgh ที่เปนเมืองสวยมากมีปราสาทเกาๆ 

และเรื่องราวของวัฒนธรรมสกอตแลนดเยอะมาก UNESCO จัดใหเปนเมืองเอกดานศิลปะของ
โลกทีเดยีว แหมคุยเรื่องเมอืงจนเกือบลืมที่จะบอกวานาย Malcolm Mackinnon  Junior ทายาท
รุนที่ 5 ที่ติดอันดับมหาเศรษฐีของโลกเลาใหผมฟงวาสูตรลับการผลิตนี้จะถายทอดใหเฉพาะ
ผูหญิงในตระกูลเทานัน้ ปจจุบันมีแตภรรยาของเขาเทานัน้ที่รูและเปนผูปรุงสูตรลับนี้  เชื่อหรือไม
ครับวา….คุณเธอไมเคยเผลอบอกสามีเลยแมสักครั้งเดียว!!! 
 
 ผมเลาความเปนมาของ Drambuie สักยืดยาวก็ตองการแสดงใหเหน็ถงึกลยทุธการสราง
แบรนด ที่เขาสรางเรื่องราวยอนอดีตขายความเปนชาตชิองสกอตและสูตรลับการผลิตจากกษัตริย 
เมื่อใหเกิดพลงักับ Brand Identity นี้โดยอาศัยสรรพคุณของสวนประกอบที่ดทีี่ทัว่โลกยอมรับไมวา
จะเปน Malt Whisky ชั้นดี(เขาไมบอกยีห่อ) น้ําผึ้ง (ดีแบบไมตองพิสูจน)และสุดยอดคือ "สูตรลับ"ที่
ทําใหแบรนดแตกตาง หากใครคิดจะเลียบแบบ 
 



สวนคุณคา ( Brand Value) ที่วางไวคือ เหลาลิเคียวรตํานานของสกอตแลนด เร่ืองแบบนี้
เองครับที่เขาสรางแบรนดจนประสบความสําเร็จ เพราะเมื่อทานดื่ม Drambuie คงจินตนาการถงึ
ความแข็งแกรงของนกัรบชาวสกอต ปราสาทใหญโตในเมือง Edinburgh ฯลฯ 
 
 Drambuie จัดเปนลิเคียวรอันดับตนๆ ของโลก บริษัทมีสินคาตัวเดียวกเ็ลี้ยงตัวอยูได
สบายครับ หากจะลองดื่มแนะใหลองค็อกเทลยอดนยิมของโลกคือ "Rusty Nail" ซึ่งคือ Drambuie 
ผสมสกอตวิสกี้และตัดรสหวานดวยซอส Tabassco เล็กนอย ฝร่ังชอบกันมาก โดยเฉพาะหลงัจาก
ดื่มเบียรมากๆ แตผมวาออกจะหวานและแรงไมนอยสาํหรับคนไทยเรา…. เมาเร็วครบั 
 

ขามมาฝงประเทศฝรั่งเศสผมอยากจะใหทานผูอานไดรูจักสุดยอดอมตะ ลิเคียวรของ
ฝร่ังเศสและของโลก "เบนนดิิติน ดอม" (Benedictin Dom)ซึ่งมีประวัติการผลิตยอนหลงัไปเกือบ 
500 ป ตามตาํนานเลาวาประมาณป ค.ศ.1510 นักบวช Dom Berhado Vincelli ไดทดลองผสม
สมุนไพรตางๆ กับเหลาไวดืม่เปนยาบํารุงรางกายภายในสํานัก ซึง่ไดผลดีเกินคาดเพราะทําใหพระ
นิกายนี ้ ปงปงกนัทัว่หนา  สูตรลับการผลิตเหลาตัวนีห้ายสาบสูญไปกวาสามศตวรรษจนกระทั่ง
นาย Alexandre Le Grand มาพบและนําผลิตขายจนแพรหลายไปทั่วโลก (รับทรัพยเพลนิเลย
ครับ) ผมไดมีโอกาสไปเยือนเมือง Fecamp ในแควนนอรมันดีของฝรั่งเศสใกลๆ เมือง Le Harve 
 

หรือบริเวณทีก่องทพัสหรัฐยกพลขึน้บกในสงครามโลกครั้งที่สอง  บริเวณศูนยกลางของ
เมืองนี้คือ 
 

Benedine Palace ซึ่งสวยงามตระการตามากและเขาจัดเปนพิพธิภัณฑแสดงสมุนไพร
จากทั่วโลก(ซึง่เขาวาเปนสวนผสมของสูตรลับการผลิตที่ใชเครื่องเทศและสมุนไพรมากกวา 27 
ชนิด ) นาทึง่มากและทําใหยอมรับใน Brand Identity ของ Benedictin Dom อยางไมยากเย็น จดุ
นี้เชนกันที่เขาสรางแบรนดจาก Product Attribute สรรพคุณของสมุนไพรทีท่ัว่โลกยอมรับสวน 
Brand Value คือคุณคาของความเกาแกจากตาํนานยาบํารุงรางกายของนักบวชในอดีต….จะไม
เชื่อกค็งหาเหตุผลมาหกัลางจนเหนื่อยแนครับ 
 
 Benedictin Dom นิยมกนัมากในยุโรปและอเมริกา ฝร่ังจะดื่มแบบค็อกเทลกอนอาหาร
โดยเฉพาะสูตร B&B (Benedictine และ Brandy ) นอกจากนี้เหลาตัวนี้ยงัใชในการปรุงอาหาร
ตางๆ ไดอีกมาก 
 



 มีเรื่องนาแปลกครับที่การสรางแบรนดของเหลาตวันี้ไปไดดีทั่วโลกแตชาวเอเชยีโดยเฉพาะ
ชาวจนีในมาเลเชียและสิงคโปรกลับนิยมดื่มบํารุงรางกายโดยเฉพาะในสตรีที่ตองดืม่เปนประจาํ 
 

ชวงอยูไฟหลงัคลอด !! เรียกวาเปนสิง่จําเปนที่แมบอกตอจากรุนสูรุน ( ใครละจะกลาขัด
ใจแม ) ทั้งนีอ้าจจะเปนเพราะชาวจีน เชื่อ และนยิมผสมสมุนไพรกับเหลาดื่มอยูแลว…เลยทาํให 
Brand Position และ  Brabd Value แตกตางไปบางแตกลับสงผลดตีอยอดขาย เชื่อหรือไมครับ 
ยอดขายเหลาตัวนี้ในมาเลเชียและสิงคโปรรวมกันมากกวา ยอดขายในประเทศอืน่ๆ ทัว่โลก !!! 
 
 ในมาเลเชียและสิงคโปรรวมทั้งแถบเยาวราชและหาดใหญ ในประเทศไทยทานสามารถ
หาซื้อเหลาตวันี้แมกระทั่งในรานขายยาจนี ข้ึนชื่อวาเปนเหลา (ไมใชน้าํ) ดื่มนอยๆ แตทุกวนัก็ติด
ครับ นี่แหละยอดขายจึงมหาศาลมาก 
 
 ทานผูอานคงเห็นพลานุภาพของ "สูตรลับ"ทีน่ํามาสรางแบรนดโดยเนนสรรพคุณ ในสิ่งที่
ยอมรับ(โดยไมตองพิสูจน)มาเปน Product Attribute แลวขายความเกาแกนาเชือ่ถือแคนี้เองกท็ํา
ใหBrand ทั่งสองตัวนีเ้ปนลิเคียวรอมตะ ทีม่ียอดขายอยูไดสบายๆมานานหลายรอยป 


