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การวิจัยเรื่อง "อิทธิพลของการออกแบบบรรจุภัณฑตอกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค" 
มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1) ผลของภาพประกอบบนบรรจุภัณฑตอกระบวนการตัดสินใจของ
ผูบริโภค 2) ผลของระดับความคุนเคยกับตราสินคาตอกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค และ 3) 
ผลของภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ และระดับความคุนเคยกับตราสินคาตอกระบวนการตัดสินใจ
ของผูบริโภค ในสินคาประเภทความเกี่ยวพันต่ํา โดยทําการวิจัยเชิงทดลองแบบ 2x2 แฟคเทอเรียล 
กับกลุมผูเขารวมการวิจัยที่ เปนนิสิตจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยจํานวนทั้งสิ้น 120 คน โดย
ทําการศึกษาวิจัยในชวงเดือนเมษายน พ.ศ. 2547 ผลการวิจัยพบวา การออกแบบบรรจุภัณฑแบบ
มีภาพประกอบ และระดับความคุนเคยกับตราสินคามีผลกระทบหลักตอกระบวนการตัดสินใจของ
ผูบริโภค แตไมพบวาการออกแบบบรรจุภัณฑแบบมีภาพประกอบ และระดับความคุนเคยกับตรา
สินคามีผลกระทบรวมกันตอกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภคแตอยางใด และการออกแบบบรรจุ
ภัณฑแบบมีภาพประกอบจะมีประสิทธิผลในการเปลี่ยนแปลงความเชื่อเกี่ยวกับตราสินคา, 
ทัศนคติตอตราสินคา,ทัศนคติตอบรรจุภัณฑ และความตั้งใจซื้อไปในทางบวก อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ เมื่อนําเสนอคูกับระดับความคุนเคยกับตราสินคาต่ํา    


