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การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) ศึกษาคุณคาตราสินคาระดับโลก (Global brand) 
และตราสินคาทองถิ่น (Local brand) ในสินคาประเภทที่มีความเกี่ยวพันสูง คือ โทรศัพทเคลื่อนที่
และสินคาที่มีความเกี่ยวพันต่ํา คือ ยาสีฟน (2) ศึกษาความตั้งใจซื้อตราสินคาระดับโลก 
(Globalbrand) และตราสินคาทองถิ่น (Local brand) ของผูบริโภค (3) ศึกษาถึงความสัมพันธ
ระหวางคุณคาตราสินคาและความตั้งใจซ้ือของผูบริโภค โดยใชการวิจัยเชิงสํารวจ มีกลุมตัวอยาง
เปนคนวัยทํางานที่มีอายุระหวาง 20-45 ป ในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 คน ผลการวิจัย
พบวา ตราสินคาระดับโลก (โนเกียและคอลเกต) มีคุณคาตราสินคาสูงกวาตราสินคาทองถิ่น (ไอ-
โมบายและดอกบัวคู) ทั้งในสินคาประเภทที่มีความเกี่ยวพันสูง (โทรศัพทเคลื่อนที่)และสินคาที่มี
ความเกี่ยวพันต่ํา (ยาสีฟน) นอกจากนี้ ผลการวิจัยยังพบวา คุณคาตราสินคามีความสัมพันธใน
เชิงบวกกับความตั้งใจซื้อของผูบริโภคอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 


