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การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา (1) กลยุทธการสื่อสารการตลาดเพื่อสรางตรา
สินคาองคกรของบริษัทที่แปลงสภาพจากรัฐวิสาหกิจ, (2) การรับรูของผูบริโภคที่มีตอบริษัทที่
แปลงสภาพจากรัฐวิสาหกิจ,และ (3) ทัศนคติของผูบริโภคที่มีตอบริษัทที่แปลงสภาพจาก
รัฐวิสาหกิจ การวิจัยนี้แบงเปน 2 สวน คือ (1) การวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก
กับผูบริหารขององคกร และบริษัทตัวแทนโฆษณาที่ดูแลการสื่อสารการตลาดเพื่อสรางตราสินคา
องคกรใหกับบริษัท ปตท. จํากัด (มหาชน) และบริษัท ทศท คอรปอเรชั่น จํากัด (มหาชน) และ (2) 
การวิจัยเชิงสํารวจ โดยการใชแบบสอบถามกับกลุมผูบริโภคที่รูจักทั้งสองบริษัท ทั้งชายและหญิง 
ที่มีอายุระหวาง 20-50 ป ในเขตกรุงเทพมหานครทั้งสิ้น จํานวน 400 คน สถิติที่ใชในการวิจัย คือ 
การแจกแจงความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ~iT-Test และ ~iOne-Way 
ANOVA~i ซึ่งประมวลผลโดยคอมพิวเตอรโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS ผลการวิจัยพบวา (1) กลยุทธ
การสื่อสารการตลาดเพื่อสรางตราสินคาองคกรของบริษัทที่แปลงสภาพจากรัฐวิสาหกิจจะนิยมใช
กลยุทธการสรางภาพลักษณที่ดีใหกับองคกรที่มีความสอดคลองกับวิสัยทัศนขององคกรโดยนิยม
ใชโฆษณาองคกรผานสื่อสารมวลชน ประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมและเปนผูสนับสนุนกิจกรรม
ประกอบกับการใชอาคาร ศูนยบริการลูกคา และพนักงานในการสงมอบตราสินคาองคกรที่มีความ
แข็งแกรงที่ทําใหผูบริโภคเกิดการรับรูที่ดีและมีทัศนคติที่ดีตอบริษัท, (2) กลุมตัวอยางสวนใหญมี



การรับรูตอบริษัท ปตท.สูงกวาบริษัท ทศท., และ (3) กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติตอบริษัท 
ปตท.มากกวาบริษัท ทศท.    
 
 


