
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
แผนงานงบประมาณ 

ศูนยศึกษาและวิจัยตราสินคา มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
ประจําปการศึกษา ๒๕๕๑ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
คํานํา 

 
 เอกสารฉบับนี้ เปนเอกสารเกี่ยวกับงบประมาณของศูนยศึกษาและวิจัยตราสินคา 
ประจําปการศึกษา 2551 ซึ่งประกอบไปดวย รายนามคณะกรรมการจัดทํางบประมาณ ผลการ
อนุมัติงบประมาณ การติดตามผลการใชงบประมาณ การประเมินผลการใชงบประมาณ รายงาน
และติดตามผลตามโครงการ เพื่อเปนแนวทางในการดําเนินกิจกรรมของศูนยฯ ประจําปการศึกษา 
2551 และเปนแนวทางในการจัดทํางบประมาณประจําปการศึกษาตอๆ ไป 
 
 
 

ศูนยศึกษาและวิจัยตราสนิคา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
รายนามคณะกรรมการจัดทํางบประมาณ ประจําปการศึกษา 2551 

 
1. ผูชวยศาสตราจารยกาลัญ  วรพิทยุต  ประธานกรรมการ 

 2. รองคณบดีฝายบริหาร คณะนิเทศศาสตร กรรมการ 
 3. ผูชวยศาสตราจารย ดร.รุงรัตน  ชัยสําเร็จ กรรมการ 
 4. ผูชวยศาสตราจารยพิชัย  นิรมานสกุล  กรรมการ 
 5. อาจารย ดร.มานะ ตรีรยาภิวัฒน  กรรมการ 
 6. อาจารย ดร.ไพโรจน  วิไลนุช   กรรมการ 
 7. อาจารยศุกลมาน  เอี่ยมโอภาสดิษฐ  กรรมการ 
 8. อาจารยอนัญญา  กรรณสูต   กรรมการ 
 9. อาจารยมานา  คุณธาราภรณ   กรรมการ 

10. อาจารยพัฒน  บุญฤทธิ์รุงโรจน  กรรมการ 
11. นายณัฐพล  จิตประไพ   กรรมการและเลขานุการ 
12. นางสาวชญานิศ  สุดาเดช   กรรมการและผูชวยเลขานุการ 

 
ภาระหนาที่  
 
 รวมกันพิจารณาโครงการ คาใชจาย กลั่นกรอง และจัดสรรงบประมาณเพื่อใชเปน
คาใชจายดําเนินงานของศูนยศึกษาและวิจัยตราสินคา ประจําปการศึกษา 2551 และนําเสนอเพื่อ
ขออนุมัติจากมหาวิทยาลัยหอการคาไทยในลําดับตอไป 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
ผลการไดรับอนุมัติงบประมาณ ประจําปการศึกษา 2551 

 
ลําดับที ่ ชื่อโครงการ จํานวนเงินทีไ่ดรับอนุมัติ 

1 โครงการ UTCC Brand Youth Creativity Camp # 3 77,450 

2 โครงการอบรมหลักสูตร CEO Branding 68,000 

3 โครงการเสริมสรางศักยภาพดานตราสนิคาแกผูสงออก 73,600 

 รวมทั้งสิ้น 219,050 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

การติดตามผลการใชงบประมาณ 
 
ลําดับที ่ ชื่อโครงการ ปญหาอุปสรรค แนวทางแกไข 

1 โครงการ UTCC Brand Youth 
Creativity Camp # 3 

ในภาพรวมทัง้ 3 โครงการ
มีปญหาในเรือ่งจํานวนเงนิ 

พิจารณาจาํนวนเงิน
งบประมาณตามที ่

2 โครงการอบรมหลักสูตร  
CEO Branding 

งบประมาณทีเ่สนอขอ
อนุมัติไมไดรับการ 

เสนอขออนุมตัิ 
เนื่องจากจาํนวนเงินที ่

3 โครงการเสริมสรางศักยภาพ 
ดานตราสนิคาแกผูสงออก 

พิจารณาอนุมตัิตาม
จํานวนที่ขอทาํใหการ
ดําเนนิงานไดไมเต็ม
ประสิทธิภาพตาม
เปาประสงคทีไ่ดวางแผน
ไวในเบื้องตน จึงตองปรับ
ลดกิจกรรมตางๆ ลง 

ขออนุมัติไป 
คณะกรรมการดําเนิน
โครงการไดพจิารณา
แลววามีความ
เหมาะสมกับลักษณะ
การดําเนินโครงการ
และกิจกรรม 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

การประเมินผลการใชงบประมาณ 
 
ลําดับ 

ที่ 

ชื่อโครงการ จํานวนเงินที่
ไดรับอนุมัติ 

จํานวนเงิน
ที่ใชจาย
จริง 

ยอดรวม
สวนตาง 

รอยละ   
สวนตาง 

1 โครงการ UTCC Brand Youth 
Creativity Camp # 3 

77,450 77,445.19 4.81 99.99 

2 โครงการอบรมหลักสูตร  
CEO Branding 

68,000 67,869.33 130.67 99.80 

3 โครงการเสริมสรางศักยภาพ 
ดานตราสนิคาแกผูสงออก 

73,600 64,328.50 9,271.50 87.40 

 ยอดรวม 219,050 209,643.02 9,406.98 95.70 

 
 จากตารางขางตนพบวา ศูนยศึกษาและวิจัยตราสินคา ไดรับเงินอนุมัติดําเนินโครงการ
จํานวน 3 โครงการเปนเงินรวมทั้งสิ้น 219,050 บาท โดยใชจายจริงเปนจํานวน 209,643.02 บาท 
คงเหลือทั้งสิ้น 9,406.98 บาท คิดเปนรอยละ 95.70 บาท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
ขอเสนอแนะ  

 
 สําหรับการดําเนินกิจกรรมและการใชจายงบประมาณของศูนยศึกษาและวิจัยตราสินคา 
คณะกรรมการจัดทํางบประมาณมีขอเสนอแนะเพื่อการจัดทํางบประมาณ ปการศึกษา 2552 มี
ดังตอไปนี้ 

 1. โครงการ UTCC Brand Youth Creativity Camp เปนโครงการที่ดีในการสรางนักสราง
แบรนดรุนเยาวใหกับนักศึกษามหาวิทยาลัยหอการคาไทย อีกทั้งยังเปนการสรางทัศนคติที่ดีใหกับ
นักศึกษากลุมหนึ่ง และขยายไปในวงกวางไดในอนาคต ดังนั้นจึงควรดําเนินโครงการนี้อยาง
ตอเนื่อง สําหรับขอเสนอแนะสําหรับโครงการนี้ กลาวคือ ควรเพิ่มงบประมาณใหมากขึ้นเพื่อที่จะ
สามารถเพิ่มจํานวนนักศึกษาเขารวมโครงการไดมากขึ้น สรางกิจกรรมในการเขาไปศึกษาดูงานใน
สถานประกอบการ คาใชจายในการพาไปทัศนศึกษานอกสถานที่ เปนตน 

 2. โครงการ CEO Branding เปนโครงการที่ใหบริการวิชาการแกบรรดานักธุรกิจ และ
ผูบริหารระดับสูง ซึ่งโครงการนี้จะชวยสงเสริมภาพลักษณดานการเปนสถาบันที่มีความรู ความ
เชี่ยวชาญดานวิชาการการสรางแบรนดโดยเฉพาะ ดังนั้น ควรดําเนินโครงการนี้อยางตอเนื่อง 

 3. โครงการเสริมสรางศักยภาพดานตราสินคาแกผูสงออก เปนโครงการบริการวิชาการแก
ผูประกอบการธุรกิจภาคสงออก และผูสนใจดานการสรางตราสินคา ซึ่งเปนการดําเนินโครงการ
รวมกับกรมสงเสริมการสงออก กระทรวงพาณิชย ทําใหเกิดภาพลักษณที่ดีแกศูนยฯ ดังนั้น ควรมี
การจัดโครงการบริการวิชาการรวมกับหนวยงานภายนอกอยางสม่ําเสมอ เพื่อตอกย้ําภาพลักษณ
การเปนหนวยงานที่เชี่ยวชาญดานการสรางตราสินคา 

 4. ควรเพิ่มงบประมาณในการปรับปรุงเว็บไซตของหนวยงานเพื่อเผยแพรความรู กิจกรรม
ประชาสัมพันธการจัดกิจกรรมตางๆ ของหนวยงานเสริม และแทนการประชาสัมพันธดวยสื่ออ่ืนๆ 

 
 


