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ในอดีต หลายๆแบรนดนําเอาชื่อและนามสกุล หรือเฉพาะนามสกุลผูกอต้ังมาสรางแบรนด  
ยกตัวอยางเชน  Ferrari Maserati Ford และ Porsch แมแต Heinz ที่ขายซอสมะเขือเทศ Philips 
ที่ขายเครื่องใชไฟฟา เบียร Heineken เหลานี้ก็มเีพยีงแคชื่อนามสกุล ยิ่งมองไปยังอุตสาหกรรม
แฟชั่น ก็จะยิง่ไดเห็นดีไซเนอรชื่อดังที่นาํเอาชื่อ และชื่อนามสกุลมาต้ังเปนชื่อแบรนดมากมาย ไล
ไปต้ังแต แตถาเปนอุตสาหกรรมแฟชัน่ แบรนดสวนมากจะตองชื่อและนามสกุลไลไปต้ังแต 
Christian Dior Luis Vitton หรือเฉพาะชื่อนามสกุลอยาง Gucci   
 

แตปจจุบัน แนวโนมกลับตัดเหลือเพยีง ชือ่คน หรือชื่อนาํหนา เทานัน้ ยกตัวอยางเชน เสื้อ
แฟชั่นอยาง Hugo Boss ก็ออกซับแบรนดคือ Hugo เทานั้น หรืออยาง Tommy Hilfiger ก็ออกซับ
แบรนดที่ชื่อเหลือเพยีงแค Tommy เทานัน้  ขณะที่รานคาปลีกในฮอลแลนดที่เปนสวนหนึ่งของ 
Royal Ahold ชื่อ Albert Heijn ก็ตัดออกนามสกุลออกแลวนาํชื่อหนาคือ Albert มาใชเปนราน
ซูเปอรมารเก็ตออนไลน 
 

เหตุผลก็เพราะ ธรรมเนยีมที่การเรียกชือ่นําหนานัน้ ยอมมีความสนิทสนมคุนเคยกัน
มากกวา การจะเรียกชื่อและนามสกุลเต็มกันนั่นเอง Robert Jan Heyning ใหเหตผุลวา “บริษัท
ตองการจะนําเสนอสินคาหรอืบริการที่เปนเฉพาะตัวจริงๆ โดยพวกเขาพยายามกระโดดออกมา
จากการสื่อสารแบบ Mass ในชื่อแบรนดเนม และยังสามารถสรางความสดใหมใหกับแบรนดอีก
ดวย” 
 

อยางไรก็ดี ทีป่รึกษาดานการสรางแบรนดบางคนมองวา ไมควรใชแบรนดที่เปนชือ่คนผลิต 
เพราะอาจสงผลกระทบดานลบมากกวา Heyning ใหความเหน็วา “กรณีที่ ผูคนที่รูจักพวกเขาเปน
อยางด ีอาจจะไมชอบพวกเขาและพาลไมซื้อสินคาที่มีชือ่พวกเขาเลยก็เปนได”   
 
หมายถึงความรับผิดชอบ 

ในการทํางานทั่วไปหากคุณตองเซ็นชื่อเพือ่รับผิดชอบไมวาจะเกิดอะไรขึ้น ผูที่เซน็ชื่อ
มักจะดูแลงานชิ้นนัน้อยางดีเพื่อไมใหเกดิขอผิดพลาด นั่นก็คือ “ชื่อและนามสกุล” เหลานัน้ ยอม
หมายถงึ “ความรับผิดชอบ” คนเดียว ดงันัน้จึงไมนาแปลกที่ผลงานของพวกเขาจะออกมาดีเปน



พิเศษ ยกตัวอยางเชน รถยนต Mercedes Benz ก็มีจดุเริ่มตนเหมือนกนัคือบริษัทของ  Gottlieb 
Daimler และบริษัทของ Karl Benz โดยทั้งคูใชชื่อนามสกุลมากอต้ังบริษัทของตนเอง แตมพีอคา
คนหนึ่งซื้อรถยนตจากบริษทั Daimler เพื่อนําไปใชในการแขงขัน จึงใชชื่อแบรนดในการแขงขันเปน
ชื่อหนาของลกูสาวเขา ชื่อวา Mercedes ซึ่งแปลวา ความสวยงาม ตอมาภาวะเศรษฐกิจโลกตกต่ํา
ทําใหบริษัททัง้คูตองยุบรวมกิจการกนั ไดชื่อบริษัท Daimler-Benz AG ซึ่งมาจากชือ่นามสกุลของ
ทั้งคู ขณะที่ แบรนดคือ Mercedes Benz ซึ่งมาจากชื่อหนา และนามสกุลของอีกคนหนึง่  
 

เปนอีกแนวโนมของแบรนดระดับโลกที่ตองการใกลชิดกับผูบริโภคมากขึ้น 
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