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ในอดีต หลายๆแบรนดนําเอาชื่อและนามสกุล หรือเฉพาะนามสกุลผูกอต้ังมาสรางแบรนด  
ยกตัวอยางเชน  Ferrari Maserati Ford และ Porsch แมแต Heinz ที่ขายซอสมะเขือเทศ Philips 
ที่ขายเครื่องใชไฟฟา เบียร Heineken เหลานี้ก็มเีพยีงแคชื่อนามสกุล ยิ่งมองไปยังอุตสาหกรรม
แฟชั่น ก็จะยิง่ไดเห็นดีไซเนอรชื่อดังที่นาํเอาชื่อ และชื่อนามสกุลมาต้ังเปนชื่อแบรนดมากมาย ไล
ไปต้ังแต แตถาเปนอุตสาหกรรมแฟชัน่ แบรนดสวนมากจะตองชื่อและนามสกุลไลไปต้ังแต 
Christian Dior Luis Vitton หรือเฉพาะชื่อนามสกุลอยาง Gucci   
 

แตปจจุบัน แนวโนมกลับตัดเหลือเพยีง ชือ่คน หรือชื่อนาํหนา เทานัน้ ยกตัวอยางเชน เสื้อ
แฟชั่นอยาง Hugo Boss ก็ออกซับแบรนดคือ Hugo เทานั้น หรืออยาง Tommy Hilfiger ก็ออกซับ
แบรนดที่ชื่อเหลือเพยีงแค Tommy เทานัน้  ขณะที่รานคาปลีกในฮอลแลนดที่เปนสวนหนึ่งของ 
Royal Ahold ชื่อ Albert Heijn ก็ตัดออกนามสกุลออกแลวนาํชื่อหนาคือ Albert มาใชเปนราน
ซูเปอรมารเก็ตออนไลน 
 

เหตุผลก็เพราะ ธรรมเนยีมที่การเรียกชือ่นําหนานัน้ ยอมมีความสนิทสนมคุนเคยกัน
มากกวา การจะเรียกชื่อและนามสกุลเต็มกันนั่นเอง Robert Jan Heyning ใหเหตผุลวา “บริษัท
ตองการจะนําเสนอสินคาหรอืบริการที่เปนเฉพาะตัวจริงๆ โดยพวกเขาพยายามกระโดดออกมา
จากการสื่อสารแบบ Mass ในชื่อแบรนดเนม และยังสามารถสรางความสดใหมใหกับแบรนดอีก
ดวย” 
 

อยางไรก็ดี ทีป่รึกษาดานการสรางแบรนดบางคนมองวา ไมควรใชแบรนดที่เปนชือ่คนผลิต 
เพราะอาจสงผลกระทบดานลบมากกวา Heyning ใหความเหน็วา “กรณีที่ ผูคนที่รูจักพวกเขาเปน
อยางด ีอาจจะไมชอบพวกเขาและพาลไมซื้อสินคาที่มีชือ่พวกเขาเลยก็เปนได”   
 
หมายถึงความรับผิดชอบ 

ในการทํางานทั่วไปหากคุณตองเซ็นชื่อเพือ่รับผิดชอบไมวาจะเกิดอะไรขึ้น ผูที่เซน็ชื่อ
มักจะดูแลงานชิ้นนัน้อยางดีเพื่อไมใหเกดิขอผิดพลาด นั่นก็คือ “ชื่อและนามสกุล” เหลานัน้ ยอม
หมายถงึ “ความรับผิดชอบ” คนเดียว ดงันัน้จึงไมนาแปลกที่ผลงานของพวกเขาจะออกมาดีเปน



พิเศษ ยกตัวอยางเชน รถยนต Mercedes Benz ก็มีจดุเริ่มตนเหมือนกนัคือบริษัทของ  Gottlieb 
Daimler และบริษัทของ Karl Benz โดยทั้งคูใชชื่อนามสกุลมากอต้ังบริษัทของตนเอง แตมพีอคา
คนหนึ่งซื้อรถยนตจากบริษทั Daimler เพื่อนําไปใชในการแขงขัน จึงใชชื่อแบรนดในการแขงขันเปน
ชื่อหนาของลกูสาวเขา ชื่อวา Mercedes ซึ่งแปลวา ความสวยงาม ตอมาภาวะเศรษฐกิจโลกตกต่ํา
ทําใหบริษัททัง้คูตองยุบรวมกิจการกนั ไดชื่อบริษัท Daimler-Benz AG ซึ่งมาจากชือ่นามสกุลของ
ทั้งคู ขณะที่ แบรนดคือ Mercedes Benz ซึ่งมาจากชื่อหนา และนามสกุลของอีกคนหนึง่  
 

เปนอีกแนวโนมของแบรนดระดับโลกที่ตองการใกลชิดกับผูบริโภคมากขึ้น 
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