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ในคราวนี้จะเผยเคล็ดลับการสรางแบรนดของลิเคียวร (Liqueur) หรือเหลาหวาน 2 ตัว 
ซึ่งโดยความเห็นสวนตวัของผมแลวจัดเปนเหลาทีม่ีศิลปในการผลิตมากและสวนใหญเนนที่สูตร
เรนลับของการผลิต 
 
 กอนจะเลาเรื่องเมาของเหลาลิเคียวร ขอทบทวนความเขาใจในเรื่องการสรางแบรนดกัน
กอน ซึง่ตองเขาใจความแตกตางของ "Brand Image"  "Brand Identity" และ Brand Position" 
 
 Brand Image     :   ภาพลักษณของแบรนด คือ ภาพของแบรนดในใจลูกคา / ผูบริโภค 

Brand Identity   :    เอกลักษณของแบรนด คือ ภาพของแบรนดที่ตองการใหเกิดขึ้นในใจ 
                                           ลูกคา / ผูบริโภค 
 Brand Position   :   ตําแหนงของแบรนด คือเอกลักษณของแบรนดและคุณคาที่นาํเสนอ     
                                            และส่ือสารกบัลูกคา / ผูบริโภค 
 
 เหลาลิเคยีวรที่ผมจะเลาถงึกลยุทธการสรางแบรนด 2 ตัวนี้ใชหลกัคณุสมบัติทางกายภาพ 
(Product Attribute) มาสรางเอกลักษณของแบรนด (Brand Identity) 
 
 เพื่อเปนการปพูื้นความเขาใจของทานผูอานคงตองใหคําจํากัดความของเหลากอน 
 ลิเคียวร คือ เครื่องดื่มแอลกอฮอลทีท่ําจากการผสมหรอืกลั่นเหลาตางๆ เชน บร่ันดี วิสกี้ รัม ยนิ 
กับเครื่องปรุงแตงรสชาติกลิน่ สีตางๆ ซึง่อาจจะเปน ผลไม สมนุไพร นม กาแฟ ฯลฯ สุดแตความ 
 

พิเรนและสรางสรรคของผูผลิต เชนเมื่อหลายปกอนมีเหลาหวานทีท่าํจากขงิ ซึง่ผลิตโดย
บริษัทฝร่ังในประเทศจีน แลวก็เลือกที่จะสราง Brand Identity จากสรรพคุณของขิง โดยอาง
สรรพคุณของขิงที่ชวยเสริมพลังรักของพระนางซูสีไทเฮา……จริงหรือเปลาก็ไมรู?? แตรูปแบบของ
ขวดและการโฆษณาประชาสัมพันธชวยสรางตําแหนงของแบรนด (Brand Position) ใหรูสึกวาเจา
เหลาตวันี้คงมสีรรพคณุขนาดพี่ของไวอากราทีเดียว !!! 
 



 ลิเคียวรนีท้างอเมริกาจะเรยีกวา "คอรเดียล" (Cordial) ขอแตกตางของเหลาหวานจากสุรา
ประเภทอื่นๆคอืตองมีน้าํตาลอยางนอย 2.5% โดยน้ําหนกั น้าํตาลนี้อาจจะไดจากผลไม น้ําผึง้ฯลฯ 
 

เอาละครับคราวนี้ผมจะเลาตํานานและเคล็ดลับการสรางแบรนดเหลาลิเคียวรตัวดังของ
โลกพอหอมปากหอมคอ (เมากาํลังดี)สัก 2 ตัว ตวัแรกคือ ลิเคียวรสุดยอดของสกอตแลนด ทีม่ี
ประวัติความเปนมากวา 250 ป  ตัง้แตกษตัริยของชาวสกอตที่ชื่อ Prince Charles Edward Stuart 
 

หรือที่รูจักกนัแพรหลายในนาม Bonnie Prince Charlie ก็พวก Brave Heart อยางที่เรา
เห็นในภาพยนตร ตามประวัติศาสตรเลาวา พระองคทรงยกทัพไปทวงราชบังลงัก็คนืจากอังกฤษ ที่
ตอนนัน้ปกครองสกอตแลนดอยู ผลการรบปรากฏวาพวกสกอตแพ (คงเมามากไปหนอย) ตัว 
Prince Charlie เองก็เกือบเอาชีวิตไมรอดดีแตวาไดองครักษเอกอยาง Captain John Mackinnon 
ชวยชวีิตไว พระองคจึงมอบสูตรลบัการผลิตลิเคียวรให ซึ่งตระกูล Mackinnon ก็เก็บสูตรลับนี้ไว
กลั่นเหลาไวดืม่เองในครอบครัวจนถงึป 1906 (เกือบ 150 ป)จนถึงทายาทรุนที่ 4 นาย Malcolm 
Mackinnon จึงผลิตเหลาหวานตัวนี้ออกขายโดยตัง้ชื่อวา " ดรัมบลุย" ( DRAMBUIE) ซึ่งสวนผสม
หลักก็คือMalt Whisky ชั้นด ีน้าํผึ้งและ "สูตรลับ"  

 
ในคราวที่ผมไปเยือนโรงกลัน่นีท้ี่ชานเมือง Edinburgh ที่เปนเมืองสวยมากมีปราสาทเกาๆ 

และเรื่องราวของวัฒนธรรมสกอตแลนดเยอะมาก UNESCO จัดใหเปนเมืองเอกดานศิลปะของ
โลกทีเดยีว แหมคุยเรื่องเมอืงจนเกือบลืมที่จะบอกวานาย Malcolm Mackinnon  Junior ทายาท
รุนที่ 5 ที่ติดอันดับมหาเศรษฐีของโลกเลาใหผมฟงวาสูตรลับการผลิตนี้จะถายทอดใหเฉพาะ
ผูหญิงในตระกูลเทานัน้ ปจจุบันมีแตภรรยาของเขาเทานัน้ที่รูและเปนผูปรุงสูตรลับนี้  เชื่อหรือไม
ครับวา….คุณเธอไมเคยเผลอบอกสามีเลยแมสักครั้งเดียว!!! 
 
 ผมเลาความเปนมาของ Drambuie สักยืดยาวก็ตองการแสดงใหเหน็ถงึกลยทุธการสราง
แบรนด ที่เขาสรางเรื่องราวยอนอดีตขายความเปนชาตชิองสกอตและสูตรลับการผลิตจากกษัตริย 
เมื่อใหเกิดพลงักับ Brand Identity นี้โดยอาศัยสรรพคุณของสวนประกอบที่ดทีี่ทัว่โลกยอมรับไมวา
จะเปน Malt Whisky ชั้นดี(เขาไมบอกยีห่อ) น้ําผึ้ง (ดีแบบไมตองพิสูจน)และสุดยอดคือ "สูตรลับ"ที่
ทําใหแบรนดแตกตาง หากใครคิดจะเลียบแบบ 
 



สวนคุณคา ( Brand Value) ที่วางไวคือ เหลาลิเคียวรตํานานของสกอตแลนด เร่ืองแบบนี้
เองครับที่เขาสรางแบรนดจนประสบความสําเร็จ เพราะเมื่อทานดื่ม Drambuie คงจินตนาการถงึ
ความแข็งแกรงของนกัรบชาวสกอต ปราสาทใหญโตในเมือง Edinburgh ฯลฯ 
 
 Drambuie จัดเปนลิเคียวรอันดับตนๆ ของโลก บริษัทมีสินคาตัวเดียวกเ็ลี้ยงตัวอยูได
สบายครับ หากจะลองดื่มแนะใหลองค็อกเทลยอดนยิมของโลกคือ "Rusty Nail" ซึ่งคือ Drambuie 
ผสมสกอตวิสกี้และตัดรสหวานดวยซอส Tabassco เล็กนอย ฝร่ังชอบกันมาก โดยเฉพาะหลงัจาก
ดื่มเบียรมากๆ แตผมวาออกจะหวานและแรงไมนอยสาํหรับคนไทยเรา…. เมาเร็วครบั 
 

ขามมาฝงประเทศฝรั่งเศสผมอยากจะใหทานผูอานไดรูจักสุดยอดอมตะ ลิเคียวรของ
ฝร่ังเศสและของโลก "เบนนดิิติน ดอม" (Benedictin Dom)ซึ่งมีประวัติการผลิตยอนหลงัไปเกือบ 
500 ป ตามตาํนานเลาวาประมาณป ค.ศ.1510 นักบวช Dom Berhado Vincelli ไดทดลองผสม
สมุนไพรตางๆ กับเหลาไวดืม่เปนยาบํารุงรางกายภายในสํานัก ซึง่ไดผลดีเกินคาดเพราะทําใหพระ
นิกายนี ้ ปงปงกนัทัว่หนา  สูตรลับการผลิตเหลาตัวนีห้ายสาบสูญไปกวาสามศตวรรษจนกระทั่ง
นาย Alexandre Le Grand มาพบและนําผลิตขายจนแพรหลายไปทั่วโลก (รับทรัพยเพลนิเลย
ครับ) ผมไดมีโอกาสไปเยือนเมือง Fecamp ในแควนนอรมันดีของฝรั่งเศสใกลๆ เมือง Le Harve 
 

หรือบริเวณทีก่องทพัสหรัฐยกพลขึน้บกในสงครามโลกครั้งที่สอง  บริเวณศูนยกลางของ
เมืองนี้คือ 
 

Benedine Palace ซึ่งสวยงามตระการตามากและเขาจัดเปนพิพธิภัณฑแสดงสมุนไพร
จากทั่วโลก(ซึง่เขาวาเปนสวนผสมของสูตรลับการผลิตที่ใชเครื่องเทศและสมุนไพรมากกวา 27 
ชนิด ) นาทึง่มากและทําใหยอมรับใน Brand Identity ของ Benedictin Dom อยางไมยากเย็น จดุ
นี้เชนกันที่เขาสรางแบรนดจาก Product Attribute สรรพคุณของสมุนไพรทีท่ัว่โลกยอมรับสวน 
Brand Value คือคุณคาของความเกาแกจากตาํนานยาบํารุงรางกายของนักบวชในอดีต….จะไม
เชื่อกค็งหาเหตุผลมาหกัลางจนเหนื่อยแนครับ 
 
 Benedictin Dom นิยมกนัมากในยุโรปและอเมริกา ฝร่ังจะดื่มแบบค็อกเทลกอนอาหาร
โดยเฉพาะสูตร B&B (Benedictine และ Brandy ) นอกจากนี้เหลาตัวนี้ยงัใชในการปรุงอาหาร
ตางๆ ไดอีกมาก 
 



 มีเรื่องนาแปลกครับที่การสรางแบรนดของเหลาตวันี้ไปไดดีทั่วโลกแตชาวเอเชยีโดยเฉพาะ
ชาวจนีในมาเลเชียและสิงคโปรกลับนิยมดื่มบํารุงรางกายโดยเฉพาะในสตรีที่ตองดืม่เปนประจาํ 
 

ชวงอยูไฟหลงัคลอด !! เรียกวาเปนสิง่จําเปนที่แมบอกตอจากรุนสูรุน ( ใครละจะกลาขัด
ใจแม ) ทั้งนีอ้าจจะเปนเพราะชาวจีน เชื่อ และนยิมผสมสมุนไพรกับเหลาดื่มอยูแลว…เลยทาํให 
Brand Position และ  Brabd Value แตกตางไปบางแตกลับสงผลดตีอยอดขาย เชื่อหรือไมครับ 
ยอดขายเหลาตัวนี้ในมาเลเชียและสิงคโปรรวมกันมากกวา ยอดขายในประเทศอืน่ๆ ทัว่โลก !!! 
 
 ในมาเลเชียและสิงคโปรรวมทั้งแถบเยาวราชและหาดใหญ ในประเทศไทยทานสามารถ
หาซื้อเหลาตวันี้แมกระทั่งในรานขายยาจนี ข้ึนชื่อวาเปนเหลา (ไมใชน้าํ) ดื่มนอยๆ แตทุกวนัก็ติด
ครับ นี่แหละยอดขายจึงมหาศาลมาก 
 
 ทานผูอานคงเห็นพลานุภาพของ "สูตรลับ"ทีน่ํามาสรางแบรนดโดยเนนสรรพคุณ ในสิ่งที่
ยอมรับ(โดยไมตองพิสูจน)มาเปน Product Attribute แลวขายความเกาแกนาเชือ่ถือแคนี้เองกท็ํา
ใหBrand ทั่งสองตัวนีเ้ปนลิเคียวรอมตะ ทีม่ียอดขายอยูไดสบายๆมานานหลายรอยป 


