
    

สินคาตราหาง 
(House Brand) 

 
 ความหมายอยางสั้น 
 สินคาตราหาง (House Brand) คือ สินคาที่ผลิตขึ้นและจําหนายในหางสรรพสินคา     
รานคา ซุปเปอรมารเก็ต หรือซุปเปอรสโตรนั้นๆ สินคาตราหาง คือ สินคาที่มีคุณลักษณะและ   
คุณสมบัติใกลเคียงกับสินคาอ่ืนในทองตลาด แตมีขอไดเปรียบดานราคาถูกกวา สินคาตราหาง     
จึงจัดไดวาอีกหนึ่งทางเลือกของผูซ้ือที่ถือวาราคาเปนปจจัยสําคัญตอการตัดสินใจ 
 
 ความสําคัญของเรื่อง 

สินคาตราหางในเมืองไทยเริ่มเขามีบทบาทมากขึ้น  เนื่องมาจากการเติบโตของ               
ซุปเปอรมารเก็ต ซุปเปอรสโตร ที่นําเสนอสินคาตราหางในหมวดตางๆ โดยเปนการแยงพื้นที่    
ช้ันวางสินคากับตราสินคาดังๆ สินคาตราหางถือกําเนิดจากพฤติกรรมผูบริโภคที่มองหาทางเลือก 
ความคุมคาดานราคา สินคาตราหางมักจะมีรูปลักษณคลายสินคาแบรนดดัง สินคาตราหางมีโอกาส
เติบโตสูง และในอนาคตอันใกลอาจกลายมาเปนสินคาคูแขงสําคัญของสินคาแบรนด 
 
 ความหมายอยางละเอียด 
 โดยทั่วไปสินคาตราหาง หมายถึง สินคาราคาถูก มีตนทุนที่ต่ําเนื่องจากไมตองมีการทํา
โฆษณาเพื่อโปรโมทสินคา อาศัยเพียงชองทางการจัดจําหนายตามสาขาตางๆ ของซุปเปอรมารเก็ต
และซุปเปอรสโตร เพื่อเปนตัวกระจายสินคาเทานั้น แตในบางกรณีสินคาตราหางไมไดมี        
ความหมายถึงราคาที่ถูก กลับเปนการนําเสนอความพิเศษที่หาไมไดที่อ่ืน เปนเอกลักษณเฉพาะ 
อาทิเชน สินคา Private Label ของหางสรรพสินคาเซ็นทรัล คือ สินคาเสื้อผาแฟชั่นที่มีรูปแบบ 
และเอกลักษณเฉพาะตัวที่มีการจําหนายเฉพาะที่หางสรรพสินคาเซ็นทรัลเทานั้น สินคาตราหาง 
เร่ิมเขามาเปนคูแขง ณ จุดขายของสินคาที่มีแบรนด เพราะมีการวางประชันกันเพื่อใหลูกคาได
เลือกซ้ือ จนเกิดกรณีรองเรียนจากบริษัทผูผลิตสินคาถึงซุปเปอรสโตร วามีการลอกเลียนแบบ 
บรรจุภัณฑมากเกินไป สรางความสับสนใหลูกคา จนในบางครั้งลูกคาอาจซื้อผิดไป เพราะความ
รีบเรง ในบางซุปเปอรสโตรไดมีการจัดประเภทของสินคาตราหางยอยลงไปอีก เพื่อใหลูกคาเห็น
ความแตกตางในแตละสินคาตราหาง เชน ที่ Tesco Lotus “Tesco” คือ สินคาหลักที่มีความ          
นาเชื่อถือใชกับสินคานําเขาที่มีการจัดจําหนายเฉพาะที่นี่เทานั้น “Leader Price” คือ สินคาตราหาง 
ใชในทุกหมวดของสินคา “คุมคา” คือ สินคาที่ราคาถูกคุมคาสําหรับผูบริโภค  
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ปจจัยที่มีความสัมพันธ เปนบวกกับทัศนคติของผูบ ริโภคที่มีตอสินค าตราหาง 
ประกอบดวยการตระหนักเรื่องราคา การตระหนักเรื่องคุณคา และความมั่นใจวาตนเองฉลาดซื้อ  
 การตระหนักเรื่องราคา คือ คนที่นิยมการหาซื้อสินคาราคาถูกจะชอบสินคาตราหาง เพราะ  
สินคาประเภทนี้ใชราคาเปนตัวจูงใจการซื้อ สินคาตราหางจะขายราคาที่ต่ํากวาสินคาชนิด 
เดียวกัน เพื่อสรางใหเห็นวาสินคาราคาถูกลงเมื่อตัดงบโฆษณา ซ่ึงในความเปนจริงแลวสินคา
มีราคาถูกลงจากการใชวัตถุดิบที่คุณภาพต่ําลงได 

 การตระหนักในเรื่องของคุณคา คือ คนที่มองคุณภาพของสินคาใหสอดคลองกับราคาสินคา   
ที่จายลงไป  คนในกลุมนี้จะมีการศึกษาคอนขางดี มีหลักในการจับจายใชสอยเชิงซอนมากกวา
กลุมแรก ไมพิจารณาเรื่องราคาอยางเดียว แตจะยอมจายแพงอีกนิดเพื่อคุณภาพสินคาที่ดีขึ้น 
สินคาตราหางจําพวกที่คัดสรรหาคุณภาพใหใกลเคียงกับสินคาที่มีแบรนด อาจมีตนทุนสูงขึ้น 
แตเนื่องจากงบการตลาดที่ตองเสริมสรางภาพพจนสินคาในระดับสูง สามารถลดหลั่นเปน   
สินคาราคาถูกได สินคาตราหางลักษณะนี้จะไดรับการยอมรับจากกลุมคนที่ตระหนักในเรื่อง
คุณคา 

 ความมั่นใจวาตัวเองฉลาดซื้อ สวนใหญแลวการไมถูกหลอกมักมองในเรื่องราคา คนที่มี  
ความรูสึกเชนนี้จะนิยมซื้อสินคาราคาถูกเพราะไมตองการโดนหลอก ซ่ึงก็จะตรงกับสินคา 
ตราหาง 

 
 ขอพิจารณาในการนําความรูไปประยุกตใช 
การทําตลาดของสินคาตราหาง มีขอควรระวัง คือ 
 การรับรูเรื่องราคาสัมพันธกับคุณภาพสินคา พฤติกรรมของคนแบบนี้เชื่อวาสินคาที่มีราคาแพง
มีคุณภาพดี เพราะวาสินคาคุณภาพดีจะใชวัตถุดิบที่ดี ราคาแพง ทําใหตนทุนสูง ดังนั้น         
สินคาตราหางที่มีราคาถูกก็จะมีคุณภาพไมดีตามไปดวย คนกลุมนี้จะไมนิยมสินคาตราหาง 

 การจงรักภักดีตอสินคาที่มีแบรนด เมื่อคนมีความจงรักภักดีตอแบรนดสูงจะทําใหคูแขง       
แบรนดอ่ืนๆ หรือสินคาตราหางไมสามารถเขามาแยงตลาดได 

 การซื้อสินคาแบบไมไดตั้งใจ คนกลุมนี้มีพฤติกรรมการเดินซื้อแบบเรื่อยๆ ไมรีบเรง จะคอยๆ 
พิจารณาสินคาไดเต็มที่  เมื่อเลือกพิจารณาสินคาจะเปรียบเทียบระหวางสินคา ความถูกของ 
สินคาตราหางเพียงอยางเดียวจึงไมสามารถกระตุนการซื้อได 

 ปจจัยเร่ืองนิสัยของคนที่ไมชอบเสี่ยง เมื่อเคยซื้อสินคาอะไรก็จะใชแบบเดิม ไมลองของใหม 
โดยเฉพาะสินคาตราหาง ซ่ึงภาพพจนยังเทียบไมไดกับสินคาแบรนดทําใหไมแนใจและ       
ไมกลาที่จะเลือกซื้อ 
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