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	สินค้าตราห้าง
	(House Brand)
	 ความหมายอย่างสั้น
	 สินค้าตราห้าง (House Brand) คือ สินค้าที่ผลิตขึ้นและจำหน่ายในห้างสรรพสินค้า     ร้านค้า ซุปเปอร์มาร์เก็ต หรือซุปเปอร์สโตร์นั้นๆ สินค้าตราห้าง คือ สินค้าที่มีคุณลักษณะและ   คุณสมบัติใกล้เคียงกับสินค้าอื่นในท้องตลาด แต่มีข้อได้เปรียบด้านราคาถูกกว่า สินค้าตราห้าง     จึงจัดได้ว่าอีกหนึ่งทางเลือกของผู้ซื้อที่ถือว่าราคาเป็นปัจจัยสำคัญต่อการตัดสินใจ
	 ข้อพิจารณาในการนำความรู้ไปประยุกต์ใช้

	 การรับรู้เรื่องราคาสัมพันธ์กับคุณภาพสินค้า พฤติกรรมของคนแบบนี้เชื่อว่าสินค้าที่มีราคาแพงมีคุณภาพดี เพราะว่าสินค้าคุณภาพดีจะใช้วัตถุดิบที่ดี ราคาแพง ทำให้ต้นทุนสูง ดังนั้น         สินค้าตราห้างที่มีราคาถูกก็จะมีคุณภาพไม่ดีตามไปด้วย คนกลุ่มนี้จะไม่นิยมสินค้าตราห้าง

