
มูลคาความเปนสินทรัพยของตราสนิคา 
(Brand Equity) 

 
 ความหมายอยางสั้น 

 มูลคาความเปนสินทรัพยของตราสินคา (Brand Equity) คือ ตราสินคาที่แสดง
ความสัมพันธอยางลึกซึ้งกับผูบริโภค ไมวาจะเปนการรับรูถึงคุณภาพ การสรางความไวเนื้อเชื่อใจ
ในตัวสินคา จนผูบริโภคมองตราสินคาดุจดั่งเปนเพื่อนหรือญาติสนิท และทําใหตราสินคานั้น
สามารถเพิ่มคุณคาใหกับเจาของตราสินคานั้น ทั้งในดานมูลคาที่เปนตัวเงินหรือเปนสินทรัพยที่จับ
ตองไมได  

 
 ความสําคัญของเรื่อง 

 ในยุคที่การแขงขันรุนแรง สินคาที่สามารถสรางตราสินคาจนทําใหเกิดความเปนสินทรัพย
ได (Brand Equity) จะทําใหสินคานั้นเกิดความสามารถในการแขงขันที่สูงกวาคูแขง ไมวาจะเปน
การตั้งราคาที่สูงกวา การรับรูของผูบริโภคที่มากกวา นอกจากนั้นยังสามารถนําไปใชในการวาง 
กลยุทธในอนาคตใหกับองคกรหรือบริษัทไดอีกดวย เชน การขยายผลิตภัณฑสินคาภายใตตรายี่หอ
เดียวกัน เปนตน 

ในกรณีของประเทศไทย อาจจะไมมีการซื้อขายตราสินคากันมากนัก มีกรณีตัวอยางในป 
2542 กรมโรงงานอุตสาหกรรมไดประมูลขายสินทรัพยทั้งหมดที่เกี่ยวกับสุรา 40 ยี่หอ รวมถึงยี่หอ 
“แมโขง” มูลคาที่มีการประมูลไดเทากับ 8,216 ลานบาท ซ่ึงเมื่อหักสินทรัพยที่จับตองได คือ     
โรงงาน ที่ดิน เครื่องจักรตางๆที่มีมูลคาประเมินไดเทากับ 3,600 ลานบาท มูลคาของตรายี่หอสุรา 
“แมโขง” จึงตกอยูราวๆ 5,000 – 6,000 ลานบาท เปนกรณีที่เห็นไดชัดวา ตรายี่หอสามารถตีราคา
ออกเปนตัวเงิน เปรียบเสมือนสินทรัพยอยางหนึ่ง 

 
 ความหมายอยางละเอียด 

 มูลคาความเปนสินทรัพยของตราสินคา (Brand Equity) คือ ตราสินคาที่แสดง
ความสัมพันธอยางลึกซึ้งกับผูบริโภค ไมวาจะเปนการรับรูถึงคุณภาพ สรางความภักดีในตัวสินคา
จนบริโภคมองตราสินคาดุจดั่งเปนเพื่อนสนิท และทําใหตราสินคานั้นสามารถเพิ่มคุณคาใหกับ
เจาของตราสินคานั้น ทั้งในดานมูลคาที่เปนตัวเงินหรือเปนสินทรัพยที่จับตองไมได ซ่ึงสามารถ
แบงความเปนสินทรัพยเหลานั้นไดเปน 3 แนวคิดหลัก คือ 

• มูลคาท่ีเปนตัวเงิน (Monetary Value) ความเปนสินทรัพยของตราสินคา คือ การที่ 
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ตราสินคาหนึ่งสามารถขายไดในราคาที่ สูงกวาสินคาชนิดเดียวกันคุณสมบัติ     
เหมือนกันแตไมมีตราสินคา สินคาชนิดนี้สังเกตไดงายคือเส้ือผา ถาเปนเสื้อผาจากตรา
ที่มีช่ือเสียง เชน Nike หรือ Adidas ผูบริโภคยินยอมที่จะจายในราคาที่สูงกวาเสื้อผา
ชนิดเดียวกัน แตขายอยูตามสวนจตุจักรหรือประตูน้ํา แมคุณภาพเหมือนกันใชผาชนิด
เดียวกันก็ตาม 

• มูลคาที่จับตองไมได (Intangible) ความเปนสินทรัพยของตราสินคาที่สรางคุณคา     
ที่จับตองไมไดแกผูบริโภคไดมากกวาสินคาชนิดเดียวกันแตไมมีตรา เชน เสื้อยืด 
พิมพรูปครอบครัวทองแดง สรางคุณคาใหกับผูสวมใสที่ไมสามารถจับตองได
มากกวาเสื้อยืดที่ใชวัสดุชนิดเดียวกัน ทําใหเส้ือยืดครอบครัวทองแดงขาดตลาดใน
ชวงหนึ่ง เปนตน 

• คุณภาพที่รับรู (Perceived Quality) ความเปนสินทรัพยของตราสินคา คือ ตราสินคา
ที่ผูบริโภครับรูไดถึงคุณภาพหรือภาพพจนของตราสินคานั้นเปนอยางดี เชน ผูบริโภค
จะรับรูถึงคุณภาพของรถยนตอยาง BMW หรือ Mercedes Benz เปนอยางดี ซ่ึงการที่
รถยนตทั้ง 2 ตราทําใหผูบริโภคเกิดความรับรูเชนนั้นได เกิดจากการลงทุนทาง
การตลาด การโฆษณา ประชาสัมพันธ เปนเวลานาน จนกลายเปนสินทรัพยของตรา
สินคานั้น เปนตน 

 
 ขอพิจารณาในการนําความรูไปประยุกตใช 
 มูลคาที่เปนสินทรัพยของตราสินคาสามารถสรางจากทัศนคติในเชิงบวกที่มีตอสินคาหรือ
บริการขององคกรจากปจจัยหลัก 5 ปจจัย คือ 

• ความภกัดีตอตราสินคา (Brand Loyalty)  

• การรับรูตอตราสินคา (Brand Name Awareness) 

• ความเขาใจตอคุณภาพ (Perceived Quality) 

• ภาพลักษณที่เชื่อมโยงกับตราสินคา (Brand Associations) 

• สินทรัพย/ คุณสมบัติอ่ืน ๆ ของตราสินคา (Brand Assets) 
ดังนั้นในการสราง Brand Equity จึงหมายถึง การลงทุนเพื่อสรางและยกระดับความ     

แข็งแกรงของปจจัยดังกลาว โดยมีกระบวนการสรางโดยสรุปตามแผนภาพตอไปนี้ 
 

แผนภาพแสดง การสราง และคุณคาของ Brand Equity 
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Brand 

Equity 

สินทรัพยอื่น ๆ 

ของตราสินคา 

(Brand 

Assets) 

- ขอเสียเปรียบในการแขงขัน 

การเชื่อมโยงกับ

ตราสินคา 

(Brand 

Associations) 

- กระบวนการชวยเหลือ /  

ขอมูลที่ตอบสนองกลับ 

- เหตุผลที่จะซ้ือ 

- การสรางทัศนคติทางบวก 

- การแผขยายออกไป 

ความเขาใจตอ

คุณภาพ 

(Perceived 

Quality) 

- เหตุผลที่จะซ้ือ 

- ตําแหนงทางการตลาด / ความแตกตาง

จากตราสินคาอื่น 

- ราคา 

- ชองทางที่สรางความสนใจใหสมาชิก 

- การแผขยายออกไป (Extension) 

เผยแพรคุณคาองคกร

โดยการทําใหผูบริโภค

เขาใจถึงปจจัยตอไปนี้

มากขึ้น ไดแก 

- การสราง

ประสิทธิภาพและ

ศักยภาพของ

โปรแกรมทาง

การตลาด 

- ความภักดีตอตรา

สินคา 

- ราคา / กําไร 

- การแผขยาย

ออกไปของตรา

สินคา 

- การสรางอํานาจ

การรับรูตอ 

ตราสินคา 

(Brand 

Awareness) 

- ทัศนคติตอตราสินคา 

- การเชื่อมโยงทัศนคติกับความคุนเคย 

/ ความคลายคลึง 

- สาระของตราสินคา 

- ยี่หอที่จะตัดสินใจซื้อ 

- ลดตนทุนทางการตลาด 

- สรางอํานาจทางการคา 

- ดึงดูดความสนใจของลูกคาใหม 

- สรางความรับรูตอตราสินคา 

- ตอกย้ําความมั่นใจตอตราสินคา 

- การตอบสนองตอกลวิธีของคูแขง 

ความภักดี 

ตอตราสินคา 

(Brand 

Loyalty 
เผยแพรคุณคาสูลูกคา โดยการ 

ทําใหผูบริโภคเขาใจถึงปจจัย 

ตอไปนี้มากขึ้น ไดแก 

- กระบวนการสื่อสาร/ การตีความ

ขอมูล 

- ความมั่นใจในการตัดสินใจซื้อ 

- ความพึงพอใจจากการใช 
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