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การสรางแบรนดบนโลกออฟไลนทีว่ายากแลว ในออนไลน ยิง่ตองอาศัยเทคนิคมากกวา
นั้นอีก ลําพังเสิรชเอนจิ้นอาจทํา ใหกลุมเปาหมาย หรือลูกคาตัวจริงพบคุณ แตมันหาใชการ สราง
แบรนดที่ยั่งยนืไม แลวอะไรละคือการสรางแบรนดดวย วิธีทางการตลาดที่ไดผล  
 

สิบปกอนผมเคยแนะนาํมือใหมที่สนใจทาํธุรกิจออนไลนวา เว็บไซตไมสามารถ
ประชาสัมพันธตัวเองได มนัตองการตัวชี ้ หรือ pointer ในการที่จะทาํใหผูบริโภครูวา เว็บไซตของ
เราอยูที่ไหน ซึ่งในยุคแรกการใชส่ือ หรือโฆษณาทั่วไปที่พบเหน็อยางเชน บิลบอรด วิทยุ ทวีี 
โฆษณาในโรงภาพยนต หรือบนแพ็กเกจผลิตภัณฑ ตลอดจนแบนเนอรบนหนาเวบ็ไซตตางๆ ลวน
เปนจุดเริ่มตน ของการสรางแบรนดทั้งสิน้ การสรางแบรนดของเวบ็ไซตใน ยุคแรกจึงขึ้นอยูกบั
เงินทนุของเจาของธุรกิจเปนสําคัญ ตอมาธุรกิจเว็บไซตมีจํานวนมากขึ้น ยักษใหญ และยักษเลก็ ที่
อยูในไซเบอรสเปซแยกกนัไมออก เพราะทุกคนเทากนัดวยขนาด ของหนาจอแสดงผล กลไกการ
สรางแบรนดจงึตองแขงกนัทีใ่คร สามารถเปนทีพ่บเห็นของผูเยี่ยมชมเว็บไดมากกวากัน  

 
นอกจาก การโฆษณาผานสือ่ประชาสัมพนัธทั้งออนไลน และออฟไลนแลว การสรางแบรด

ผานเสิรชเอนจิ้นเขามามีบทบาทมากขึน้ และดวยความที่ส่ืออินเทอรเน็ตสามารถวดัผลไดคอนขาง 
ละเอียด เราสามารถรูไดวา มีคนดูกี่คนที่สนใจสินคา หรือบริการ และมีกี่คนทีส่นใจกลายเปน
ลูกคาตัวจริง แตกวาจะถึงขัน้นี ้ เราตองใชเม็ดเงนิไปเทาไรในการสรางแบรนดใหเปนที่พบเหน็ รูจัก 
ยอมรับจนถงึขั้นจับจายใชสอยกับธุรกิจของเรา ในขณะที่การสรางแบรนดโดยทั่วไปยังผูกพันอยู
กับรูปแบบ ของโฆษณาในลักษณะตางๆ แตองคประกอบของการสราง แบรนดที่ไดผล และมี
ประสิทธิภาพในการเขาถึงใจผูบริโภคได ดีกวา และหลายคนลืมไปแลว ก็คือ การเผยแพรบทความ
ออนไลน ซึง่ไมเพียงแตเขาถึงไดงายเทานั้น แตมันยังทําใหกลุมเปาหมาย ไดใชเวลากับแบรนด 
แถมยังสรางความเชื่อที่กอใหเกิดการ ยอมรับตามมาอกีดวย  

 
โดยทัว่ไปการสรางแบรนดดวยกลยุทธ นี้จะใชรวมกับกลยุทธการปรบัแตงเว็บไซตใหโดน

ใจเสิรชเอนจิ้น (SEO) แตมันสามารถนํามาใชสรางแบรนดไดดวยเชนกนั โดยพืน้ฐานอนิเทอรเน็ต
จะขับเคลื่อนดวยขอมูลขาวสาร ที่แจกฟรี มีเว็บไซตหลายลานแหงบนนั้นที่พยายามมองหา คอน



เท็นตใหมๆ เพื่อทาํใหผูเยี่ยมชมกลับมาหาเขา ซึง่นั่นคอื ขาวสารสดใหม ตลอดจนบทความที่
นาสนใจ การสรางแบรนดดวยขาวสาร หรือบทความออนไลนกาํลัง ไดรับความนิยมมากขึน้เรื่อยๆ 
เนื่องจากบทความ และขาวสารเหลานัน้จะถูกเว็บไซตตางๆ นาํไปเผยแพรตออีกทหีนึง่ การ ฉก
ฉวยโอกาสจากกลยทุธการสรางแบรนดดวยวธิีนีก้็คือ บทความ ที่เขียนขึ้นจะตองเกีย่วของกับ
ธุรกิจของคุณ และไมใชบทความขายของ เพราะมนัจะกลายเปนแค็ตตาล็อกทนัท ี คุณคาของ
บทความจะคลายๆ กับเวิรกช็อปฟรีใน Home Depot ที่เปดโอกาสใหผูบริโภคสามารถเรียนรูการ
ซอมแซม หรือ สรางบางอยางไดดวยการลงมือทาํจริง บทความของคุณก็ควรจะ ใหคุณคาไดใน
ระดับเดียวกนันี้ ไมใชอานแลวทาํไมได หรือแมแต อานใหเขาใจยงัลาํบากเลย 
 

บทความฟรทีีคุ่ณจัดทําขึ้นนัน้จะตองมีขอมูล หรือลิงกที ่เชื่อมโยงกลับไปยังสินคา และ
บริการของคุณ งานหลักของคุณ ก็คือ ทาํอยางไรใหบทความเหลานีถู้กเผยแพรไปยังเว็บไซตตางๆ 
ใหไดมากที่สุด โดยเฉพาะเวบ็ไซตที่มีกลุมเปาหมายชกุชมุ ซึ่งคุณ สามารถทาํไดตั้งแตสงอีเมล
แนะนาํไปยังเว็บไซตตางๆ ตลอดจน ใชกลไกการสงเนือ้หาบนเว็บที่เรียกวา RSS ทีส่ามารถสงชื่อ 
บทความตลอดจนเนื้อหาบางสวน (หรือทั้งหมด) ไปใหกบั เว็บไซตทีย่นิดีจะนาํบทความของคุณไป
เผยแพรบนเวบ็ไซตของ พวกเขาเปนประจํา 
 

การสรางแบรนดผานบทความออนไลนในลักษณะนี้อาจทํา ยากสักนิดหนึง่ เนื่องจากตอง
มีการจัดทาํบทความเหลานีข้ึ้นมา แตอยากบอกวา ผลลัพธที่ไดคุมคามากทีเดยีว กลไกสําคัญใน 
การที่จะทาํใหการสรางแบรนดดวยวิธีนีป้ระสบความสาํเร็จก็คือ การแพรกระจายบทความออกไป
ใหไดมากที่สุด ซึ่งการแจกฟรี จะชวยใหมนัสามารถลืน่ไหลในโลกไซเบอรที่ขับเคลื่อนดวย คอน
เท็นตฟรี ที่สําคัญคือ บทความของคุณจะตองมีสาระอยางแทจริง เนื่องจากมันเปนการสรางภาพ
โปรเฟสชั่นแนลใหกับแบรนด ของคุณ แลวพบกนัใหม สัปดาหหนา สวสัดีครับ 
 


