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ผมอานหนังสอื Marketeer ฉบับที่แลวพบขาวการจัดการแขงขัน “ Martini Grand Prix 
2004 “เพื่อสรรหาสุดยอดบารเทนเดอรตัวแทนประเทศไทยไปแขงขันรอบ World Final ที่อิตาลี ทาํ
ใหผมคิดถึงสมัยที่ผมเปนผูจัดการทัว่ไปทีบ่ริษัท จารดีน ไวน แอนด สปริต ( ประเทศไทย ) ทีไ่ด
จัดการแขงขันนี้เปนครัง้แรก 
 
 Martini เปนแบรนดที่ใชกจิกรรมเปนเครือ่งมือสราง Brand Personality ทั้งนีโ้ดยเลือก
กจิกรรมที่เกี่ยวกับ cocktail culture , graphic art, film,Racing sport แตที่ทั่วโลกรูจักและจํากนั
ไดดีคือการแขงขันบารเทนเดอรในการทาํเครื่องดื่ม cocktail และการแขงรถ 
 
 ตามความตั้งใจของผมในการเขียนบทความชุดนี้คือการถายทอดกลยทุธการสรางแบรนด
ของเมรัยตางๆที่ผมเคยทําการตลาดใหในอดีตผานการเลาเรื่องของเหลาตัวนัน้ๆ เรามาดวูธิีการ
สรางแบรนดของ Martini ที่ใช “ Brand Personality “ หรือบุคลิกของแบรนดมาสรางความสัมพันธ
กับลูกคาที่จงรักษภักดี 
 
 บุคลิกของแบรนดไมเปนเพยีงแตทัศนคิตของลูกคาทีม่ตีอแบรนดนั้นๆแตมันเกิดจาก  
“พฤติกรรมของแบรนด“ ซึ่งเกิดจากกิจกรรมตางๆ ทีน่ักการตลาดทําขึ้นอยางตอเนื่องเพี่อใหเกิด
ความสัมพันธกับลูกคาเปาหมาย 
 
 หากนักการตลาดทําการสงเสริมการขายดวยการลดราคาหรือใหคูปองสวนลดเปนประจํา 
แบรนดนั้นจะมีบุคลิกภาพของสินคาราคาถูก ดูไมมีคาหรือหากนักการตลาดเปลี่ยนบรรจุภัณฑ 
โลโก โฆษณาบอยๆโดยไมคํานงึถงึ “ Brand Position “ แบรนดนั้นจะมีบุคลิกภาพเหมือนคนเปน
โรคความจําเสื่อม ไมอยูกับรองกับรอย 
 
 ลักษณะความสัมพันธของแบรนดกับลูกคาผูจงรักษภักดีที่เกิดจากกิจกรรม (พฤติกรรม )
ของแบรนดเกดิไดในหลายลกัษณะอยางทีน่ักจิตวทิยาฝรั่งเขาเรียกวา  “Behavioral 



Interdependence “ คือลูกคาจะมีความรูสึกวาขาดอะไรไปบางอยางหากขาดแบรนดนัน้ เขา
ทํานอง”ขาดฉันแลวเธอจะรูสึก”เชน รูสึกวาดูการแขงรถไมสนุกหากไมไดดื่ม Martini 
 
 “Love and Passion” เปนความรักและผูกพนัที่ลูกคามีตอแบรนดเปนความคิดถงึเสมอ
เมื่อทํากิจกรรมนั้นๆเชนคิดถึง Martini เมื่อเวลาไปดูภาพยนตรดีๆกับคนรัก  
 
 “Self-concept Connection”เปนความรูสึกที่ลูกคาคิดเอาเองวาตนเองกับแบรนดมีอะไรๆ
ที่เหมือนกัน “somethings in common “เชนรูสึกวาตนเองกับแบรนดมีภาพลกัษณที่เหมือนกนั 
หรือเขาขั้นที่วาแบรนดทาํใหเขารูวาเขาคือใคร ?? 
 
 “Intimacy” เปนความรูสึกที่ลูกคาภูมิใจที่รูรายละเอยีดของแบรนดนั้นๆแบบผูเชีย่วชาญที่
รูจริงและอยากที่จะคยุใหคนอื่นรูเร่ืองราวของแบรนด การเยีย่มชมโรงงานหรือพิพิธภัณฑของ
Martini ทําใหผมรูสึกวาเปนผูเชี่ยวชาญเรือ่งเวอรมุธและแนนอนครับตองดื่มMartiniดวยมาดภูมิใจ
แบบผูรูจริง 
 
 “Partner Quality” การสรางความสัมพนัธดวยกิจกรรมที่ลูกคาชอบอยางตอเนื่องจะทําให
ลูกคารูสึกวาแบรนดนั้นใหคณุคาเหมือนหุนสวนที่ดีเชน เมื่อไดดื่มMartiniทุกครั้งทําใหรูสึกดบั
กระหายและผอนคลาย (สบาย…สบาย ) 
 
 มีเครื่องมือทางการตลาดหลายอยางที่ไมใชการโฆษณาที่นกัการตลาดสามารถเลือกใชได
ในการสรางแบรนด ไมวา การเปนผูอุปถมัภรายการ ( Event Sponsorship )การประชาสัมพนัธ
หรือแมแตการสงเสริมการขาย ทั้งนีทุ้กเครื่องมือที่เลือกใชจะตองตอกย้ําบุคลิกภาพของแบรนดที่
ตองการสราง 
 
 หลักการสําคญัในการใชเครื่องมือเหลานี ้คือ 
 
  1.ตองเนนในเรื่องที่ตองการสรางบุคคลิกภาพใหแบรนด 
  2.ตองทาํอยางตอเนื่องไมเปลี่ยนแปลง 
  3.ตองสรางใหเกิดความสมัพันธระหวางเรื่องที่ทาํกับบุคคลิกภาพของแบรนด 
  4.ตองมี โลโกของแบรนดที่เห็นไดอยางเดนชัดในเรื่องตางๆทีท่ํา 
 



 Martini ชึ่งเปนเครื่องดื่มแอลกอฮอลลทีใ่ชดื่มกอนอาหารประเภทเรียกน้าํยอยหรือใชดื่ม
ดับกระหายคลายรอนเพราะมีสวนผสมของไวนที่มีแอลกอฮอลลต่ํา ( 16-18 ดีกรี ) และสมนุไพร
ตางๆ ฝร่ังนิยมกันมากโดยเฉพาะเวลาทีท่ํากิจกรรมที่มีสุนทรียรสตางๆ เชนดูงานศิลปะ ดู
ภาพยนตร หรือดูกีฬา  Martini เลือกสิ่งที่ลงตัวระหวางกจิกรรมที่ลูกคาชอบทํากับ Brand Identity 
มาสรางบุคลิกภาพใหแบรนด ดวยการเปนผูอุปถัมภรายการตางๆที่เกี่ยวกับ ศิลปะ ภาพยนตร การ
ประกวดผสมเครื่องดื่ม cocktail และที่ดังมากๆคือการแขงรถ 
 

การใชเครื่องมอืนี้อยางตอเนือ่งและมุงมั่นทําใหเกิดความผูกพนักับลูกคาเปาหมายและทํา
ให Martini ขายดีมากกวา 140 ป 
 เอาละครับคราวนี้มาดูเร่ืองราวของ Martini กันหนอย ตามประเภทของเมรัยแลว Martini 
จัดเปนเครื่องดื่มแอลกอฮอลลที่ฝร่ังเรียกวา เวอรมุธ( Vermouth ) ซึ่งตามตํานานเลาวาชาวกรีก
เปนผูริเร่ิมผลิตมากวา 2000 ปแลวโดยการผสมอัลมอนดและสมุนไพรเขากับไวนและเรียกเมรัยที่
คิดคนไดวา “ Hippocras “  
 
 สรรพคุณของไวนตัวหลักๆในเมรัยประเภทนี้คือ Gastric Juice ที่ชวยกระตุนการทํางาน
ของระบบยอยอาหาร ( นี่แหละครับ ตวัเรียกน้าํยอย ) อีกตัวคือ Rhubarb Root ที่ชวยบรรเทา
อาการอัดแนนของตับ นอกจากนี้ยังมี ขิงที่ชวยระบบการหมนุเวยีนของโลหิต เขาเลือกไวนเปนตวั
ผสมเพราะแอลกอฮอลลในไวนชวยรักษาสรรพคุณของสมุนไพรตางๆและยังชวยสกัดน้ํามนัจาก
ไวนมารักษาคณุภาพไวนเขาทํานอง”ถอยท ีถอยอาศัย “ ทํานองนั้นๆ 
 
 คําวา “ Vermouth “ มาจากภาษาเยอรมนั “Wermut” ที่หมายถึงดอก Wormwood ที่เขา
ใชเปนสวนผสมในเวอรมธุนัน่เอง ผมไปเยีย่มชมบริษทัและโรงงานของ Martini & Rossi ในฤดูรอน
ของยุโรปเมื่อ 
 

สิบกวาปกอน บริษัทนี้เกาแกกอต้ังมาตั้งแตป1863 ทีเ่มอืงตูรินทางตอนเหนือของประเทศ
อิตาลีที่ภาษาอิตาเลียนเรียกวา “โตรินโน “ก็เมืองของทมีฟุตบอลชื่อดัง “จูเวนตูส “ที่หลายทานรูจัก
ดีนั่นเอง ที่โรงงานของMartini เขาจัดแสดงพิพธิภัณฑบริเวณหองโถใตตึกสํานักงานใหญซึง่จัดได
นาชมมาก เขาจัดแสดงประวัติความเปนมาของเวอรมธุ และ Martini รวมทัง้อุปกรณที่ใชในการ
ผลิตตั้งแตสมัย กรีก โรมนั สมุนไพรทีเ่ปนองคประกอบกวา 25 ชนิด และขวดรุนแรกๆของMartini 
ที่ผมชอบมากคอืบรรยากาศที่เขาสรางใหเกิดความรูสึกถึงสนุทรียรสไดเปนอยางด ี
 



นอกจาก Martini Bianco สีขาวที่ทานคุนตาเสริฟในแกวทรงสามเหลี่ยมเลก็ๆแชดวยมะ
กรอก แลวยงัมี Martini Extra Dray, Martini Rosso และ Martini Rose สองตัวหลังเขาใชไวนแดง
และไวนสีชมพูเปนตวัผสมสวนสองตัวแรกเขาใชไวนขาว 
 
 เปนทีน่าสังเกตในการไปเยอืนคราวนั้นคอืบริเวณที่เปนจุดสําคัญๆของเมืองตูริน Martini 
จะมีปายโฆษณาหรือถาวรวตัถุที่แสดงเอกลักษณของแบรนดไวอยางเดนชัดไมวาจะเปนที่
สนามบนิหรือแมแตในสวนสาธารณะประจําเมืองก็ยงัมรูีปปนของนายMartini ผูใหกําเนิดเมรัยชื่อ
กองโลก 
 
 กอนจากกนัไปในคราวนี้ผมอยากจะฝากสูตรคอลเท็ลของMartini ที่ผมด่ืมเปนประจําเพื่อ
ดับกระหายหรอืเวลาที่ตองการพักผอนเผื่อทานผูอานทีเ่กดิอยากจะลองดื่มข้ึนมาบาง 
 

ไมมีอะไรมากครับเพียงแตผสมสไปรทหรือโทนิคกับ Martini Rosso ตามใจชอบแลวใส
น้ําแข็งพรอมแตงดวยมะนาวนิดหนอยเปนอันวาไดดื่ม ไอนซทีแบบอิตาเลียนที่ดับกระหายไดดี
จริงๆครับ 
 


