
รายละเอียด : Live Branding : สรางแบรนดผานประสบการณคืออะไร  
 

โดย เกรียงไกร กาญจนะโภคนิ 
ที่มา : 
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อันที่จริงเรื่องของการทํา Brand Experience ไมใชเร่ืองใหมที่ควรนํามากลาวแลว เพราะ

เปนเรื่องที่พูดกันมามากกวา 6 ปมาแลวดวยซ้าํ แตทุกครั้งที่ผมถามคําถามนีห้ลายคนกย็ังให
คําตอบไดไมชัดเจนเทาที่ควร หรือบางคนตอบออกไปแบบชนิดคนถามยงังงดวยซ้าํไป วันนี้จงึขอ
อนุญาตขยายความกนัใหชดัๆ อีกครั้ง  

 
Brand Experience นัน้เริ่มตนทีน่ักการตลาดตองการสือ่สารเร่ืองเกี่ยวกับแบรนด เพื่อให

กลุมเปาหมายรับรูแบรนดในขนาดที่สรางความรูสึกที่ดจีนเกิด Brand Loyalty ข้ึนมาไดโดยนักการ
ตลาดมองหาเครื่องมือที่สามารถสรางความรูสึกนัน้ขึ้นมาได และก็คนพบวาการจะทําไดนัน้ตองใช
เครื่องมือหลายชนิดทําพรอมๆ กัน และเครื่องมือเหลานั้นรวมเรียกวา Brand Activation และก็
คนพบวาการที่ทาํใหคนรูจักและเขาถงึแบรนดใด แบรนดหนึง่ไดดีที่สุดนั้น ตองเกิดจากการมี
ประสบการณรวมกับแบรนดนั้นโดยตรง  

 
การสราง Brand Experience นั้นเกิดจากการที่กลุมเปาหมายไดรับรูแบรนดนั้นๆ ผาน

สัมผัสทั้ง 5 โดยตัวเขาเอง ไดเรียนรูดวยประสบการณตรงวา Brand นี้เมื่อเราตีออกมาไมวาจะเปน
รูป รส กลิ่น เสียง และสัมผัส นัน้จะเปนอยางไร โดยฟงกชันนี้ใชผาน Event Marketing คราวนี้เรา
มาขยายความกันวาสัมผัสทั้ง 5 นั้นมวีิธกีารอยางไร  

 
รูป เมื่อถงึเวลาจะทําแบรนดใหเปนรูปธรรมจะใชรูปแบบของอีเวนทโดยจะถกูนําเสนอ 

ดวยการตกแตงเวที บรรยากาศของอีเวนทใหสะทอนแบรนดนั้นๆ ออกมาใหสายตาเราสัมผัสได  
รส แบรนดจะมีรสชาติแบบไหนสามารถนําเสนอออกมาในรูปของเครือ่งดื่มหรือชนดิของ

อาหารซึ่งสามารถบอกไดวา แบรนดนัน้มีรสชาติเปนอยางไร  
สัมผัส รสสัมผัสของแบรนดจะเปนอยางไร ออนนุมหรือหยาบกระดางเสนอผานไดตั้งแต

การเลือกพิธีกร บรรดาพนักงานตอนรับ เสื้อผาของนกัแสดงที่ใส แมกระทัง่ยนูิฟอรมของพนักงาน
ซึ่งสามารถนําเสนอรสสัมผัสไดอยางชัดเจน  



เสียง อีกสัมผัสที่คุณรับรูแบรนดไดผานสมัผัสของเสียงซึ่งนาํเสนอผานเสียงดนตรีเปนหลัก 
ตั้งแตชนิดของเครื่องดนตรี สไตลที่เลนซึง่จะบงบอกความเปนแบรนดไดอยางชัดเจน  

กลิ่น ความชดัเจนของกลิน่ที่จะสะทอนความเปนแบรนดไดนั้นขึ้นอยูวาเปนสินคาประเภท
ไหน เชน ถาเปนพวกเครื่องสําอาง (Cosmetic) หรือสินคาแฟชัน่ (Fashion) คงจะมีเหน็ไดอยาง
ชัดเจนมากกวา ขยายความตออีกก็คือถาเปน Brand สําหรับผูชายคงมีกลิ่นแบบหนึง่ ถาเปนแบ
รนด สําหรับผูหญิงก็คงเปนอีกกลิ่นแนนอน  

 
มาถงึตรงนีห้ลายคนคงอยากเหน็ตัวอยางชัดๆ สักตัวอยางหนึ่ง ผมจะลองยกตัวอยางแบ

รนดอยางเมอรเซเดส-เบนซ วาสัมผัสทั้งหาควรเปนเชนไร เชน ถาเปนรูปก็คงถูกนําเสนอผานงานที่
หรูหราเกินทีห่ลายคนจะนกึถึง ไปจัดงานในทีท่ี่คงมโีอกาสจัดไดนอยมากเพราะขออนุญาตไมได 
ถาเปนรสก็คงผานเครื่องดื่มประเภทไวนหรูหราที่สุดที่จะหาได อาหารก็คงตองมาจากโรงแรมที่แพง
สุดสุดหรือ Import เชฟชื่อดงัมาทําอาหารมื้อพิเศษใหเลย กลิ่น คงผานน้าํหอมสุดหรูจากฝรั่งเศส 
เสียงดนตรทีี่บงบอกถงึ Class หรูซึ่งมาจากแนวดนตรตีางๆ เชน Classical Music หรือ เกิดจาก
นักดนตรทีี่เลนเปน Hi so ที่เลนดนตรีไดดีมากและไมเคยเลนใหใครฟงมากอน จึงเปนการเลนครั้ง
แรกและครั้งเดียว สัมผัส แนนอนคงเปนความหรหูราของจานชาม แกวตางๆ ที่จะบงบอกความ
ละเอียดออนและหรูหราของแบรนด  

 
ส่ิงเหลานีก้ลุมเปาหมายจะรบัรูผานประสบการณโดยตรงของตัวเขาเองเทานัน้ และนี่ก็คือ

ความหมายของ Brand Experience ซึ่งเปนหนึ่งในอีกฟงชัน่หนึง่ของ Live Branding 
 


