
กลยุทธการขยายตราสนิคา 
(Brand Extension) 

 
 ความหมายอยางสั้น 

 กลยุทธการขยายตราสินคา (Brand Extension) คือ กลยุทธที่ใชตราสินคาที่มีอยูเดมินาํมา
เพิ่มผลิตภัณฑ หรือแนะนําผลิตภัณฑใหมภายใตตราสินคาเดิม เขาสูตลาดที่อาจจะเปนตลาดที่ 
เกี่ยวของกับตลาดผลิตภัณฑเดิมของตราสินคานั้นหรือเปนตลาดผลิตภัณฑใหม   

 
 ความสําคัญของเรื่อง 
 ในการเพิ่มยอดขายหรือเพิ่มสวนแบงทางการตลาดใหกับองคกร ในบางครั้งไมสามารถ
กระทําไดสําหรับผลิตภัณฑที่มีอยูในปจจุบัน เพราะอาจเกิดจากการที่ตลาดผลิตภัณฑเหลานั้น    
ไมสามารถขยายตัวไดหรือเกิดการอิ่มตัว กลยุทธหนึ่งที่จะสนองวัตถุประสงคของการเพิ่มยอดขาย
ขององคกรคือการใชกลยุทธการขยายตราสินคา (Brand Extension)  

 
 ความหมายอยางละเอียด 

กลยุทธการขยายตราสินคา (Brand Extension) คือ กลยุทธที่ใชตราสินคาที่มีอยูเดิมนํามา
เพิ่มผลิตภัณฑ หรือแนะนําผลิตภัณฑใหมภายใตตราสินคาเดิม เขาสูตลาดที่อาจจะเปนตลาดที่ 
เกี่ยวของกับตลาดผลิตภัณฑเดิมของตราสินคานั้น หรือเปนตลาดผลิตภัณฑใหมเลยที่ไมเกี่ยวของ
กัน ซ่ึงขั้นของความสัมพันธอาจแบงไดเปน 2 ขั้นคือ 

• การขยายความครอบคลุมของตราสินคา (Brand Leveraging) คือ กลยุทธที่ใช     
ตราสินคาเดิมในการเพิ่มผลิตภัณฑใหมใหกับบริษัท โดยเปนผลิตภัณฑที่เกี่ยวของ
กับตราสินคาเดิม โดยใชประโยชนจากตราสินคาเดิมที่มีความแข็งแกรงอยู เชน เปป
ซ่ี ออกผลิตภัณฑใหม คือ เปปซ่ีไดเอ็ท (Pepsi Diet) หรือเปปซ่ีแม็กซ (Pepsi Max)  
ซ่ึงเปนเครื่องดื่มน้ําอัดลมประเภทโคคาโคลาเหมือนกัน ซึ่งเหมาะสําหรับผูตองการ   
ควบคุมน้ําหนักตัว เมื่อเปปซี่ออกผลิตภัณฑใหมนี้ออกไป ผูบริโภคที่มีความรู
เกี่ยวกับคุณภาพและคุณสมบัติอ่ืนๆ ของตราสินคาเปปซี่กอนหนานั้น จะรับรูวา
ผลิตภัณฑใหมนาจะมีคุณภาพหรือคุณสมบัติอ่ืนที่ใกลเคียงกัน เปนตน 

ส่ิงสําคัญสําหรับกลยุทธการขยายความครอบคลุมของตราสินคา (Brand 
Leveraging) ก็คือ การครอบคลุมของสินคาหรือผลิตภัณฑควรจะไมสัมพันธโดยตรง
กับผลิตภัณฑเดิม กลาวงายๆ คือไมควรจะทําใหเปล่ียนจากการบริโภคสินคาเดิมมา
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เปนสินคาใหมอยางทดแทนกันได นอกจากนั้นผลิตภัณฑใหมอาจจะสงผลกระทบ
ตอ ตราสินคาก็ไดถาไมคํานึงถึงคุณภาพควบคูกันดวย 

• การขยายตลาดสินคา (Brand Line Extension) เปนกลยุทธการขยายตราสินคา     
โดยใชตราสินคาเดิมที่มีอยูแลว แนะนําผลิตภัณฑใหมเขาสูตลาด โดยเปนตลาดที่   
ไมเกี่ยวของกับตลาดสินคาเดิมเลย เพียงแตใชตราสินคาที่มีช่ือเสียงอยูแลวเปนการ
ประกันคุณภาพหรืออาศัยทัศนคติที่ดีจากผูบริโภค เชน โซนี่ (Sony) ที่มีช่ือเสียงวา
เปนตราสินคาในดานเครื่องเสียง ใชกลยุทธการขยายตราสินคาโดยการออก
ผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับเครื่องเลนเกมส ซ่ึงเปนตลาดสินคาใหมที่ไมใชเครื่องเสียง เปน
ตน 

ส่ิงที่ควรคํานึงถึงในการขยายตราสินคาตองระวังวาการลมเหลวในตลาดสินคา
ใหม อาจจะกระทบมาถึงตราสินคาของผลิตภัณฑเดิมได และควรหลีกเลี่ยงการออก
ผลิตภัณฑที่จะเปนคูแขงกันเอง 

 
 ขอพิจารณาในการนําความรูไปประยุกตใช 
การใชกลยุทธนี้ใหประสบความสําเร็จมีปจจัยที่สําคัญ คือ 

1. ตราสินคาเดิมมีความแข็งแกรงเพียงใดที่จะทําใหผูบริโภคเชื่อมั่นหรือมีทัศนคติที่ดี
ตอผลิตภัณฑใหม 

2. ความสามารถในการบริหารของทีมงาน แมวาตราสินคาเดิมจะมีความแข็งแกรง แต
ถาขาดความสามารถในการบริหารอาจจะมีปญหาไดเชนกัน 

นอกจากนั้นคําถามที่ควรจะไดรับคําตอบกอนใชกลยุทธการขยายตราสินคา คือ 

• ส่ิงใดที่ทําใหตราสินคาของคุณเขาไปอยูในจิตใจของผูบริโภค 

• ตลาดผลิตภัณฑใหมที่ตองการขยายไปมีความนาสนใจมากนอยแคไหน 

• ผลิตภัณฑใหมสามารถชนะคูแขงไดหรือไม 

• ตราสินคาของคุณเหมาะสมกับตลาดใดบาง 
 

คําไข (Keywords) : กลยุทธการขยายตราสินคา / Brand Extension / การวางแผนกลยุทธ / การตลาด / ความรู
อางอิง / นิยามธุรกิจ 
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