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ศึกตลาดรถประทุอีกระลอก...เมื่อรถเกือบทุกคาย ไมวาจะเปนโตโยตา อีซูซ ุ ยามาฮา 
ใชธีมโฆษณาเดียวกนัผาน "ไอดอล" ที่สรางขึน้มาจากคนดงัที่มเีอกลักษณเฉพาะตัว สะทอน
ภาพลักษณโดดเดนของรถไดเปนอยางด ี  และดูเหมือนวาจะสรางกระแสสูกลุมเปาหมายไดไม
นอยเลยทีเดียว...!!  
  

เปนธรรมเนียมไปแลวสําหรบัรถรุนใหมๆ ที่ออกตวัตองใชพรีเซ็นเตอรสรางกระแสความ
นาสนใจ โดยเฉพาะอยางยิง่การสรางสรรคงานผานโฆษณาที่จะใชตัวแทนที่คัดเลือกแลววา
เหมาะสมกับเอกลักษณเฉพาะที่สอดคลองไปกับสมรรถนะของรถ ดีไซน และเทคโนโลยีรวมถงึไลฟ
สไตลของตัวแทนก็มีผลตอการสรางกระแสความนิยม และยิง่ผูใชจริงมาเปนตัวแทนกย็ิ่งสามารถ
สรางความนาเชื่อถือไดยิ่งขึน้ 
 ปญญา-มยุรา จุดประกาย"ไอดอล"  
  

ประวัติศาสตรของการใชไอดอลของวงการรถยนตมีมานานแลว แตเนนไปยงัคนดงัทีก่ําลงั
เปนกระแส  มีเอกลักษณเฉพาะตวัสามารถสะทอนภาพลักษณของรถแตละรุนไดเปนอยางดี  ซึง่ที่
ผานมาก็ดูไมหวือหวาอะไร เพราะผลที่ไดไมคุมคา... 
   

อยางคายรถเกงอยางฮอนดาเอาดาราไทย (วิลล่ี-หมิว) มาเปนพรีเซน็เตอร  อีซูซเุอาสุด
หลอ ริชารด เกียร มาชวยโฆษณาฮอนดาซีวิค  และมติซูบิชิเอานกัรอง บอน โจวี่ มาโฆษณาแลน
เซอรรุนหนึ่ง กไ็มมีใครคิดจะจายเงินจางพรีเซ็นเตอรแพงๆ มาโฆษณารถยนตกันอีก   
  

กระทัง่เมื่อป 2548 โตโยตา ดึงพิธีกรคูขวญั ปญญา-มยุรา มาเปนพรีเซ็นเตอร ดวยเหตุผล
เพียงจะเบยีดแชมปอยางอซีูซุ ดีแม็คที่ไมไดใชพรีเซ็นเตอร แตชูจุดขายเรื่องการประหยัดน้าํมนัและ
สมรรถนะที่เกาะติดถนนดีเยีย่ม  ทําใหชวงเวลานั้นโตโยตา เร่ิมมยีอดขายเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง 
และตลอด 3 ป โตโยตาก็สามารถแซงอีซซูุข้ึนครองแชมป 
  



จากการสรางสรรคงานโฆษณา ทีง่ัดประโยคเด็ด เร่ืองการประหยัดน้าํมัน ที่ส่ือสารจาก 
ปญญา-มยุรา ทําใหเกิดความนาเชื่อถือ และกลายเปนไอดอลกับกลุมลูกคาแมส ซึ่งกลายเปน
ปรากฏการณของวงการรถยนตทีเ่ปนกระแสใหคายอื่นเดินตาม   
  

ไมเวนแมแตตลาดรถจักรยานยนตที่เลือกใช "ไอดอล มารเก็ตติ้ง" เหมือนกับคายรถยนต
เชนกนั อยางฮอนดา กบัยามาฮา ที่เปนคูกัดกันมาตลอด ซึ่งที่ผานมาความตอเนือ่งในการใชพรี
เซ็นเตอรของยามาฮาจะมีมากกวาเมื่อเทียบกับฮอนดา โดยยามาฮา ถือเปนผูนําเทรนดของ
จักรยานยนตนับต้ังแตได เปดตัว "นูโว"  จักรยานยนตเกียรอัตโนมัติคันแรกในตลาดบานเรา 
   

สรางความฮือฮาดวยการดึงนักเตะชื่อดัง "ไมเคิล โอเวน" มาเปนพรีเซ็นเตอรในป 2545 
ตอมาป 2546 เปดตัวเกียรอัตโนมัติรุนเลก็มาเสริมตลาด ทําใหสวนแบงตลาดที่เคยตกเปนรองซูซูกิ
พุงพรวดมาครองสวนแบงตลาดที่ 23% เติบโต 42% ในปจจุบัน 
  

ขณะทางฟากฮอนดา ยงัเดนิเครื่องรุกตลาดจักรยานยนต เกียรอัตโนมัติรุน "คลกิ"  ผาน
กิจกรรมตางๆ ผานแบรนดแอมบาสซาเดอรดาราวัยรุนทั้ง6คน คือ บอย, วาน, โจ, ออฟ, เปร้ียว 
และกุกไก ทาง ฮอนดา วีไอพี คลบั แบรนดแอมบาสซาเดอร ดังกลาวรวมงานมาตั้งแตเปดตัวมา
จนถงึปจจุบัน สามารถดงึความสนใจของกลุมเปาหมายไดเปนอยางดี   
  

แตหมากเกมนี้ชี้ใหเหน็วา ยามาฮา ถือไพเหนือกวาทุกคาย ทัง้ขอมูลวิจัยและพัฒนา 
(R&D) ถือเปนอาวุธสําคัญใหยามาฮาออกผลิตภัณฑมาไดโดนใจลูกคา เชนเดยีวกบั การออกฟโน
ที่เนนการดีไซนสไตลแฟชั่นยอนยุค (Retro) เพื่อตอบโจทยกลุมเปาหมายที่ตองการ จักรยานยนตที่
ไมเหมือนใคร มองดูคลาสสกิ  ดวยการทุมทุนจาง กอลฟ-ไมค นักรองขวัญใจวัยรุนชื่อดังจากคาย
แกรมมี่ใหมาเปนพรีเซน็เตอร 

 

 
 



 
 ปแหง Idol Marketing  
  

 นับแตนัน้มาดูเหมือน ดูเหมือนกระแส Idol Marketing  จะรอนแรงยิ่งขึ้นในป 51 เมื่ออีซูซุ
สรางปรากฎการณคร้ังแรกของเมืองไทยควา 4 ศิลปนชือ่ดัง "กอท - โดม - ปเตอร - มอส"  เปนพรี
เซ็นเตอรรถ "อีซูซุดีแมคซ โกลดซีร่ีส ใหม!" โดย 4 ซูเปอรสตารจะเปนไอดอลของรถแตละรุน นัน่คือ 
กอต - จักรพันธ ครบุรีธีรโชติ -- พรีเซน็เตอรรถอีซูซุดีแมคซ สเปซแค็บ  
  

โดม - ปกรณ ลัม พรีเซน็เตอรรถอีซูซุดีแมคซ โรดีโอ โฟรวีลไดรฟ โกลดซีร่ีส ที่สะทอน
แนวคิด "ชวีิต คือ การผจญภัย"  สวนปเตอร คอรป ไดเรนดัล พรีเซน็เตอรรถอีซูซุดีแมคซ แค็บโฟร 
โกลดซีร่ีส นาํเสนอสมรรถนะ ตลอดจนฟงกชัน่การใชงานที่โดดเดน สําหรับมอส - ปฏิภาณ ปฐวี
กานต พรีเซ็นเตอรรถอีซูซุดีแมคซ ไฮแลนเดอร โกลดซีร่ีส ถายทอดไลฟสไตลทามกลางแสงสีใน
เมือง 
         

ฟากของโตโยตา ไฮลักซ วโีก 4x4 ออฟโรด Hilux Vigo Double Cab 4x4 car ที่ใชชื่อ
ภาพยนตรโฆษณาชุด "ที1่ในใจ แอด คาราบาว"ที่ม ีแอด คาราบาว - ยืนยง โอภากลุ ทําหนาทีเ่ปน
ตัวแทนของคนตางจังหวัดระดับแมส สะทอนภาพลักษณของคนใชชวีิตไดเปนอยางดี เปนลักษณะ
การ reference ที่นาเชื่อถือออกแนวลูกทุง โดยถายทอดผานเนื้อหาโฆษณาวา แอด -คาราบาวกใ็ช
รถไฮลักซ วโีก ไปทัวรคอนเสริต ข้ึนเหนือลองใต ก็ใชวโีก รวมถึงรองเพลงเพื่อชวีิตเขากับเอกลกัษณ
ของตัวเอง  
  

 
 



สวนรุน โคโรลลา อัลติส ที่ดงึซุปเปอรสตารฮอลลีวูด  "ออรัลโด บลูม" มาเปนพรีเซน็เตอร 
สะทอนภาพลกัษณอันโดดเดน เปยมรสนิยม ของกลุมลูกคาเปาหมายที่สามารถถายทอด
เอกลักษณเฉพาะตวัดวยรสนิยมที่มหีรูหรา ลํ้าสมยั คุณภาพสูง เปยมสมรรถนะ ที่พรีเซน็เตอร
ออรัลโด บลูมจะสามารถสะทอนเอกลักษณเฉพาะสอดคลองไปกับโคโรลลา อัลติส ใหม เปนรถซี
ดานที่เหนือระดับ  
  

เชนเดียวกับคายยามาฮา ฟโน หลงัประสบความสาํเร็จกับ กอลฟ-ไมค ดังนั้นในปนีไ้ดเพิ่ม
พรีเซ็นเตอรใหมอีก 3 คน คือ ชนิ พัน้ช   เตย เพื่อนําเสนอ ยามาฮา นิวฟโน 5  สี 5 สไตล ในโอกาส
ครบรอบ 1 ป อันประกอบไปดวย Fino Retro สไตลกอลฟ, Fino Light Crazy สไตลไมค, Fino 
Sporty สไตลชิน, Fino Touring สไตลพั้นช และ Fino Cute สไตลเตย  
ไขความสําเร็จพรีเซ็นเตอร 
  

นายปารเมศร รัชไชบุญ ประธานกิตติมศักดิ์สมาคมโฆษณาธุรกจิแหงประเทศไทย ให
ทรรศนะวา  การที่บริษทัรถยนตหลายแบรนดใชพรีเซ็นเตอรโฆษณา มองเปนกระแสมากกวา 
เพราะทุกคายใชเหมือนกนัหมด  
  

หากแนวทางการนําเสนอเนือ้หาโฆษณากไ็มไดแตกตางกันเทาไร ดูจะคลายกนัไปหมด 
คือ การเลือกดารา นักรอง เปนพรีเซน็เตอร ทําการสื่อสารสินคาใหม และตอกย้ําแบรนดไปพรอม
กัน ทวาสิง่สําคัญ จะตองเลอืกดาราหรือนกัรองใหสอดคลองไปกับภาพลักษณสินคาใหม และตอง
เขาถึงกลุมเปาหมายดวย  
  

พรีเซ็นเตอรทีเ่ปนดารา นักแสดงที่ใชเปนผูใชรถยี่หอ หรือรุนที่โฆษณาอยูจริง กจ็ะสราง
ความนาเชื่อถอืไดมากกวา พรีเซน็เตอรปกติทั่วไปที่ไมไดใชรถยี่หอหรือรุนที่โฆษณา กรณีอยาง
ปญญา นิรันดรกุล ที่เปนผูใชจริง ก็สะทอนความนาเชื่อถือออกมากไดมาก ทําใหความนาสนใจ
ของโฆษณาจงึมีมากไปดวย เพราะผูบริโภคเห็นโฆษณา จึงตอบรับสารเมื่อรับรูเนื้อหาโฆษณา   
  

นายปารเมศร วิเคราะหอีกวา พรีเซ็นเตอรตองดูที่ความนยิมและการยอมรับของ
สาธารณะชน รวมถึงความนาเชื่อถือสามารถสะทอนบุคลิกแบรนดได (Brand Personality) เพราะ
รถตองใชเร่ืองของเทคโนโลยี ฟงกชัน่การทํางาน และดีไซนที่ตองถายทอดออกมาใหเชื่อถือได  
เพื่อใหคนตัดสินใจซื้อ อยาลืมวาลําพงัพรีเซน็เตอรเพียงอยางเดียวคงไมไดเปนตัวหลกัในการ
ตัดสินใจซื้อสินคาประเภทรถได  



  
ยกตัวอยางตลาดรถปกอัพ ขับเคี่ยวกนัมากระหวาง โตโยตา ไฮลักซ วีโก ที่เลือกใช แอด 

คาราบาวเปนพรีเซ็นเตอร ในขณะฟากของอีซูซุ เลือกใชพรีเซ็นเตอร 4 คนรวดเดียวโฟกัสเซก็เมนต
ชัดเจน มองวาอีซูซุพยายามตีตื้นทวงแชมปกลับมาใหได เพราะ 4 คน 4 บุคลิกก็สะทอนรถแตละ
รุนแตกตางกนั  สวนแอด คาราบาวกส็ะทอนความเปนแมส ไดลูกคาระดับแมสไดครอบคลุม
ทั้งหมด 


