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บทคัดยอ    

 รายงานการวิจัยนี้มุงศึกษาประสิทธิภาพการใชส่ือเพ่ือสรางคะแนนเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรระบบแบงเขตเลือกตั้งเมื่อวันที่23 ธันวาคม พ.ศ.2550 ใชวิธีการการศึกษาวิจัยเชิง
ปริมาณ เก็บรวบรวมขอมูลคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้งและขอมูลอื่นๆ ที่เกี่ยวของจากหลักฐานเอกสาร
ตางๆ ของผูสมัครรับเลือกตั้งทั้งหมด 3782 คน เพ่ือทําการวิเคราะหตามหลักทฤษฎีสมการการผลิตและหลักการ
ส่ือสารทางการเมือง         
 การวิจัยพบวา ปจจัยทางดานคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้งและคุณลักษณะการเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่
ของผูสมัครรับเลือกตั้งเปนตัวแปรสําคัญท่ีสุดที่ทําใหไดรับชัยชนะในการเลือกตั้งครั้งนี้ และมีตัวแปรคาใชจาย
ทางดานสื่อโฆษณาและคาใชจายดานสื่อบุคคลเปนตัวแปรที่สําคัญมีผลตอการเพิ่มขึ้นของคะแนนเสียงเลือกตั้ง
โดยการใชส่ือโฆษณาทางการเมืองมีประสิทธิภาพในการผลิตคะแนนเสียงใหกับผูสมัครมากกวาการใชส่ือบุคคล
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  โดยปริมาณการใชส่ือโฆษณาและการใชส่ือบุคคลขึ้นกับงบประมาณคาใชจาย
ทางดานยานพาหนะเดินทางและงบประมาณสนับสนุนการดําเนินงานของศูนยอํานวยการเลือกตั้งรวมกัน 
ผูสมัครมีปริมาณการใชส่ือโฆษณาเพิ่มมากขึ้นในเขตเลือกตั้งที่มีความเปนเมืองสูงแตใชส่ือบุคคลลดลง และมี
การใชส่ือโฆษณาลดลงแตเพ่ิมปริมาณการใชส่ือบุคคลในเขตเลือกตั้งที่มีความเปนชนบท นอกจากนั้นแลว
การศึกษาพบวา ผูสมัครรับเลือกตั้งที่สังกัดพรรคการเมืองขนาดใหญใชงบประมาณเพื่อการโฆษณานอยกวา
ผูสมัครรับเลือกตั้งที่สังกัดพรรคการเมืองขนาดเล็กอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  

    

                                                            

∗
 บทความวิชาการนี้เปนสวนหน่ึงของงานวิจัย ดุษฎีนิพนธระดับปริญญาเอก เรือ่ง สมดุลในกลยุทธการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งระหวางกล

ยุทธการตลาดทางการเมอืง และกลยุทธระบบหัวคะแนนในเครือขายอุปถมัภ. ศกึษากรณีการเลอืกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎรระบบแบงเขต 
พ.ศ. 2550. คณะวารศาสตรสารและสื่อสารมวลชน สาขาสื่อสารทางการเมือง มหาวิทยาลัย ธรรมศาสตร  
∗
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ดังนั้นในเชิงการสื่อสารทางการเมือง หนวยงานที่เกี่ยวของจึงควรกําหนดแนวทางในการสงเสริมให
ผูสมัครรับเลือกตั้งไดจัดสรรงบประมาณในการใชส่ือโฆษณาหาเสียงใหมากขึ้นแทนการจํากัดวงเงินคาใชจายงบ
ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง เพราะการใชส่ือโฆษณาเปนตัวแปรสําคัญในการดึงคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิ
เลือกตั้งไดมากกวาการใชส่ือบุคคลอันเปนการสงเสริมใหเกิดการมีสวนรวมทางการเมืองของประชาชนใน
กระบวนการเลือกตั้งที่โปรงใสและสามารถตรวจสอบไดงายกวาการใชส่ือบุคคลที่พึงพิงอยูกับความสัมพันธสวน
บุคคล      

คําสําคัญ : ประสิทธิภาพการผลิต การรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ส่ือโฆษณาทางการเมือง กลยุทธการตลาดทาง   

                  การเมือง ส่ือบุคคล กลยุทธหัวคะแนนทางการเมือง สมการการผลิต    
  

Abstract  

The research aimed at studying the productivity of media campaign toward the level of votes 
of 3872 candidates in the general election of Thailand on December 2007. Under the production 
function concept, the study embraced with the quantitative method collected secondary data from 
relevant government agencies.        

Processed by regression and discriminate analysis, the research discovered that the 
candidate-spending for election campaign and their social status as former parliament members were 
the most tremendous factors for wining in the competition. Measured by elasticity, the study, found the 
advertising media campaign spending had higher productivity than the personnel media campaign 
spending to increase more votes.       
 Furthermore, the finding noticed that the expenditures on transportation and electoral 
campaign office were common factors to influence the advertising media and personnel media 
campaign spending. The both spending factors would also be relied on the urban aspects of the 
electoral zone. But the advertising media budget was be increased in urban area, while the personnel 
media payment  was decreased in opposite due to the limitation of media effects.  
 As a result, the research recommend that the Election Commission should relax relevant 
conditions for all candidate to allocate more media campaign in stead of the limited spending 
regulation. So that the adverting campaign would be enhance people participation in general election 
process. 

Keywords : Productivity, Election Campaign  Political Adverting Media Political Marketing Strategy  

                   Personnel Media Political Canvasser Strategy Production Function.  
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บทนํา  

การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งเปนปรากฏการณการส่ือสารทางการเมืองที่สําคัญในระบบประชาธิปไตย 
เนื่องจากการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งเปนกลไกสําคัญที่ทําใหประชาชนรูจักเลือกผูที่จะเปนผูแทนของตนเขาไป
เปนรัฐบาลเพื่อการทําหนาที่จัดสรรทรัพยากรของชาติ นับไดวาการหาเสียงเปนปจจัยนําเขาของระบบการเมือง
การปกครอง หากปจจัยนําเขามีคุณภาพก็ยอมทําใหระบบการเมืองและปจจัยออกของระบบการเมืองมีคุณภาพ
ตามไปดวย(สุรพงษ โสธนะเสถียร, 2545, น.6)  

ภายใตระบบเลือกตั้งในระบอบประชาธิปไตยที่เปดโอกาสใหมีการแขงขันกันระหวางพรรคการเมือง
ตางๆ ทําใหพรรคการเมืองและผูสมัครรับเลือกตั้งตองพยายามวางกลยุทธในการสื่อสารรณรงคอยางสรางสรรค
ใหมีประสิทธิจนสามารถดึงใหผูมีสิทธิเลือกตั้งเขามามีสวนรวมในกระบวนการเลือกตั้งใหมากที่สุด(Pippa, 
1999,pp54-56) อันเปนการระดมคะแนนเสียงสนับสนุนจากประชาชนใหมากเพียงพอที่จะไดชัยชนะเหนือคูแขง
เพ่ือเปนตัวแทนในระบบการเมืองการปกครอง   

กลยุทธการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งที่ไดรับการยอมรับอยางกวางขวางในฐานะเปนเครื่องมือการหา
เสียงที่สําคัญและมีสวนชวยพัฒนาระบอบประชาธิปไตย คือกลยุทธการตลาดทางการเมือง (Political Marketing 
Strategy)ที่ใชการสื่อสารผานส่ือโฆษณาทางการเมือง (Political Adverting Media) เปนเครื่องมือหลักในการ
ส่ือสารสรางการรับรู และส่ือสารสรางความพึงพอใจตอผูมีสิทธิเลือกตั้งเปนสําคัญ เมื่อประชาชนไดรับรูและ
เรียนรูถึงนโยบายการหาเสียงของผูสมัครจนเกิดความพึงพอใจแลวจะนําไปสูการเขามามีสวนรวมทางการเมือง
ผานการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง นับเปนสวนสําคัญในการเพิ่มกิจกรรมอันสําคัญในการมีสวนรวมทางการเมืองใน
ระบอบประชาธิปไตยที่สําคัญ (Watson&Campbell,2003,pp.1)  

สําหรับการหาเสียงเลือกตั้งในประเทศไทย ผูสมัครรับเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร(สส.)ไดนําเอา
แนวทางการตลาดทางการเมืองที่มุงเนนการโฆษณาทางการเมืองเขามาใชในการหาเสียงเลือกตั้งเพ่ิมมากขึ้น
อยางตอเนื่องโดยการอาศัยหลักการโฆษณาหาเสียงผานสื่อตางๆ เพ่ือพยายามสรางภาพลักษณและนําเสนอ
นโยบายที่ตอบสนองตอผูมีสิทธิเลือกตั้งกลุมตางๆ มากขึ้น แตผูสมัครสวนใหญเองก็ยังคงอาศัยกลยุทธการหา
เสียงเลือกตั้งแบบเดิมคือการใชหัวคะแนนในระบบอุปถัมภ1 (Political Canvasser Strategy under Patronage 
system) ที่เนนใชเครือขายส่ือบุคคล(Personnel Media) เปนเครื่องมือหลักในการแสวงหาคะแนนเสียงจากผูมี

                                                            

1
 ความสัมพันธในระบบอุปถัมภน้ันมีความหมายถึงกลุมคน2 สถานภาพโดยฝายที่มีสถานภาพทางเศรษฐกิจ สังคม สูงกวา

(Patron)ใชอํานาจและปจจัยตางๆ ใหความคุมครองตออีกฝายหน่ึงที่มีฐานะต่ํากวา (Client)ที่ตอนแทนโดยชวยเหลือในเร่ืองทั่วๆไป 
และอุทิศตัวรับใชผูอุปถัมภ.(บันทึกการอภิปราย เร่ืองการใช Patron-Client Model ในการศึกษาสังคมไทย. เอกสารวิชาการหมายเลข 
46. สถาบันไทยคดีศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร พ.ศ. 2524.) 
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สิทธิเลือกตั้งผานกิจกรรมการชักชวน โนมนาวใจโดยอาศัยความรูจัก บุญคุณ การพึงพาอาศัยกัน และการใหผล
ประโยชนสวนตัวระหวางกันเปนรูปแบบหาเสียงที่ใชกันมาเปนเวลานาน(สถาบันพระปกเกลา, 2545, น.65)  

การหาเสียงดวยกลยุทธ ส่ือบุคคลหรือส่ือหัวคะแนนภายใตเครือขายอุปถัมภเปนวิธีการที่มี
ประสิทธิภาพในการระดมคะแนนเสียงสนับสนุนใหผูสมัครไดรับเลือกตั้งแตถือวาเปนกลยุทธที่มีสวนบ่ันทอน
ระบอบประชาธิปไตยอยางสําคัญเพราะการหาเสียงผานระบบหัวคะแนนเปนชองทางที่นําไปสูการใชเงินซื้อเสียง
และแลกเปลี่ยนผลประโยชนสวนตัวระหวางกัน(อานนท ภักดีวงศ, 2534, น.21) มากกวาการสงเสริมใหเกิดการ
เขาถึงระบบประชาธิปไตยที่เนนใหประชาชนไดมีสวนรวมทางการเมืองผานการเลือกตั้งที่พึงกระทําโดยเสรีใน
ฐานะที่ประชาชนมีอํานาจในการตัดสินใจเลือกตัวแทนในการบริหารประเทศ เปนการสรางความชอบธรรมใหกับ
การใชอํานาจของผูปกครองตอไป(สมบัติ ธํารงธัญญวงศ, 2549, น.557)   

เนื่องจากการเลือกตั้งที่เปนเรื่องของการแขงขันชวงชิงตําแหนงกันระหวางผูทาชิง(Challenger) กับผูที่
อยูในตําแหนงเดิม(Incumbent) ทําใหทั้งสองฝายตองพยายามคนหากลยุทธการหาเสียงที่เหมาะสมกับ
สภาพแวดลอมทั้งในดานลักษณะความเจริญในเขตพ้ืนที่เลือกตั้ง และคุณลักษณะความมีชื่อเสียงของตัวผูสมัคร
ตลอดจนความเขมแข็งของพรรคตนสังกัดที่ใหการสนับสนุน  เพ่ือโตตอบและแยงชิงคะแนนกับคูตอสูจนกวาจะ
ไดรับชัยชนะเหนือคูแขง(Peter C. Ordershaok,1986, pp.149-151) ในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของไทย 
ผูสมัครรับเลือกตั้งเกือบทั้งหมดไมไดเลือกใชกลยุทธใดกลยุทธหนึ่งแตเพียงดานเดียวในการหาเสียง แต
พยายามใชทั้งส่ือโฆษณาและการใชส่ือบุคคลในทุกรูปแบบโดยแตมุงหวังผลในชัยชนะในการเลือกตั้งเปนสําคัญ     

อยางไรก็ตามแมวาในการหาเสียงเลือกตั้ง ทั้งส่ือโฆษณาและส่ือบุคคลตางตองพึงพาอาศัยกันในฐานะ
เปนเครื่องสําคัญในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง แตที่ผานมายังไมมีการศึกษาวิจัยในเชิงเทียบเคียงระหวาง
ประสิทธิภาพการผลิตคะแนนเสียงของสื่อโฆษณาทางการเมืองกับส่ือหัวคะแนนอยางเปนระบบมากอน จากการ
ทบทวนงานการศึกษาที่เกี่ยวของสวนใหญมีลักษณะการศึกษาที่ใหความสนใจและมีจุดเนนในการศึกษา
ประสิทธิภาพการใชส่ือในการหาเสียงที่แยกสวนกัน งานการศึกษาในเชิงรัฐศาสตรจํานวนมากใหขอยืนยันไป
ในทางที่แสดงใหเห็นวาสส.สวนใหญไดรับเลือกตั้งเพราะการใชเครือขายหัวคะแนนที่พ่ึงพาส่ือบุคคลเปนหลัก แต
ในกลุมงานการศึกษาทางดานนิเทศศาสตรจํานวนไมนอยกลับพบวากลยุทธการใชส่ือโฆษณาทางการเมืองเปน
หนทางสําคัญอยางยิ่งที่ทําใหผูสมัครจํานวนมากไดรับเลือกตั้ง    

ความไมชัดเจนในการศึกษาถึงประสิทธิภาพของสื่อในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งเชนนี้ยอมทําใหขาด
ฐานคิดและองคความรูในการวางกติกาเพื่อสงเสริมและพัฒนาการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งอยางเปนระบบ อันเปน
อุปสรรคตอการพัฒนาชองทางการสื่อสารทางการเมืองที่มีประสิทธิภาพตอระบบเลือกตั้งและการพัฒนา
กระบวนการประชาธิปไตย ในเชิงหลักการทางดานการสื่อสารทางการเมือง การเลือกตั้งถือเปนสนามวิจัยที่
สําคัญที่จะชวยสรางความรูความเขาใจในบทบาทหรืออิทธิพลของการสื่อสารทางการเมืองในแงมุมตางๆ ที่
ปรากฏขึ้น (Katz,2001, pp.236)  
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ดังนั้นการเลือกตั้งทั่วไปเมื่อวันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 จึงนับเปนสนามวิจัยอันสําคัญที่สามารถ
ศึกษาเพื่อเขาถึงประสิทธิภาพในการใชกลยุทธส่ือเพ่ือการผลิตคะแนนเสียงอันนํามาซึ่งชัยชนะในการเลือกตั้ง
ภายใตกติกาและบริบทแวดลอมที่เปล่ียนแปลงไปจากทิศทางการเมืองแบบที่เคยมีมา โดยเฉพาะอยางยิ่งในการ
เลือกตั้งครั้งนี้ พรรคการเมืองสําคัญ ๆ ตางนําเสนอนโยบายในการโฆษณาหาเสียงและใชการหาเสียงในแบบ
การตลาดทางการเมืองที่ไมแตกตางกันมากนัก จึงเปนสนามวิจัยที่เปดพ้ืนที่ใหกับการเขาถึงลักษณะที่แทจริง
ของประสิทธิภาพการใชส่ือในสนามเลือกตั้งระดับพ้ืนที่ไดอยางเปนระบบ อันจะเปนการคนหาความรูสําคัญเพ่ือ
นําไปสูแนวทางในการสงเสริมสนับสนุนระบบการรณรงคหาเสียงเพ่ือการพัฒนาระบอบประชาธิปไตยอยางมี
ประสิทธิภาพมากกวาการวางกติกาการหาเสียงจากการคาดการเอาเองจากฝายหนึ่งฝายใดที่ยากจะสอดคลอง
กับสภาพความเปนจริง 

วัตถุประสงคการวิจัย  

ศึกษาเปรียบเทียบประสิทธิภาพผลิตคะแนนเสียงของสื่อที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งทั่วไปเมื่อ
วันที่ 23 ธันวาคม พ.ศ. 2550 ระหวางสื่อบุคคล กับส่ือโฆษณาทางการเมืองที่ผลตอระดับคะแนนเสียงในสัดสวน
ตางๆ ตลอดจนมุงศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอปริมาณการใชส่ือบุคคล และส่ือโฆษณาทางการเมืองในการรณรงค
หาเสียงเลือกตั้งที่ทําใหผูสมัครรับเลือกตั้งไดชัยชนะเหนือคูแขงในการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในระบบ
แบงเขตภายใตบริบทแวดลอมตางๆ     

ระเบียบวิธีวิจัย  

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือคนหาสมการการผลิตคะแนนเสียงในเบื้องตนเพ่ือเปน
ตนแบบของการศึกษาวิจัยในมิติตางๆ ตอไปในอนาคต โดยมุงรวบรวมขอมูลในเชิงปริมาณตามลักษณะตัวแปร
ตางๆ ที่สังเคราะหขึ้นจากการทบทวนวรรณกรรมและกรอบแนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวของ เพ่ือนํามาประมวลผลใช
โปรแกรมคอมพิวเตอร โดยมีรายละเอียดดังนี้         

1. กรอบแนวคิดทฤษฎีในการวิจัย เนื่องจากการเลือกตั้งเปรียบเสมือนตลาดที่มีการแขงขัน 
(Competitive Marketplaces)มีนักการเมืองหรือผูสมัครเปนเสมือนสินคาที่เสนอขายเขาไปในตลาด มีพรรคเปน
เหมือนยี่หอหรือตราสินคา และมีนโยบายในการหาเสียงเปนเหมือนจุดขายเรียกไดวาเปน ตลาดการเลือกตั้ง     
(สุรพงษ,อางแลว น. 4) ขณะเดียวกันจากสภาพปญหาและการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของทั้งในประเทศและ
ตางประเทศไดแสดงใหเห็นวาผูสมัครรับเลือกตั้งในพ้ืนที่เปนศูนยกลางสําคัญของการจัดสรรงบประมาณเพื่อ
สนับสนุนการดําเนินกลยุทธการหาเสียง งานการศึกษาวิจัยในตางประเทศจํานวนมากแสดงใหเห็นวา การทุมเท
งบประมาณลงไปในกลยุทธการหาเสียงลวนมีความสัมพันธแปรตามกันกับระดับคะแนนเสียงที่เพ่ิมมากขึ้น 
สอดคลองกับปรากฏการณในการหาเสียงเลือกตั้งของไทยที่พรรคและตัวผูสมัครที่ทุมงบประมาณมากทําใหมี
โอกาสไดรับเลือกตั้งมากขึ้น  
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ดังนั้นจึงกลาวไดวา ผูสมัครรับเลือกตั้งในพ้ืนที่ตองทําหนาที่ในการหาหนทางผลิตสรางคะแนนเสียง
จากผูมีสิทธิเลือกตั้งใหมากที่สุดจนสามารถเอาชนะคูแขงในตลาดเลือกตั้งใหได ปรากฏการณของการรณรงคหา
เสียงเลือกตั้งของไทยไดบงชี้อยางชัดเจนวากลยุทธการตลาดทางการเมืองและกลยุทธหัวคะแนนเปนเครื่องมือ
สําคัญในการผลิตคะแนนเสียงในสัดสวนที่แตกตางกันไปตามบริบทแวดลอม ลักษณะเชนนี้สอดคลองกับแนวคิด
ทฤษฎีการผลิต (Production Function) ตามหลักเศรษฐศาสตรการผลิต  

David F. Heathfield(1971) ระบุวาสมการการผลิตเปนเครื่องมือวิเคราะหอันสําคัญที่สุดที่แสดงถึง
ความสัมพันธระหวางปจจัยการผลิตกับผลผลิต เปนแนววิเคราะหที่แสดงถึงการลงทุนในปจจัยการผลิตทางดาน
ตางๆ ใหไดมาซึ่งผลผลิตอยางใดอยางหน่ึงอยางเต็มประสิทธิภาพ เชนเดียวกับตลาดเลือกตั้งที่ผูสมัครเองตอง
พยายามเลือกใชกลยุทธตางๆ ที่เปรียบเหมือนปจจัยการผลิตคะแนนเสียงมาทําการผสมผสานเพื่อส่ือสาร
รณรงคภายใตงบประมาณและทรัพยากรที่มีอยูใหไดคะแนนเสียงสูงสุดเหมือนกับผูประกอบการในตลาดธุรกิจ
สามารถเทียบเคียงใหเห็นไดดังแผนภาพตอไปนี้  

            ปจจัยทุน   

 ปริมาณผลผลิต   ปจจัยการผลิต  

     ปจจัยแรงงาน 

  Q = F(X1+X2+X3…….Xn) 

 

กลยุทธส่ือโฆษณาทางการเมือง 

 

ปริมาณคะแนนเสียง               การรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง 

             
       กลยุทธส่ือหัวคะแนนทางการเมือง 

แผนภาพแสดงการเปรยีบเทียบการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งตามแนวทฤษฎีเศรษฐศาสตรการผลิต 

รูปสมการการผลิตที่ไดรับการยอมรับอยางกวางขวางคือรูปสมการของ Cobb- Douglas ที่สะทอนให
เห็นถึงลักษณะการใชปจจัยการผลิตรวมกันในการผลิตสินคาหรือบริการอยางหนึ่งอยางใดภายใตเทคโนโลยีการ
ผลิตที่คงที่ โดยมีรูปสมการดังนี้ 
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Q = aLα Kβ ทําการผลิตรวมกัน  

Q = ผลผลิต (Output), L= ปจจัยแรงงาน (Labour), K= ปจจัยทุน(Capital) 

รูปสมการดังกลาวแสดงใหรูวา การผลิตมีทั้งการใชปจจัยแรงงานและปจจัยทุนรวมกันโดยปจจัย

ทั้งหมดรวมกันทําปฏิกิริยาตอกันในการผลิตสินคาทุกๆ หนึ่งหนวย โดยมีคาα และคา β เปนตัวบงชี้ถึงน้ําหนัก
ในการใชปจจัยแรงงาน หรือปจจัยทุนที่ใชในการผลิต ทําใหทราบไดวาในการผลิตสินคาชนิดนั้นๆ มีการเนนใช
ปจจัยแรงงานหรือปจจัยทุนมากกวากัน (สุโขทัยธรรมาธิราช,2544, น.55-56) ในอีกทางหนึ่งสมการการผลิต
สามารถแสดงไดรูปสมการการผลิตแบบความยืดหยุนคงที่ของการทดแทน(Constant Elasticity of Substitution 
–CES Production Function) ไดแก Q = a + bK + cL+ dM +E  

Q = ผลผลิตจากการใชปจจัยการผลิตตางๆ 

a = คาสัมประสิทธิ์เปนตัวเลขคงที่อันสืบเนื่องจากการใชปจจัยคงที่จํานวนหนึ่ง 

K = ปจจัยทุน, L = ปจจัยแรงงาน, M = ปจจัยคงที่ในการผลิต , E = คาความคลาดเคลื่อน 

b,c,d = คาสัมประสิทธิ์ของปจจัยการผลิตตางๆ ที่แสดงคาความยืดหยุนของผลผลิตจากการใชปจจัย
การผลิตแตละชนิด เมื่อเพ่ิมปจจัยK, L แตละหนวยเขาไปทํางานรวมกับ M ก็จะไดผลผลิตเพ่ิมมากขึ้น โดยคา
ความยืดหยุนของปจจัยการผลิตแตละชนิดหรือคาสัมประสิทธิ์ของการผลิตแตละชนิดจะเปนตัวแสดงถึง
ประสิทธิภาพของปจจัยการผลิตชนิดนั้นๆ ผลรวมของสัมประสิทธิ์จึงเปนตัวบงชี้ลักษณะการตอบแทนตอขนาด
การผลิต(return to scale) ของปจจัยการผลิตตางๆ ที่ถูกใชไปพรอมๆ กัน      

2. กรอบมโนทัศนในการวิจัย (Conceptual Framework) ภายใตกรอบแนวคิดทฤษฎีการผลิตแสดงให
เห็นถึงการวิเคราะหหาความสัมพันธของปจจัยการผลิตเปรียบไดกับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งกับผลผลิตที่
ออกมาในรูปคะแนนเสียงเลือกตั้ง และเมื่อพิจารณาจากลักษณะการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ผูสมัครรับเลือกตั้ง
เปรียบไดกับผูประกอบการที่ตองเลือกตัดสินใจใชปจจัยการผลิตตางๆ เพ่ือผลิตคะแนนเสียงใหกับตน การ
ผสมผสานปจจัยการผลิตจึงตองอาศัยการวางกลยุทธการรณรงคในลักษณะตางๆ ที่กอใหเกิดคะแนนเสียงมาก
เพียงพอที่จะชนะคูแขงไดภายใตงบประมาณและชวงเวลาที่จํากัดในฤดูกาลหาเสียงเลือกตั้ง และดวยลักษณะ
สภาพการณดําเนินกลยุทธการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งทั่วไปของผูสมัครรับเลือกตั้งสวนใหญตางมุงใชทั้งส่ือ
โฆษณาและสื่อบุคคลเขามาเปนเครื่องมือสําคัญในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง โดยมีพรรคการเมืองตนสังกัดให
การสนับสนุน ดังนั้นจึงสามารถพัฒนาเปนกรอบมโนทัศนในการวิจัยดังนี้ 
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แผนภาพแสดงกรอบมโนทัศนในการวิจัย  

กลยุทธ
ส่ือหัวคะแนน

คูแขงผูสมัคร

กลยุทธ
สื่อโฆษณาการเมือง

กลยุทธ
ส่ือโฆษณาทางการเมือง

ประสิทธิภาพการผลิตคะแนนเสียง
ของสื่อรณรงคหาเสียง

สภาพพื้นท่ีเลือกตั้งและ
ความเขมขนในการหาเสียง

กลยุทธ
สื่อหัวคะแนน

พรรคตนสังกัด พรรคตนสังกัด

Total Votes=a+bPA+cPC+dPS+eCP+fUR+E

 

จากภาพแผนแสดงกรอบมโนทัศนในการวิจัยที่ชี้ใหเห็นถึงองคประกอบความสัมพันธของการดําเนินกล
ยุทธการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ตัวผูสมัครเปนศูนยกลางในการผสมผสานกลยุทธส่ือที่ใชในการรณรงคหาเสียง
เลือกตั้งทั้งสองดานคือ การใชกลยุทธการโฆษณาผานสื่อสาธารณะแขนงตางๆ เปนเครื่องมือหลัก โดยมีพรรค
การเมืองตนสังกัดเปนกําลังสําคัญในการดําเนินกลยุทธการโฆษณาประชาสัมพันธนโยบายและภาพลักษณมี
ประสิทธิภาพมากนอยเพียงใดก็ยอมขึ้นกับความมีชื่อเสียงและความแข็งแกรงของพรรคการเมืองนั้นๆ ในอีก
ดานหนึ่งผูสมัครรับเลือกตั้งก็จําเปนตองอาศัยกลยุทธระบบหัวคะแนนที่มีการใชส่ือบุคคลในเครือขายบริวารคน
รูจักและผูใหการสนับสนุนตัวผูสมัครเปนกําลังหลักในการแสวงหาคะแนนเสียงในพ้ืนที่เลือกตั้ง  

ทั้งนี้ในการดําเนินกลยุทธการรณรงคหาเสียงในพ้ืนที่เลือกตั้งตองมีปรับเปล่ียนและผสมผสานใชทั้ง
ปจจัยทางดานกลยุทธการโฆษณาทางการเมืองและกลยุทธส่ือหัวคะแนนไปในสัดสวนตางๆ ใหเกิดความสมดุล
สอดคลองกับกับสภาพการแขงขันในพ้ืนที่ เลือกตั้ง โดยสามารถกําหนดเปนตัวแบบที่แสดงใหเห็นถึง
ประสิทธิภาพการผลิตคะแนนเสียงของทั้งสองสื่ออยางเปนระบบ ตามมโนทัศนในการวิจัยดังนี้ 

Total Votes = a + bPA+cPC+dPS+eCP+fUR+E  

Total Votes คือ ระดับคะแนนเสียง  a,b,c,d,e,f คือคาสัมประสิทธิ์ตัวแปร และE คือความคลาดเคลื่อน 

PA คือกลยุทธการใชส่ือโฆษณาทางการเมือง (Political Advertising Media)   

PC คือ กลยุทธการใชส่ือบุคคล (Personal media/Political Canvasser) 

PS คือ ความแข็งแกรงของพรรคตนสังกัด(Political Party Strength) 
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CP คือ ความมีชื่อเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้ง (Candidate Popularity) 

UR คือ สภาพความเขมขนในการแขงขันหาเสียงที่แตกตางกันไปในแตละภูมิภาครวมถึงสภาพความ
เปนเมือง-ชนบทในเขตเลือกตั้ง(Urban-Rural) 

3. นิยามตัวแปรและการวัดตัวแปรในการวิจัย        
 ประสิทธิภาพการผลิตคะแนนเสียงของกลยุทธส่ือ หมายถึง  ระดับความสามารถของสื่อที่สรางคะแนน
เสียงใหกับผูสมัครรับเลือกตั้ง ทั้งจากการใชส่ือโฆษณาทางการเมือง และส่ือหัวคะแนนในการหาเสียง ภายใต
งบประมาณที่มีอยู วัดไดจากผลตอบแทนสวนเพ่ิมในรูปคะแนนเสียงที่เพ่ิมขึ้นเกิดจากปริมาณการลงทุนที่เพ่ิมขึ้น
ในการใชส่ือตางๆ ทุกๆ หนึ่งหนวยงบประมาณ       

กลยุทธการใชส่ือโฆษณาทางการเมือง หมายถึง ปริมาณการหาเสียงเลือกตั้งโดยใชชองทางโฆษณา
ภาพลักษณและแนวนโยบายของตัวผูสมัครผานส่ือมวลชนและส่ือสาธารณะหรือส่ือเฉพาะกิจในการโนมนาวใจผู
มีสิทธิเลือกตั้งกลุมตางๆ ในพ้ืนที่เลือกตั้ง โดยวัดจากงบประมาณที่ผูสมัครจัดสรรไปในการผลิตส่ือโฆษณาดาน
ตางๆ ที่แสดงตอคณะกรรมการการเลือกตั้ง        

กลยุทธการใชส่ือบุคคลหรือส่ือหัวคะแนน หมายถึง ปริมาณการหาเสียงเลือกตั้งโดยใชบุคลากรจาก
ฝายตางๆ เปนกําลังสําคัญในการชวยสรางคะแนนเสียงใหผูสมัครในลักษณะตางๆ โดยวัดจากงบประมาณที่
ผูสมัครจัดสรรไปเพื่อเปนคาจางแรงงานโดยตรงตอบุคคลที่มาชวยงานการหาเสียง ที่แสดงตอคณะกรรมการการ
เลือกตั้งโดยไมนับรวมถึงงบประมาณที่ใชจายในการซื้อเสียง หรือการอาศัยเครือขายอิทธิพลที่ไมสามารถวัด
มูลคาออกมาไดโดยตรง          

ความแข็งแกรงของพรรคการเมืองตนสังกัด หมายถึง ขนาดและความมีชื่อเสียงของพรรคการเมืองที่
ผูสมัครสังกัดอยู โดยวัดจากระดับรายได เงินบริจาคของพรรคการเมืองนั้นๆ รวมถึง เงินทุนอุดหนุนจากกองทุน
พัฒนาพรรคการเมือง และรายจายที่ใชในการหาเสียงเลือกตั้งของพรรค      

ความมีชื่อเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้ง หมายถึง ระดับการรับรูของสาธารณชนที่มีตอชื่อเสียงตัวผูสมัคร
และการมีฐานเครือขายทางการเมืองในทองถ่ินของผูสมัคร โดยวัดจากความเปนอดีตสมาชิกสภาผูแทนราษฎร
ในพ้ืนที่ในการเลือกตั้งครั้งที่ผานมาซึ่งถือวามีชื่อเสียงมากกวาผูสมัครทั่วไป 

ความเจริญของเขตพื้นที่เลือกตั้ง หมายถึง อัตราความเจริญในทางเศรษฐกิจและความเปนเมืองโดย
เทียบเคียงกับระดับความเปนพ้ืนที่ชนบท โดยวัดจากระดับรายไดครัวเรือน อัตราคาใชจายเพื่อการศึกษาราย 
และอัตราหนี้สินภาคการเกษตร         

ความเขมขนในการแขงขัน หมายถึง ลักษณะสภาพการณการแขงขันหาเสียงในพ้ืนที่เลือกตั้ง  วัดจาก
สัดสวนจํานวนสส.ที่มีไดตอจํานวนผูสมัครรับเลือกตั้งแตละเขตเลือกตั้งเมื่อเทียบกับปริมาณผูมีสิทธิเลือกตั้ง  
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4. วิธีการดําเนินการวิจัย         
 1. เก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณในดานคาใชจายในการเลือกตั้งของผูสมัครรับเลือกตั้งรวม 3872 คน 
รวมถึงขอมูลสถิติตางๆที่เกี่ยวของเพ่ือทําการแจกแจงและตรวจสอบขอมูล     

2. เตรียมขอมูลใหมีความเหมาะสมสอดคลองกับแนวทางการวิเคราะหในเชิงสถิติตามกรอบวิจัย 

3. จัดกลุมตัวแปรจากขอมูลทั้งหมด โดยใชเทคนิคการวิเคราะหปจจัย (Factor Analysis) 

4. วิเคราะหหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอสมการผลิตคะแนนเสียง โดยใชสถิติวิเคราะหถดถอยเชิงพหุ
(Multiple Regression) 

5. นําตัวแปรที่มีอิทธิพลตอระดับคะแนนเสียงวิเคราะหหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการกําหนดชัยชนะใน
การเลือกตั้งโดยใชสถิติวิเคราะหจําแนกประเภท (Discriminant Analysis)     

6. วิเคราะหหาปจจัยที่มีความสัมพันธตอระดับการใชส่ือตางๆ ที่มีอิทธิพลตอการผลิตคะแนนเสียง  

7. สรุปอภิปรายผล  

ผลการเก็บรวบรวมขอมูลและ การแจกแจงตรวจสอบขอมูลในการวิจัย   

จากการเก็บรวบรวมขอมูลสามารถแจกแจงขอมูลไดเปน การแจกแจงขอมูลของผูสมัครรับเลือกตั้ง 
พบวา การเลือกตั้งครั้งนี้มีผูที่ไดรับคะแนนเสียงในการเลือกตั้งรวมทั้งส้ิน 3872 คน โดยมีคะแนนเสียงท่ีผูสมัคร
รับเลือกตั้งไดรับมีคะแนนเฉลี่ย 18,900 คะแนน โดยในจํานวนนี้เปนผูสมัครที่มีคะแนนต่ําสุด 40 คะแนน และมี
คะแนนสูงสุด 209,989 คะแนน  

สําหรับคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้งของผูสมัครรับเลือกตั้งที่รวบรวมจากขอมูลที่ผูสมัครไดย่ืนตอ
คณะกรรมการการเลือกตั้ง(กกต.) สามารถรวบรวมได 2545 คน โดยพบวา ผูสมัครรับเลือกตั้งมีคาใชจายในการ
หาเสียงเลือกตั้งโดยเฉลี่ยประมาณ 347,610 บาท ผูสมัครมีคาใชจายต่ําสุด 5000 บาท (คาสมัครรับเลือกตั้ง) 
และมีคาใชจายสูงสุด 1,500,000 บาท  โดยผูสมัครรับเลือกตั้งแตละคนมีคาใชจายในดานคาโฆษณาและผลิตส่ือ
หาเสียงมากที่สุดเฉลี่ยประมาณ 132,980 บาท รองลงมาเปนคาใชจายทางดานคาจางแรงงานผูชวยหาเสียง
เฉล่ียประมาณ 115,310 บาท สวนคาใชจายยานพาหนะในการหาเสียงมีคาใชจายเฉล่ียประมาณ 143,220 บาท 
และคาใชจายศูนยอํานวยการเลือกตั้งหรือสํานักงานที่ใชในการหาเสียง เฉล่ียประมาณ 36,351 บาท 
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ตารางแสดงผลลัพธการแจกแจงขอมูลเชิงปริมาณตามประเภทตัวแปร 

 N Minimum Maximum Mean Std. Deviation 

คะแนนเสียงในการเลือกตั้ง 3872 40 209989 1.89E4 33649.241 

คาใชจายในการหาเสียงของพรรค 3872 .00 3.48E8 5.7090E7 1.03059E8 

รายไดของพรรคการเมือง 2470 10000. 5.24E8 1.2433E8 1.76833E8 

เงินทุนอุดหนุนพรรคจากกกต. 1631 4.74E5 3.46E7 1.5342E7 1.41739E7 

จํานวนผูมีสิทธิเลือกตั้งแตละเขต 3872 111125 383499 2.96E5 61130.091 

จํานวนผูสมัครรับเลือกตั้งแตละเขต 3872 5 42 27.64 8.001 

ระดับหนี้สินการเกษตรในเขตเลือกตั้ง 3872 .00 43331.00 3.0576E3 4240.81047 

ระดับรายไดของประชาชนในเขตเลือกตั้ง 3872 7245.00 39020.00 1.8250E4 8285.16905 

จํานวนที่มีสส.ไดในแตละเขต 3872 1 3 2.69 .481 

คาใชจายในการหาเสียงของผูสมัคร 2545 5000.00 1.50E6 3.4761E5 4.15737E5 

คาโฆษณาและคาจางผลิตส่ือหาเสียง 2063 199.19 1.22E6 1.3298E5 1.55678E5 

คาจางสื่อบุคคลชวยในการหาเสียง 1717 18.30 8.18E5 1.1531E5 1.42537E5 

คาใชจายยานพาหนะในการหาเสียง 2152 100.00 9.75E5 1.4322E5 1.83741E5 

คาใชจายศูนยอํานวยการเลือกตั้ง 2474 40.00 6.21E5 3.6351E4 53947.93886 

 

จากตารางขางตน การแจกแจงขอมูลเกี่ยวกับเขตพ้ืนที่เลือกตั้งแสดงใหเห็นขอมูลเกี่ยวกับสภาพการ
แขงขันในเขตพ้ืนที่เลือกตั้งมีทั้งส้ิน 157 เขต พบวา แตละเขตมีสส.ไดต้ังแต 1 คน ถึง 3 คน โดยแตละเขตมี
จํานวนผูมีสิทธิเลือกตั้งเฉล่ีย 296,000 คนตอ 1 เขต เขตเลือกตั้งที่มีผูมีสิทธิเลือกตั้งนอยที่สุดคือ ระนองเขต1 มี
จํานวนผูมีสิทธิเลือกตั้ง 111,125 คน และเขตที่มีผูมีสิทธิเลือกตั้งมากที่สุดคือ กรุงเทพฯเขต 4 มีจํานวนผูมีสิทธิ
เลือกตั้ง 383,499 คน โดยในแตละเขตเลือกตั้งมีผูสมัครรับเลือกตั้งเฉล่ีย 27 คน โดยเขตเลือกตั้งที่2 จังหวัด
สุรินทรเขต 2 มีจํานวนผูสมัครรับเลือกตั้งมากสุด 42 คนเขตที่มีผูสมัครนอยที่สุดคือ จังหวัดสุพรรณบุรีเขต 1 
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ดานลักษณะพื้นที่ของเขตเลือกตั้งสามารถพิจารณาไดจากระดับหนี้ส้ินทางดานการเกษตรที่ติดหนี้อยู
กับธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณการเกษตร(ธกส.)ในรอบปพ.ศ. 2550 และระดับรายไดรายครัวเรือนใน
เขตเลือกตั้งเฉล่ียในรอบปพ.ศ. 2550 จากการสํารวจของสํานักงานสถิติแหงชาติ โดยพบวา แตละเขตเลือกตั้ง
ประชากรมีหนี้สินเกษตรกรโดยเฉลี่ย 30,567 บาท ที่ไมมีหนี้สิน ธกส.คือเขตเลือกตั้งจังหวัดกรุงเทพฯ สวนเขต
ที่มีหนี้สินเกษตรกรมากที่สุดไดแก จังหวัดขอนแกนเขต 2 มีหนี้สินเกษตรกร 43,331 บาท   

จากการแจกแจงขอมูลรายไดของพรรคการเมืองในรอบปพ.ศ. 2550 ตามที่แจงไวกับคณะกรรมการ
เลือกตั้ง พบวา พรรคการเมืองที่มีรายไดมากที่สุดประมาณ 524 ลานบาท ขณะที่พรรคการเมืองโดยรวมทั้งหมด
มีรายไดเฉล่ีย 124 ลานบาท สวนปริมาณคาใชในการหาเสียงเลือกตั้งของพรรคการเมืองตางๆ มีคาใชจายใน
การหาเสียงเฉล่ียพรรคละ 57 ลานบาท โดยพรรคการเมืองที่มีคาใชในการหาเสียงมากที่สุด 348 ลานบาท 
ทางดานเงินกองทุนที่ไดรับการจัดสรรจากคณะกรรมการการเลือกตั้ง พรรคการเมืองโดยรวมไดรับการจัดสรร
โดยเฉลี่ย 15 ลานบาท มีพรรคการเมืองที่ไดรับจัดสรรมากที่สุด 34 ลานบาท 

สําหรับการแจกแจงคุณสมบัติของผูสมัครรับเลือกตั้งตามกรอบมโนทัศนในการวิจัยกําหนดใหเปนตัว
แปรทางดานความมีชื่อเสียงของผูสมัคร (CP)วัดจากการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในพื้นที่ในการเลือกตั้ง
ครั้งที่ผานมาตามที่ปรากฏรายชื่อสส.ในการเลือกตั้งทั่วไปปพ.ศ. 2548 ถือไดวาผูที่เปนสส.เดิมนี้มีชื่อเสียงทาง
การเมืองมากกวาผูสมัครอื่น ในการรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณไดกําหนดแทนคาเปน ตัวแปร Dummy Variableที่
ใหคาความเปนสส.เทากับ 1 และผูที่ไมเปนสส.มีคาเปน 0 การแจกแจงขอมูลตัวแปรนี้พบวา มีอดีตสส.ลงสมัคร
ในการรับเลือกตั้งครั้งนี้ จํานวน 304 คน ไดรับเลือกตั้ง 190 และผูสมัครที่ไมไดเปนอดีตสส.3568 คน ไดรับ
เลือกตั้ง 210 คน แสดงไดดังตารางตอไปนี้ 

 

 

 

 

คุณลักษณะของผูสมัคร  ไมไดรับเลือกตั้ง ไดรับเลือกตั้ง รวม 

ไมไดเปนอดีตสส. 3358 210 3568 

เปนอดีตสส. 114 190 304 

รวม 3472 400 3872 
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การตรวจสอบความสัมพันธและความนาเชื่อถือของขอมูล  

จากตัวแปร 13 ตัวแปร การวิจัยไดทําการทดสอบลักษณะความสัมพันธโดยการเขาสมการถดถอยเชิง
พหุ (Multiple Regression) พบปญหาตัวแปรอิสระหลายตัวแปรสัมพันธกันเอง(Multicollinearity) จึงทําการจัด
กลุมตัวแปรที่เกี่ยวของกันไวดวยกันแลวสรางเปนตัวแปรใหมของกลุมตัวแปรดวยการวิเคราะหปจจัย(Factor 
Analysis) โดยมีคา KMO and Bartlett's Test  .644 เขาใกล 1 แสดงวา เทคนิคการวิเคราะหปจจัยมีความ
เหมาะสมกับชุดขอมูลนี้ (หากคา KMO นอยกวา .5 ถือวาขอมูลไมเหมาะสมกับเทคนิคนี้,กัลยา วานิชยบัญชา, 
น.13,อางแลว) แสดงไดดังตารางตอไปนี้ 

ตารางแสดงผลการทดสอบความเหมาะสมการใชเทคนิคการวิเคราะหปจจัย 

 

 

 

 

 

ดังนั้นจึงทําการวิเคราะหปจจัยเพ่ือจัดกลุมตัวแปร โดยใชเทคนิคการหมุนแกน(Rotated)แบบ Varimax 
ทําใหสามารถจัดตัวแปรอิสระเหลือ 4 กลุมตัวแปร โดยการวิเคราะหปจจัยพบวา ตัวแปรตางๆ มีคาน้ําหนัก
ปจจัย (Factor loading) จับกลุมกันใกลเคียงกับลักษณะการวัดตัวแปรตามกรอบมโนทัศนในการวิจัย ดังแสดงไว
ในตารางแสดงคาสัมประสิทธิ์น้ําหนักปจจัย ที่สามารถแจกแจงเปนตัวแปรปจจัยไดดังตอไปนี้ 

               ตัวแปรปจจัยที่ 1 (Factor 1, F1) ไดแก ตัวแปรระดับคาใชจายในการหาเสียงของผูสมัครรับเลือกตั้ง
ตามกรอบมโนทัศนในการวิจัย (Applicant-spending) โดยเปนการรวมตัวแปรคาใชจายในดานตางๆ ไวดวยกัน
ทั้งคาใชจายดานการโฆษณาและการผลิตส่ือ (Media) คาจางแรงงานผูชวยหาเสียง(Labor) คาใชจายทางดาน
ยานพาหนะในการหาเสียง(Transport) และคาใชจายศูนยอํานวยการเลือกตั้งและคาใชจายอื่นๆ  (office) โดย
พบไดวา หากตัวแปรทางดานคาใชจายเหลานี้เพ่ิมมากยิ่งขึ้นแสดงใหเห็นวา ผูสมัครรับเลือกตั้งทุมเท
งบประมาณลงไปในการหาเสียงมากยิ่งขึ้น  

ตัวแปรปจจัยที่ 2 (Factor 2, F2) ไดแก ตัวแปรระดับความเขมขนในการแขงขันตามกรอบมโนทัศนใน
การวิจัย (Competition Level) เปนการรวมตัวแปรทางดานจํานวนสส.ที่มีได(mp-number) จํานวนผูมีสิทธิ
เลือกตั้ง(voter) และจํานวนผูสมัครแขงขัน(number of candidate) โดยพบไดวา เขตเลือกตั้งที่มีผูสมัครมาก และ
มีสส.ไดมาก มีจํานวนผูมีสิทธิมากยิ่งทําใหมีระดับความเขมขนในการแขงขันมากยิ่งขึ้น 

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy.(KMO) .644 

Bartlett's Test of Sphericity Approx. Chi-Square 7.701E3 

Df 78 

Sig.   .000 
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ตารางแสดงคาสัมประสิทธิ์น้ําหนักปจจัยที่ใกลเคียงกันของแตละกลุมตัวแปร 

 

ตัวแปรปจจัยที่ 3 (Factor 3,F3) ไดแก ระดับความแข็งแกรงของพรรคตนสังกัดตามกรอบมโนทัศน
ในการวิจัย (Party-Strength) เปนการรวมตัวแปรรายไดพรรค(party-income) และเงินพรรคที่ไดรับการจัดสรร
จากกกต.(party-fund) และ คาใชจายในการหาเสียงของพรรค(party-spending) โดยพบไดวา พรรคที่มีรายได
มาก และมีการจัดสรรเงินจากกกต.มาก ย่ิงมีคาใชจายในการหาเสียงเพ่ิมมากขึ้นสะทอนใหเห็นถึงความ
แข็งแกรงของพรรคในการหาเสียงเลือกตั้งครั้งนี้ตามไปดวย 

Rotated Component Matrix การจัดปจจัยองคประกอบ 

ตัวแปรอิสระในการวิจัย Factor 1 Factor 2 Factor 3 Factor 4 

คาใชจายในการหาเสียงของผูสมัคร .973 -.045 .047 .041 

คาโฆษณาและคาจางผลิตส่ือหาเสียง .864 -.046 -.070 .151 

คาใชจายยานพาหนะในการหาเสียง .858 -.025 .037 .040 

คาจางแรงงานผูชวยหาเสียง .832 -.055 .121 -.035 

คาใชจายศูนยอํานวยการเลือกตั้ง .816 -.036 .167 .010 

จํานวนที่มีสส.ไดในแตละเขต -.005 .953 .021 -.017 

จํานวนผูมีสิทธิเลือกตั้งแตละเขต -.010 .942 -.002 .020 

จํานวนผูสมัครรับเลือกตั้งแตละเขต -.118 .833 -.065 -.114 

รายไดของพรรคการเมือง .464 -.017 .858 -.059 

เงินทุนอุดหนุนพรรคจากกกต. -.306 -.023 .782 .077 

คาใชจายในการหาเสียงของพรรค .563 -.006 .717 -.086 

ระดับรายไดของประชาชนในเขตเลือกตั้ง .060 .129 .032 .883 

ระดับหนี้สินการเกษตรในเขตเลือกตั้ง -.051 .356 .050 -.601 
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ตัวแปรปจจัยที่ 4 (Factor 4,F4) ไดแก ระดับความเจริญในเขตเลือกตั้งตามกรอบมโนทัศนในการ
วิจัย(urban rate) เปนการรวมตัวแปรรายไดเฉล่ียของประชากร(income) และภาระหนี้ธกส.(debt)รายครัวเรือน
ในแตละพ้ืนที่เขตเลือกตั้ง ไวดวยกัน  โดยพบไดวา พ้ืนที่เขตเลือกตั้งที่ประชากรมีระดับรายไดมากและมีภาระ
หนี้สินธกส.นอย (มีคาเปนลบ) ย่ิงเปนพ้ืนที่เขตเลือกตั้งที่มีความเจริญและสะทอนระดับความเปนเมืองที่มากขึ้น 
เพราะระดับหนี้สินธกส.ถือเปนหนี้สินหลักทางดานการเกษตรของประชากรสะทอนใหถึงลักษณะความเปนพ้ืนที่
ชนบทเปนสําคัญ 

การวิจัยไดนํากลุมตัวแปรปจจัยทั้งหมดมาการวิเคราะหดวยสถิติที่เกี่ยวของเพ่ือคนหาลักษณะ
ความสัมพันธตามวัตถุประสงคการวิจัย โดยผลการวิจัยไดขอคนพบดังตอไปนี้  

ผลการวิจัย  

1. รูปแบบความสัมพันธระหวางระดับคะแนนเสียงกับตัวแปรอิสระตางๆ มีลักษณะสอดคลองกับ
รูปแบบสมการการผลิต(Production Function) จากการรวบรวมขอมูลพ้ืนฐาน(raw data) เขาแฟมขอมูลแจกแจง
ตามกรอบการวัดตัวแปรแลวนํามาทดสอบหาความสัมพันธระหวางปจจัยตางๆ ที่มีอิทธิพลตอระดับคะแนนเสียง 
(Voting Scores)ที่เปนตัวแปรตามเพื่อตรวจสอบลักษณะความสัมพันธและรูปสมการ พบวาความสัมพันธไมไดมี
ลักษณะเปนสมการเสนเชิงเสน(Y=a+bx) โดยเฉพาะอยางยิ่งตัวแปรอิสระที่สําคัญในการวิจัยคือระดับคาใชจาย
ในการหาเสียงเลือกตั้ง (Applicant Spending) แตพบลักษณะเปนความสัมพันธแบบยกกําลังในรูปสมการพาว
เวอร (PowerFunction) ที่สามารถอธิบายความสัมพันธของตัวแปรตางๆ ตอระดับคะแนนเสียงไดดีที่สุด และมี
คาความคลาดเคลื่อนนอยที่สุด (ดูตารางที่ 1) โดยสมการPower มีรูปแบบสมการยกกําลังในลักษณะ Y = 
b0(X)2 ซึ่งเปนรูปสมการที่สอดคลองกับสมการการผลิต (Production Function) ของCobb-Douglas ที่มีรูป
สมการ Q = aLα Kβ  สอดคลองกับกรอบมโนทัศนในการวิจัย ดังนั้นจึงทําการTake Log ตัวแปรทั้งหมดเพื่อ
แปลงคาเขาสูสมการความสัมพันธที่อยูในรูปเชิงเสน In(Y) = In(b0)+bInX0  (กัลยา วานิชยบัญชา,พ.ศ.2552,น. 
223.) 

 ตารางที่ 1  ผลลัพธแสดงผลทดสอบหาสมการความสัมพันธของคะแนนเสียงกับระดับคาใชจายในการหาเสียง 

Equation  R 
Square F df1 df2 Sig. Constant b1 b2 

Linear .563 3.275E3 1 2544 .000 -
2.024E3 

.061 
 

Power .663 5.009E3 1 2544 .000 .101 .904  

ตัวแปรอิสระ = คาใชจายในการหาเสียง, ตัวแปรตาม=คะแนนเสียง 
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2. การวิเคราะหดวยสถิติถดถอยเชิงพหุ(Multiple Regression) ไดรูปสมการที่แสดงใหเห็นวา ระดับ
คะแนนเสียงเลือกตั้งขึ้นกับระดับคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง คุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่ ระดับ
ความเขมขนในการแขงในการเลือกตั้ง และระดับความแข็งแกรงของพรรคการเมือง หากตัวแปรอิสระเหลานี้เพ่ิม
มากขึ้นจะทําใหผูสมัครรับเลือกตั้งไดรับคะแนนเสียงเพ่ิมมากขึ้น เปนผลจากการเขาสมการถดถอยเชิงพหุคนหา
ความสัมพันธระหวางตัวแปรระดับคะแนนเสียงในการเลือกตั้งกับกลุมตัวแปรอิสระทั้งส่ี รวมกับตัวแปร
คุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่(Dummy Variable) ดวยวิธีStepwiseไดสมการที่สามารถอธิบายความ
แปรปรวนของระดับคะแนนเสียงไดรอยละ 76.6 ดังนี้ 

 

ตารางที่ 2  ผลลัพธการวิเคราะหการถดถอยเชิงพหุที่แสดงคาพยากรณ 

จากตารางสรุปโมเดลสมการถดถอยที่ไดทําการปรับคาสัมประสิทธิ์ถดถอยแลว (ซึ่งมีจุดตัดอยูแกนYที่ 
0 ) ที่ใชในการพยากรณคาตัวแปรระดับคะแนนเสียง คือ ระดับคะแนนเสียงในการเลือกตั้ง = .784(F1: ระดับ
คาใชจายที่ใชในการหาเสียง)+.171(คุณลักษณะความเปนสส.เกา)+ .120(F2: ระดับความเขมขนในการ
แขงขัน)+.087(ระดับความแข็งแกรงของพรรคการเมืองตนสังกัด) โดยคาใชจายในการหาเสียงถือวามี
ความสัมพันธกับระดับคะแนนเสียงมากที่สุด เนื่องจากเมื่อเพ่ิมคาใชจายในการหาเสียงขึ้นรอยละ 1 มีผลทําให
ระดับคะแนนเสียงเพ่ิมขึ้นรอยละ 0.78  

ดังพิจารณาไดจากคาสหสัมพันธมาตรฐานในตารางที่ 3 แสดงใหเห็นวา ตัวแปรอิสระตางไมมีปญหา
ความสัมพันธกันเองเนื่องจากคา Tolerance มีคาเขาใกล1 ทั้งหมด ขณะเดียวกันยังแสดงใหเห็นถึงคา
ความสัมพันธกับตัวแปรระดับคะแนนเสียงที่แสดงไวในสวนคอลัมนcorrelation ที่แสดงใหเห็นวา ระดับความ
เขมขนในการแขงและระดับความแข็งแกรงของพรรคการเมืองตนสังกัดมีความสัมพันธกับระดับคะแนนเสียง
เพียง 0.240 และ 0.176 ตามลําดับเทานั้น 

 

 

R 
R 
Square 

Adjusted 
R Square Std.Erro  

Change Statistics 

Durbin-
Watson 

RSquare 
Change F Change df1 Df2 

Sig.F 

Change 

.875d .766 .765 .38764912 .008 19.858 1 618 .000 1.678 
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ตารางที่ 3  ผลลัพธแสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระตอตัวแปรระดับคะแนนเสียง 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

Correlations 
Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Zero-order Partial Part Tolerance VIF 

คาคงที่ .908 .018  49.636 .000      

F1 คาใชจาย 

ในการหาเสียง 
.627 .017 .784 37.149 .000 .850 .831 .722 .848 1.179 

MPonly 

คุณสมบัติผูสมัคร 
.317 .040 .171 8.016 .000 .464 .307 .156 .835 1.197 

F2ความเขมขน
ในการแขงขัน 

.096 .016 .120 6.159 .000 .121 .240 .120 1.000 1.000 

F3ความแขงแกรง
ของพรรค .070 .016 .087 4.456 .000 .066 .176 .087 .982 1.019 

 

3. การวิจัยพบวา ปจจัยทางดานคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้งของผูสมัครและคุณลักษณะความเปน
อดีตสส.ในพ้ืนที่จากการเลือกตั้งครั้งที่ผานมาเปนตัวแปรสําคัญในการกําหนดชัยชนะในการเลือกตั้งจนสามรถ
สรางเปนสมการจําแนกพยากรณผลลัพธในการแขงขันหาเสียงเลือกตั้งไดถูกในระดับรอย 79.1 ทั้งนี้จากการ
วิเคราะหโดยนําเอาตัวแปรอิสระทั้งหมดมาทําการวิเคราะหโดยใชเทคนิค การวิเคราะหจําแนกประเภท 
(Discriminat Analysis) เทียบผลการเลือกตั้งตามที่สํานักงานคณะกรรมการเลือกตั้งไดประกาศผลรับรองโดยทํา
การแปลงผลการเลือกตั้งใหเปนตัวแปรเชิงกลุม(Categorical Variable) แลวปรับใหอยูในรูปตัวแปร Dummy 
Variable  แทนคาขอมูลผูสมัครที่ไดรับเลือกตั้งใหคา เทากับ 1 และผูที่ไมไดรับการเลือกตั้งเทากับ 0 เขาสมการ
จําแนก โดยทําการตรวจสอบความเหมาะสมของการใชเทคนิคนี้ดวยการพิจารณาคาสถิติที่เกี่ยวของไดผลการ
วิเคราะหดังแสดงไวในตารางที่ 4  
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ตารางที่ 4  แสดงผลลัพธคาความสัมพันธแคนอนิคอล(Cannonical) และคา Eigenvalue  

 

 

 

 

จากตารางที่ 4แสดงใหเห็นคาสหสัมพันธแคนนอนิคอล(Canonical Correlation) มีคาสูงปานกลาง
(.610) แสดงวาสมการจําแนกประเภทนั้นมีความสัมพันธกับตัวแปรอิสระของกลุมสูงสามารถจําแนกประชากร
ออกเปนกลุมที่ไดรับเลือกตั้งและไมไดรับเลือกตั้งไดดีพอสมควร จึงทําการวิเคราะหหาตัวแปรที่เปนปจจัยจําแนก
ประเภทผลการเลือกตั้งไดผลดังตารางที่ 5  

ตารางที่ 5 ผลลัพธแสดงคาสัมประสิทธิ์ของสมการจําแนกประเภทแคนอนิคอมที่ปรับแลว  

 

 

 

 

 

จากตารางที่ 5 แสดงคาสัมประสิทธิ์สมการจําแนกประเภทแคนนอนิคอลที่ปรับแลวนี้ แสดงใหเห็นวา 
น้ําหนักของตัวแปรทางดานระดับคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง (F1) และคุณลักษณะความเปนอดีตสส.ใน
พ้ืนที่(Mp-only) เปนตัวแปรที่สามารถนําไปสรางสมการจําแนกเพ่ือนําไปประมาณคาจําแนกประเภท
(Discriminant Score) โดยตัวแปรระดับคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง (F1) มีอิทธิพลตอการจําแนกกลุม
มากกวาคุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่ไมมากนัก โดยสามารถสรางสมการจําแนกประเภทที่ปรับคาแลว
โดยที่คะแนนของตัวแปรจําแนก (Y)โดยสามารถพยากรณชัยชนะในการเลือกตั้งไดอยางถูกตองรอยละ 79.1   
ดังแสดงไวในตารางที่ 6 สามารถคํานวณไดจากสมการ Y = .665(F1:คาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง) + 
.641(Mp-only: คุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่) 

 

 

Function Eigenvalue % of Variance Cumulative % 
Canonical 
Correlation 

1 .591a 100.0 100.0 .610 

ตัวแปรของสมการจําแนกประเภท คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปร
ปจจัยกําหนดสมการจําแนกฯ 

ตัวแปรคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง (F1) .665 

ตัวแปรคุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่ .641 
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ตารางที่ 6  ผลลัพธของตารางสรุปการทํานายแบงกลุมผลการเลือกตั้ง (Classification Results) 

จากตารางนี้แสดงใหเห็นผลการใชสมการจําแนกประเภทที่ประกอบดวยตัวแปรคาใชจายในการหา
เสียงเลือกตั้ง และตัวแปรคุณลักษณะความเปนอดีตสส.เกาในพื้นที่ สามารถนํามาใชทํานายการเปนสมาชิกกลุม
ผูสมัครที่ไดรับเลือกตั้ง(elected) และกลุมผูสมัครที่ไมไดรับเลือกตั้ง(unelected) ไดถูกตองรอยละ 79.1 โดย
สามารถแจกแจงไดคือ ในกลุมผูสมัครที่ไมไดรับเลือกมีทั้งหมด 393 ราย สมการจําแนกสามารถพยากรณได
ถูกตอง 352 ราย คิดเปนรอยละ 86.6 สวนกลุมผูสมัครที่ไดรับเลือกตั้งมีทั้งหมด 230 คน สมการจําแนก

  ผลการ
เลือกต้ังของ
ผูสมัครท่ีเปน
อดีตสส. 

ผลการทํานายผลการเลือกต้ัง 

ผลการเลือกต้ัง
จริง 

  
ไมไดรับเลือกตั้ง ไดรับเลือกตั้ง 

Original จํานวนที่
ทํานายได 

ผูที่ไมไดรับ
เลือกตั้ง 352 41 393 

ผูที่ไดรับ
เลือกตั้ง 

89 141 230 

รอยละของ
จํานวนที่
ทํานาย 

ผูที่ไมไดรับ
เลือกตั้ง 

89.6 10.4 100% 

ผูที่ไดรับ
เลือกตั้ง 

38.7 61.3 100% 

Cross-validationeda จํานวนที่
ทํานายได 

ผูที่ไมไดรับ
เลือกตั้ง 

352 41 393 

ผูที่ไดรับ
เลือกตั้ง 

89 141 230 

รอยละของ
จํานวนที่
ทํานาย 

ผูที่ไมไดรับ
เลือกตั้ง 

89.6 10.4 100% 

ผูที่ไดรับ
เลือกตั้ง 38.7 61.3 100% 

b. 79.1% of original grouped cases correctly classified.  
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พยากรณไดถูกตอง 141 ราย คิดเปนรอยละ 61.3 ดังนั้นตัวแปรในดานคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้งและ
คุณสมบัติความเปนอดีตสส.หรือไมเปนสส.ในพ้ืนที่มากอนเปนตัวแปรที่สามารถกําหนดผลแพชนะในการ
เลือกตั้งไดอยางมีประสิทธิภาพดีพอสมควร   

4. การวิจัยไดทําการทดสอบแยกยอยลงไปเพื่อคนหาปจจัยรายตัวแปรที่มีอิทธิพลตอระดับคะแนนเสียง 
มีขอคนพบวา ตัวแปรทางดานปริมาณคาใชจายทางดานสื่อโฆษณาและปริมาณคาใชจายดานสื่อบุคคลเปนตัว
แปรที่สําคัญที่สุดที่มีผลตอการเพิ่มขึ้นของคะแนนเสียงเลือกตั้งคูกับตัวแปรคุณลักษณะความเปนอดีตสส.ใน
พ้ืนที่ สามารถรวมกันอธิบายความแปรปรวนของระดับคะแนนเสียงไดรอยละ 68.7 ทั้งนี้จากขอคนพบของการ
วิเคราะหดวยเทคนิคการจําแนกประเภทแสดงใหเห็นวา ตัวแปรทางดานคาใชจายรวมในการหาเสียงเลือกตั้ง
และคุณลักษณะความเปนอดีตสส.ของผูสมัครรับเลือกตั้งเปนตัวแปรสําคัญในการกําหนดชัยชนะในการเลือกต้ัง 
การวิจัยจึงทําการคนหาตัวแปรทางดานคาใชจายจําแนกตามรายการในดานตางๆ ใหชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดย
นําเอาตัวแปรคาใชจายทางดานการโฆษณา(Media) คาจางสื่อบุคคล(Labor) คาใชจายในการเดินทาง
(Transport) และคาใชจายในการบริหารจัดศูนยประสานงานหาเสียง(Office) เขาสมการถดถอยเชิงพหุ (Multiple 
Regression) รวมกับตัวแปรคุณลักษณะความเปนอดีตสส.และตัวแปรระดับความเขมขนในการแขงขัน(F2) และ
ระดับความแขงแกรงของพรรคการเมืองตนสังกัด(F3) ดวยวิธีStepwise ไดผลดังนี้ 

ตารางที่ 7 ผลลัพธแสดงสรุปผลตัวแบบสมการถดถอย(Model Summary) /(นาํเสนอบางสวน) 

Model R R Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error of 
the Estimate 

Change Statistics 

Durbin-
Watson 

R Square 
Change F Change df1 Df2 

Sig. F 
Change 

1 .754 .569 .568 .43713 .569 819.310 1 621 .000  

2 .807 .652 .651 .39321 .083 147.476 1 620 .000  

3 .829c .687 .685 .37330 .035 68.906 1 619 .000  

7 .868 .754 .751 .33183 .003 8.308 1 615 .004 1.680

จากตารางสรุปผลตัวแบบสมการถดถอย (Model summary) พบวา แมตัวแบบ(Model) ที่ 7 สามารถ
อธิบายความแปรปรวนของระดับคะแนนเสียงไดสูงถึง 75.4 เปอรเซ็นต(R Square) แตเมื่อพิจารณาคาสถิติอ่ืนๆ 
ที่เกี่ยวของในตารางที่ 7 แสดงคาสหสัมพันธ (Coefficient) แลวพบวา ตัวแบบที่ดีสุดคือ ตัวแบบที่ 3 ที่สามารถ
อธิบายความแปรปรวนของระดับคะแนนเสียงได 68.7 เปอรเซ็นต โดยไมมีปญหาในเรื่องตัวแปรมีความสัมพันธ
กันเอง (Multi Collinearity) โดยพิจารณาไดจากคา VIF และคา Tolerance ที่ปรากฏในตารางที่ 8  สวน ใน
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สมการ 4-7 มีคาVIF สูงหางออกไปจาก1 และมีคาTolerance ไมเขาใกล1 แสดงวาเกิดปญหาความสัมพันธ
กันเองของตัวแปร (เพ็ญแข ศิริวรรณ, น.13-46.) จึงเหลือเพียงสมการในตัวแบบที่ 3 ประกอบดวย ตัวแปร
ทางดานคาใชจายในการหาเสียงทางดานส่ือโฆษณา(Media) ตัวแปรส่ือบุคคล (Labor)  และตัวแปรคุณลักษณะ
ของความอดีตสส.ในพ้ืนที่เปนตัวแปรที่สามารถอธิบายความแปรปรวนของระดับคะแนนเสียงไดมากที่สุดและ
เหมาะสมที่สุด โดยมีรายละเอียดแจกแจงคาความสัมพันธตางๆ ดังนี้  

ตารางที่ 8  ผลลัพธแสดงคาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรพยากรณสมการคะแนนเสียง(แสดงผลบางสวน)  

ตัวแบบสมการปจจัย
กําหนดระดับคะแนน

เสียงเลือกตั้ง 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

Correlations 
Collinearity 
Statistics 

B 
Std. 
Error Beta 

Zero-
order Partial Part Tolerance VIF 

ตัวแบบ
ที่ 1 

คาคงที่ -.041 .156  -.262 .794      

คาส่ือ
โฆษณา 

.868 .030 .754 28.624 .000 .754 .754 .754 1.000 1.000

ตัวแบบ
ที่2 

คาคงที่ -.548 .146  -3.753 .000      

คาส่ือ
โฆษณา 

.593 .035 .515 16.710 .000 .754 .557 .396 .591 1.691

คาส่ือบุคคล .386 .032 .374 12.144 .000 .703 .438 .288 .591 1.691

ตัวแบบ
ที่3 

คาคงที่ -.190 .145  -1.308 .191      

คาส่ือ
โฆษณา 

.558 .034 .485 16.459 .000 .754 .552 .370 .583 1.716

คาส่ือบุคคล .334 .031 .324 10.825 .000 .703 .399 .244 .567 1.764

ความเปน
อดีตสส. 

.311 .037 .201 8.301 .000 .464 .316 .187 .866 1.155

จากตารางที่ 8 แสดงใหเห็นวา ตัวแบบ ที่ 3 ที่มีตัวแปรคาใชจายในการหาเสียงแจกแจงตามรายการ
โดยตัวแปรทางดานการใชส่ือโฆษณา(Media)และส่ือบุคคล(Labor) และคุณลักษณะความเปนสส.เกา (MP-only) 
เปนตัวแปรที่มีความสามารถในการอธิบายความเปลี่ยนแปลงของระดับคะแนนเสียงไดดีที่สุด โดยแสดงใหอยูใน
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รูปสมการไดแก ระดับคะแนนเสียง = 0.48 (คาใชจายทางดานสื่อโฆษณาทางการเมือง) +.32(คาใชจายใสสื่อ
บุคคล)+ .20(คุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่)  

 5. การวิจัยพบวา ปริมาณการคาใชจายเดินทาง และคาใชจายทางดานศูนยอํานวยการหาเสียง
เลือกตั้ง รวมถึงอัตราความเจริญในพ้ืนท่ีเลือกตั้ง เปนปจจัยที่มีอิทธิพลกําหนดระดับปริมาณคาใชจายทางดาน
ส่ือโฆษณาและสื่อบุคคลที่ใชในการหาเสียงเลือกตั้ง อีกทั้งยังมีปจจัยทางดานระดับความแข็งแกรงของพรรค
การเมืองตนสังกัดมีผลโดยตรงตอปริมาณการใชจายทางดานสื่อโฆษณาทางการเมืองดวย การวิเคราะหเพ่ือ
คนหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอปริมาณการใชส่ือโฆษณาหาเสียง และปริมาณการใชส่ือบุคคลในการหาเสียง ใชวิธี
วิเคราะหการถดถอยเชิงพหุ (Multiple Regression) โดยนําตัวแปรคาใชจายแจกแจงตามรายการดานอื่นๆ เขา
สมการควบคูไปกับปจจัยอื่นๆ ดวยวิธีStepwise พบตัวแปรหลักที่สงผลโดยตรงตอปริมาณการใชส่ือโฆษณาหา
เสียง และปริมาณการใชส่ือบุคคลในการหาเสียง สามารถแสดงผลไดดังตารางที่ 9 และ 10 ดังตอไปนี้  

ตารางที่ 9  ผลลัพธคาสถิติ และการทดสอบความสัมพันธตัวแปรอิสระตอปริมาณการใชส่ือโฆษณา 

จากตารางที่ 9 แสดงใหเห็นถึงความสัมพันธของตัวแปรอิสระคือ ปริมาณการใชส่ือโฆษณาหาเสียง 
และการใชส่ือบุคคล ขางตนสามารถนําคาสัมประสิทธิ์ที่ปรับคา  มาแสดงอยูในรูปสมการไดแก  
 ปริมาณการใชส่ือโฆษณา(Media) =.430(คาพาหนะ)+.393(คาใชจายศูนยอํานวยการเลือกตั้ง) -.151 
(ระดับความแข็งแกรงของพรรคการเมือง)+.130(อัตราความเจริญของเขตเลือกตั้ง)  

ตัวแปรกําหนดปริมาณ
คาใชจายส่ือโฆษณา

หาเสียง 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

T Sig. 

Correlations 
Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Zero-order Partial Part Tolerance VIF 

 คาคงที่ .637 .162  3.943 .000      

คาใชจายยานพาหนะ
และคาเดินทาง 

.442 .035 .430 12.711 .000 .672 .455 .336 .612 1.633

คาใชจายศูนย
อํานวยการ .468 .041 .393 11.474 .000 .634 .419 .303 .597 1.675

ระดับความแข็งแกรง
ของพรรค 

-.087 .016 -.151 -5.623 .000 -.070 -.221 -.149 .965 1.036

อัตราความเจริญของ
เขตเลือกตั้ง .075 .015 .130 4.912 .000 .151 .194 .130 .998 1.002
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สมการนี้แสดงใหเห็นวา ปริมาณการใชส่ือโฆษณาแปรผันตามปริมาณการใชงบคาพาหนะเดินทาง
(Transport) และปริมาณการใชจายทางดานศูนยอํานวยการเลือกตั้ง(Office) รวมถึงระดับความเจริญในเขต
เลือกตั้ง โดยแปรผกผันกับระดับความแข็งแกรงของพรรคการเมืองตนสังกัด ตัวแปรอิสระเหลานี้สามารถอธิบาย
ความแปรปรวนของระดับการใชกลยุทธส่ือโฆษณาไดรอยละ 56.8(R Square= .568)โดยไมมีปญหาดาน
ความสัมพันธกันเองของตัวแปร 

ตารางที่ 10 ผลลัพธคาสถิติ และการทดสอบความสัมพันธตัวแปรอิสระตอปริมาณการใชส่ือบุคคล  

Dependent Variable: 
Labor 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

t Sig. 

Correlations 
Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta Zero-order Partial Part Tolerance VIF 

3(Constant) .144 .191  .756 .450      

Transport .467 .041 .407 11.367 .000 .644 .416 .320 .617 1.621

Office .514 .048 .387 10.811 .000 .638 .399 .304 .618 1.619

F4:Urban- rate -.036 .018 -.056 -1.980 .048 -.035 -.079 -.056 .998 1.002

จากตารางที่ 10 แสดงใหเห็นถึง ปจจัยที่มีอิทธิพลตอระดับปริมาณการใชส่ือบุคคล เมื่อนําตัวแปรดาน
ตางๆ มาทดสอบเขาสมการถดถอยเชิงพหุดวยวิธี stepwise แลว สามารถสดงออกมาในรูปสมการคือ  

ปริมาณคาใชจายทางดานสื่อบุคคล (Labor) =.407 คาพาหนะ(Transport)+.387คาศูนยอํานวยการ
เลือกตั้ง (Office) -.056อัตราความเจริญของเขตเลือกตั้ง (Urban-rural rate)  

สมการนี้แสดงใหเห็นวา ปริมาณการใชส่ือบุคคลแปรผันตามปริมาณการใชงบพาหนะ(Transport) และ 
ปริมาณการใชจายทางดานศูนยอํานวยการเลือกตั้ง(Office) แตแปรผกผันกับระดับความเจริญในเขตเลือกตั้ง   
ตัวแปรอิสระทั้งสามนี้สามารถอธิบายความแปรปรวนของคาใชจายทางดานสื่อบุคคล(labor) ไดรอยละ 51       
(R Square=.511) โดยมีคา Tolerance และคาVIF เขาใกล 1 ไมมีปญหาความสัมพันธกันเองของตัวแปร 
(ตารางที่ 10)  ผลการศึกษาแสดงใหเห็นวา ทั้งปริมาณการใชส่ือโฆษณาและสื่อบุคคลนั้นตองอาศัยปจจัย
ทางดานงบการเดินทางที่สะทอนออกมาในตัวแปรทางดานคาพาหนะและปจจัยการดําเนินงานของศูนย
อํานวยการเลือกตั้งรวมกัน แตจะมีปริมาณที่แตกตางกันไปตามสภาพแวดลอมกลาวคือหากเปนเขตเลือกตั้งมี
ความเจริญมากก็จําเปนตองใชส่ือโฆษณามากและใชส่ือบุคคลนอยลงในทางกลับกัน  
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อภิปรายผลการวิจัย  

การวิจัยไดขอคนพบที่สําคัญสามารถแสดงออกมาในรูปสมการการผลิตคะแนนเสียงได คือ  

ระดับคะแนนเสียง = 0.48 (คาใชจายทางดานส่ือโฆษณาทางการเมือง) +0.32(คาใชจายส่ือบุคคล) +   

0. 20(คุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่)∗ 

สมการดังกลาวแสดงใหเห็นถึง ตัวแปรสําคัญที่มีอิทธิพลตอระดับคะแนนเสียงไดแก ตัวแปรทางดาน
คาใชจายในการใชส่ือหาเสียงเลือกตั้ง และคุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่ โดยเมื่อพิจารณาจากคา
สัมประสิทธิ์ตัวแปรแลวสรุปไดวา คาใชจายดานส่ือโฆษณาทางการเมือง มีประสิทธิภาพตอการผลิตคะแนนเสียง
เลือกตั้งไดมากกวาคาใชจายทางดานสื่อบุคคล และคุณลักษณะความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่   
 เมื่อทําการสุมตัวอยางจากฐานขอมูลบัญชีคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้งของผูสมัครบางรายตามที่ย่ืน
ตอกกต. มาทดสอบสมการคะแนนเสียงดังกลาวขางตน พบวา มีความสอดคลองกับขอคนพบ อาทิ ผูสมัครรับ
เลือกตั้งรายหนึ่ง มีคาใชจายตามที่ย่ืนกับกกต. ในการหาเสียงผานสื่อโฆษณา จํานวน 286,383 บาท และมี
คาใชจายในการหาเสียงผานสื่อบุคคลทั้งส้ิน 273,600 บาท โดยผูสมัครเปนอดีตสส.มากอน เมื่อแทนคาใน
สมการผลิตคะแนนเสียง 286,383(.48)+ 273,600(.32)+.20(1) = ระดับคะแนนเสียง 225,015 คะแนน เปนระดับ
คะแนนเสียงที่ใกลเคียงกับคะแนนเสียงที่ไดรับเลือกตั้งจริงที่อยูในระดับ  201,519 คะแนน เชนเดียวกับ ขอมูล
คาใชจายของผูสมัครรับเลือกอีกรายหนึ่งที่ไมเคยเปนอดีตสส.มากอน มีคาใชจายดานสื่อโฆษณา 81,185 บาท 
และคาใชจายส่ือบุคคล จํานวน 95,731 บาท ตามที่ย่ืนตอกกต. เมื่อทําการแทนคาในสมการผลิตคะแนนเสียง
คํานวณคาคะแนนเสียงไดเทากับ 176,916 คะแนนเสียง ขณะที่คะแนนเสียงที่ไดรับเลือกตั้งจริงเทากับ 199,210 
คะแนนเสียง 

ผลการทดสอบดังกลาวสะทอนใหเห็นวา คะแนนเสียงที่คํานวณไดอยูในระดับที่ใกลเคียงกับคะแนน
เสียงจริงพอสมควร สอดคลองกับอัตราเปอรเซ็นตของสมการการผลิตคะแนนเสียงที่มีตัวแปรอิสระทางดาน
คาใชจายในการโฆษณาและคาใชจายทางดานสื่อบุคคลเปนตัวแปรหลักในการพยากรณและอธิบายความ
แปรปรวนของระดับคะแนนเสียงไดรัอยละ 68.7 ทั้งนี้ยังไมสามารถพยากรณระดับคะแนนเสียงไดสมบูรณ
เนื่องจากยงัคงมีตัวแปรทางดานๆ แอบแฝงอยูพอสมควร      

อยางไรก็ตามเมื่อพิจารณาในภาพรวมของผลการศึกษาวิจัยแสดงใหเห็นถึงประสิทธิภาพการใชส่ือเพ่ือ
การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งอันเปนผลจากการที่ผูสมัครรับเลือกตั้งพยายามทุมเทงบประมาณเพื่อทําการรณรงค
ส่ือสารกับประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้ง การศึกษาพบวางบประมาณรายจายในการเลือกตั้งของผูสมัครนับเปน
ปจจัยสําคัญสูงสุดที่มีผลตอระดับคะแนนเสียง ดังปรากฏใหเห็นอยางชัดเจนในการวิเคราะหหาความสัมพันธ

                                                            

∗
 การพัฒนาสมการการผลิตนี้เปนเพียงสมการตนแบบเพื่อนําไปสูการพัฒนาสอบทานเพื่อเปนฐานวิเคราะหตอไป เนื่องจากการวิจัยยังมี

ขอจํากัดในดานการเขาถึงขอมูลในภาคสนามอยูมาก  
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ระหวางปจจัยตางๆ ในสมการการผลิตคะแนนเสียงที่มีปจจัยทางดานปริมาณคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง
โดยรวมเปนตัวแปรสําคัญที่สุดและมีน้ําหนักที่สุด และยังเปนปจจัยกําหนดชัยชนะในการหาเสียงเลือกตั้งดวย
ตามที่ไดปรากฏอยูในสมการจําแนกประเภท        

กลาวคือ หากผูสมัครเพ่ิมงบประมาณในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งลงไปในดานตางๆก็จะทําใหไดรับ
คะแนนเสียงเลือกตั้งมากขึ้นจนสามารถไดรับชัยชนะในการเลือกตั้ง ทั้งนี้เพราะงบประมาณในการรณรงคหา
เสียงนี้สามารถนําไปสูการผลิตส่ือและสรางกิจกรรมการสื่อสารทางการเมืองเพ่ือการหาเสียงในรูปแบบตางๆ อัน
เปนการสรางการรับรูและความประทับใจตอผูมีสิทธิเลือกตั้งจูงใจใหมาลงคะแนนใหตัวผูสมคัร   

ขอคนพบดังกลาวสอดคลองกับงานการศึกษาวิจัยของ Alexander (1989)ไดทําการศึกษาเปรียบเทียบ
ในเรื่องการใชเงินเพ่ือการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งในประเทศตางๆในชวงทศวรรษ 1980 ที่ไดขอคนพบไปใน
ทิศทางเดียวกันวา เงินมีความสัมพันธโดยตรงตอลักษณะการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง เชนเดียวกับการ
ศึกษาวิจัยของSteven J. Brames (1978)ศึกษาเรื่อง The Presidential Election Game ที่ไดขอสรุปวา การ
ทุมเทงบประมาณลงไปในการรณรงคหาเสียง(Spending in Campaign)มากขึ้นจะมีผลตอพฤติกรรมการ
ตัดสินใจเลือกออกเสียงลงคะแนนของผูมีสิทธิเลือกตั้งเพราะงบรณรงคนั้นจะมีผลโดยตรงตอกลยุทธการสื่อสารที่
เนนการสรางภาพลักษณของผูสมัครโดยเมื่อมีการทุมงบมากก็มีโอกาสจะผลิตกิจกรรมการสื่อสารที่ทําใหคนรูจัก
และประทับใจมากขึ้น ขณะเดียวกันความแข็งแกรงของพรรคการเมืองตนสังกัดของผูสมัครเปนเพียงปจจัยเสริม
ตอระดับคะแนนเสียบที่จะไดรับ  

เชนเดียวกับการศึกษาวิจัยในครั้งนี้ที่พบวาน้ําหนักความสัมพันธของความแข็งแกรงของพรรคการเมือง
ตนสังกัดตอระดับคะแนนเสียงนอยมาก และไมใชปจจัยกําหนดชัยชนะดังที่ปรากกฎในสมการจําแนกประเภท 
ทั้งนี้เพราะตัวแปรความแข็งแกรงของพรรคการเมืองตนสังกัดเปนตัวแปรแฝงที่แปรผกผันอยูในตัวแปรทางดาน
การใชงบประมาณเพื่อการใชส่ือโฆษณาทางการเมือง ดังที่ปรากฏอยูในสมการกําหนดปริมาณการใชส่ือโฆษณา
ที่แสดงใหเห็นวาหากพรรคการเมืองตนสังกัดมีความแข็งแกรงนอยหมายรวมถึงการมีชื่อเสียงนอยและมีงบใน
การโฆษณาหาเสียงในปริมาณนอยจะทําใหตัวผูสมัครเองตองพยายามเพิ่มงบในการโฆษณาใหมากขึ้นนั้นเอง 
และหากพรรคมีชื่อเสียงและทุมเทงบโฆษณาหาเสียงมากผูสมัครก็จะใชงบโฆษณานอยลง   

ย่ิงไปกวานั้น การศึกษาวิจัยพบวา ตัวแปรความเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่ในการเลือกตั้งครั้งที่ผานมาเปน
อีกปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญตอทั้งระดับคะแนนเสียงและการกําหนดชัยชนะในการแขงขันหาเสียงเลือกตั้งของ
ผูสมัคร เพราะการเปนอดีตสส.ในพ้ืนที่มีความไดเปรียบทั้งในเรื่องชื่อเสียงและเครือขายหัวคะแนนตางๆ ที่ให
การสนับสนุน อันเปนลักษณะของฐานคะแนนเสียงเดิมที่มีมาจากการเลือกตั้งครั้งกอน สวนผูสมัครที่เปนผูทาชิง
ที่ไมไดเปนสส.ในการเลือกตั้งมากอนก็มีโอกาสไดรับคะแนนเสียงเพ่ิมมากขึ้นและประสบความสําเร็จในการรับ
เลือกตั้งไดเชนกันหากแตตองทุมเทงบประมาณในการหาเสียงลงไปใหเหมาะสมกับส่ือที่ใชในการหาเสียง
เลือกตั้งเพ่ิมมากขึ้นโดยเฉพาะอยางยิ่งในส่ือโฆษณาทางการเมือง      
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ขอคนพบนี้มีความสอดคลองกับงานวิจัยของGray C. Jacobson (1980) ที่คนพบวา ผูสมัครที่อยูใน
ตําแหนง ไดเปรียบในการหาเสียงมากกวาผูสมัครหนาใหม เพราะมีชื่อเสียงเปนที่รูจักอยูแลว อีกทั้งยังใช
ทรัพยากรของรัฐในการหาเสียงในพ้ืนที่ไดอยางตอเนื่อง จึงทําใหไมตองทุมงบประมาณในการหาเสียงเทากับ
ผูสมัครหนาใหม เชนเดียวกับงานการศึกษาของ Jame Clifford Miller (1999) ที่ศึกษาผลกระทบของกฎหมาย
การเงินสําหรับการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของสหรัฐอเมริกาผานการวิจัยเชิงสถิติ โดยพบวาสัดสวนงบประมาณ
ที่ใชจายในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง(Campaign spending)มีความสัมพันธแปรตามกันกับผลตอบแทนสวน
เพ่ิมในรูปคะแนนเสียงที่เพ่ิมขึ้นตอหนวย(Marginal Vote) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยอัตราผลตอบแทนในรูป
คะแนนเสียงตอผูสมัครหนาใหมมีตํ่ากวาผูสมัครที่อยูในตําแหนง     

เมื่อพิจารณาลงไปถึงประสิทธิภาพในการผลิตคะแนนเสียงจากการใชส่ือโฆษณาทางการเมือง(Political 
Adverting) กับส่ือบุคคล(Personnel Media)แลว การศึกษาวิจัยครั้งนี้ไดชี้ชัดวา ภายใตงบประมาณที่เทากันส่ือ
โฆษณาทางการเมืองมีประสิทธิภาพในการผลิตคะแนนเสียงที่สูงกวาส่ือบุคคล โดยพบวา ปจจัยทางดานการใช
ส่ือโฆษณาทางการเมืองและส่ือบุคคลไมไดเปนปจจัยตัวกําหนดฝายใดฝายหนึ่งเหมือนกับตัวแปรคาใชจาย
ทางดานคาพาหนะหรือคาใชจายในศูนยอํานวยการเลือกตั้งที่เปนตัวแปรกอใหเกิดความแปรเปลี่ยนในทั้งปจจัย
ส่ือโฆษณาและส่ือบุคคลเพื่อการหาเสียงเลือกตั้ง ดังนั้นจึงแสดงใหเห็นวาในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ส่ือทั้ง
สองประเภทคือหัวใจสําคัญในการรวมกันทําการผลิตสรางคะแนนเสียงใหกับผูสมัครรับเลือกตั้งเปนสําคัญโดยมี
ปจจัยอื่นๆ เปนปจจัยเสริมหรือเปนปจจัยกําหนดตามมาเทานั้น 

อยางไรก็ตามผูสมัครรับเลือกตั้งจะใชส่ือใดในปริมาณมากนอยกวาเพียงใดใหมีประสิทธิภาพสูงสุดก็
ตองขึ้นกับเง่ือนไขบริบทแวดลอมดวย เนื่องจากการวิจัยพบวาปริมาณการใชส่ือโฆษณาทางการเมืองเพิ่มขึ้น
ตามระดับความเจริญของพ้ืนที่เลือกตั้ง แตปริมาณการใชส่ือบุคคลมีปริมาณลดลง แตหากเปนเขตชนบทจะมีการ
ใชส่ือบุคคลมากขึ้นและใชส่ือโฆษณาทางการเมืองลดลง สอดคลองกับงานการศึกษาของไทยในอดีตที่ผานมาที่
พบวากลยุทธการหาเสียงในระบบหัวคะแนนที่อาศัยส่ือบุคคลเปนหลัก เปนกุญแจสําคัญในการกําหนดชัยชนะ
การเลือกตั้งในพ้ืนที่ชนบทเปนสําคัญ เนื่องจากในเขตพื้นที่เลือกตั้งในชนบทมีขนาดของเขตเลือกตั้งกวางขวาง
และผูมีสิทธิเลือกตั้งไมคอยไดรับขาวสารในดานการเลือกตั้งมากนักหากแตจะยอมรับตัวบุคคลตามโครงสราง
อุปถัมภเปนสําคัญทําใหผูสมัครตองอาศัยส่ือบุคคลในพื้นที่เขาไปชักชวนใหไปเลือกตั้ง โดยยอมทุมงบประมาณ
อยางมากสูงมากกวาผูสมัครรับเลือกตั้งในเขตพื้นที่เมือง ดังนั้นภายใตบริบทสังคมไทยที่ยังคงมีลักษณะทวิภาค
ทั้งความเมืองและชนบทอยูเชนนี้ การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งก็ยังคงตกอยูภายใตการผสมผสานทั้งกลยุทธทาง
การเมืองที่อาศัยส่ือโฆษณาและกลยุทธระบบหัวคะแนนที่อาศัยเครือขายสื่อบุคคลในการรวมผลิตคะแนนเสียง
เปนสําคัญ  
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ขอเสนอแนะจากการวิจัย  

1. คณะกรรมการการเลือกตั้งและหนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของควรมุงสงเสริมใหผูสมัครรับเลือกตั้ง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรสามารถรณรงคหาเสียงเลือกตั้งผานสื่อโฆษณาแขนงตางๆ ไดอยางกวางขวางและใช
วิธีการตรวจสอบควบคุมเนื้อหามิใหมีการโฆษณาหาเสียงเกินจริงมากกวาการจํากัดการใชส่ือโฆษณาหาเสียง
เชนที่เปนอยูในปจจุบัน  เนื่องจากสื่อโฆษณามีประสิทธิภาพในการชวยสรางคะแนนเสียงไดมากกวาส่ือบุคคล 
และการรณรงคผานสื่อโฆษณาสามารถตรวจสอบหลักฐานในเชิงประจักษไดมากกวาการใชส่ือบุคคลที่อาศัย
พ่ึงพาระบบอุปถัมภ 

2. คณะกรรมการการเลือกตั้งควรยกเลิกหรือขยายเพดานงบประมาณคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง 
เนื่องจากการวิจัยไดขอคนพบยืนยันวา คาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้งเปนตัวแปรสําคัญในการกําหนดชัยชนะ
ในการเลือกตั้งซึ่งสอดคลองในหลักการส่ือสารทางการเมืองที่ตองอาศัยกิจกรรมการหาเสียงที่หลากหลายและ
กวางขวางเปนตัวแปรสําคัญในการดึงใหประชาชนผูมีสิทธิเลือกตั้งเขารวมกระบวนการเลือกตั้งโดยตรง ทั้งนี้
สามารถใชระบบการควบคุมที่มาของคาใชจายในการหาเสียงเลือกตั้ง อาทิ การจัดใหผูสมัครแสดงบัญชี
ทรัพยสินในการสมัครรับเลือกตั้ง เพ่ือนํามาประกอบการพิจารณาบัญชีคาใชจายในการเลือกตั้งเพ่ือสรางความ
โปรงใสบริสุทธิ์ยุติธรรมลดการพึงพิงระบบอุปถัมภ  

3. เนื่องจากการวิจัยในครั้งนี้เปนการวิจัยในลักษณะบุกเบิกที่ตองอาศัยการสอบทานจากขอมูลอื่นๆ 
ประกอบอีกมากเพื่อใหไดคาการอธิบายความแปรปรวนของระดับคะแนนเสียงมีความสมบูรณมากยิ่งขน จึงควร
มีการศึกษาวิจัยในเชิงปริมาณเพ่ือคนหาตัวแปรอิสระอื่นๆ เพ่ิมเขามาในสมการการผลิตคะแนนเสียงใหมากขึ้น 
และควรมีการศึกษาในเชิงคุณภาพระดับกวางที่ครอบคลุมผูสมัครรับเลือกตั้งสวนใหญมาเทียบเคียงกับสมการ
ตนแบบที่ไดจากการศึกษาวิจัยในครั้งนี้เพ่ือปรับปรุงตัวแบบใหเกิดความสมบูรณมากยิ่งขึ้นตอไป  
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