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บทคัดยอ 
 การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกกลวยไมของ 
ไทยไปยังประเทศญี่ปุน เปรียบเทียบกับประเทศคูแขง ไดแก สิงคโปร มาเลเซีย และไตหวัน โดยใชดัชนี 
ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) และใชขอมูลรายป
ต้ังแตป พ.ศ. 2541-พ.ศ. 2551 และเพ่ือศึกษาถึงปจจัยตางๆ ที่มีอิทธิพลตออุปสงคกลวยไมไทยในประเทศ
ญี่ปุน โดยใชขอมูลอนุกรมเวลาเปนรายไตรมาส ต้ังแตไตรมาสที่ 1 ของ พ.ศ. 2541 ถึง ไตรมาสที่1 ของ พ.ศ. 
2552 รวมระยะเวลา 45 ไตรมาส การวิเคราะหใชวิธีทางเศรษฐมิติดวยวิธี Ordinary Least Squares: OLS ใน
รูป Log Linear Model เพ่ือหาความสัมพันธของตัวแปร ซึ่งกําหนดใหปจจัยที่มีอิทธิพลตอการกําหนดอุปสงค
กลวยไมไทยในประเทศญี่ปุน ขึ้นกับราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยไปยังญี่ปุน ราคาสงออกกลวยไมตัด
ดอกของมาเลเซียไปยังญี่ปุน รายไดประชาชาติของญี่ปุน และอัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทตอเงินเยน 
ผลการศึกษาความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบในการสงออกกลวยไมไทยไปประเทศญี่ปุน พบวา ประเทศไทย 
มีคาดัชนี RCA  ลดลงตลอดเวลาที่ศึกษา  สําหรับสิงคโปร ดัชนี RCA  นอกจากจะปรับตัวลดลงอยางตอเนื่อง 
จนกระทั่งในชวง พ.ศ. 2549 - พ.ศ. 2551 สิงคโปรไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดญี่ปุนอีกตอไป 
ซึ่งตางจากมาเลเซียที่มีแนวโนมของคา RCA ที่สูงขึ้นเรื่อยๆอยางเดนชัดตลอดชวงการศึกษา ในขณะท่ี
ไตหวัน คา RCA มีการเปล่ียนแปลงเพียงเล็กนอย  สวนผลการวิเคราะหอุปสงคกลวยไมไทยในประเทศญี่ปุน 
พบวา ตัวแปรอิสระทุกตัว ยกเวนรายไดประชาชาติของญ่ีปุน อธิบายตัวแปรตามไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 โดยคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคามีคามากที่สุดและมากกวา 1 และคา
ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมากกวา 1 แสดงวากลวยไมเปนสินคาฟุมเฟอยในประเทศญี่ปุน การ
สงเสริมของประเทศไทยจึงควรเนนนโยบายดานราคาควบคูกับคุณภาพของสินคาเพ่ือใหทัดเทียมกับประเทศ
คูแขงที่มีศักยภาพ 
 
 

คําสําคัญ : อุปสงค  ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
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Abstract 
 This paper analyzes export demand and comparative advantage of the Thai orchids export 
to Japan. The objectives are (1) to study  the comparative advantage of the Thai orchids export to 
Japan, which will be compared with the competitors; namely Singapore, Malaysia, and Taiwan by 
using Revealed Comparative Advantage (RCA) index.  The paper uses yearly data from 1998-
2008,total of 10 observations and (2) to analyze factors affecting demand for Thai orchids in Japan 
by using quarterly data from the 1st quarter of 1998 until the 1st quarter of 2008, total is 45 quarters. 
And the Ordinary Least Squares (OLS) method in log linear model is applied in order to establish 
the relationship between variables. The variables include price of Thai orchids exporting to Japan, 
price of Malaysian orchids export to Japan, the National Income of Japan, and the exchange rate of 
Baht per Yen. 
 The result of RCA analysis compared with Singapore, Malaysia, and Taiwan shows that the 
RCA of Thailand exhibits decreasing tendency since 1998 until 2008. The RCA of Singapore shows 
sign of the decreasing tendency during 1998-2005 and Singapore doesn’t have the comparative 
advantage of the orchid business in Japan during 2006-2008. The RCA of Malaysia reveals the 
rapid increasing tendency. In addition, the RCA of Taiwan slightly fluctuates during 1998-2008.  
 The result of studying the factors affected demand for Thai orchid in Japan shows that price 
of the Thai orchids export to Japan, price of the Malaysian orchids export to Japan and the 
exchange rate of Baht per Yen are statistically significant at 99 percentage confidence interval. In 
addition, the price elasticity of demand for Thai orchid is greater than 1, while the income elasticity 
of demand for Thai orchid is also greater than 1. This indicates that orchid can be characterized as 
luxurious good in Japan. Thailand should promote the export of orchid by using policies focusing on 
price as well as quality to match the quality of the orchids from the competing countries. 
 

Keywords :  Demand, Comparative Advantage, Revealed Comparative Advantage index (RCA) 
 
บทนํา  
 อุตสาหกรรมกลวยไมของไทยเจริญกาวหนาอยางมาก สามารถสรางรายไดเขาสูประเทศเปนอันดับ
หนึ่งของบรรดาไมดอกไมประดับทั้งหมดที่มีการสงออก และมีมูลคาเปนอันดับหนึ่งในการสงออกดอกกลวยไม
ของโลก โดยตลาดตางประเทศจะนิยมส่ังซื้อกลวยไม เนื่องจากมีสีสันสดใส มีระยะเวลาการใชงานนาน และ
ราคาไมแพงดอกกลวยไมมีความนิยมมากขึ้นกวาที่ผานมา จะเห็นไดจากงานพิธีและเทศกาลตางๆที่ผูจัดหัน
มาใชดอกกลวยไมกันมากขึ้น จากที่เคยนิยมใชไมตัดดอกประเภทอื่นๆ โดยเฉพาะดอกกุหลาบ ซึ่งอาจกลาว
ไดวา ความตองการกลวยไมมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นทั้งตลาดในประเทศและตางประเทศ ประกอบกับความตองการ
ไมดอกเมืองรอนของตลาดโลก มีแนวโนมเพ่ิมสูงขึ้นมากมาโดยตลอด จึงมีสวนทําใหการสงออกดอกกลวยไม
ของประเทศไทยขยายตัว และยังมีศักยภาพที่จะขยายตลาดเพิ่มขึ้นไดอีกในอนาคต 
 เมื่อพิจารณาการสงออกดอกกลวยไมของไทยจากมูลคาการสงออกของกรมศุลกากร พบวา ใน        
พ.ศ. 2531 มีปริมาณและมูลคาในการสงออกดอกกลวยไมมีสัดสวนเพ่ิมขึ้นในทุกๆ ป จาก 9,534.94 ตัน    
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คิดเปนมูลคา 515.81 ลานบาท เพ่ิมขึ้นเปน 25,153 ตัน เปนมูลคา 2,411.1 ลานบาท ใน พ.ศ.2551 หรือมี
ปริมาณเพ่ิมขึ้นรอยละ 137.84 และมีมูลคาเพ่ิมขึ้นรอยละ 203.90 มีอัตราการเปลี่ยนแปลงในปริมาณการ
สงออกเฉล่ียเพ่ิมขึ้น รอยละ 6.56 และอัตราการเปลี่ยนแปลงในมูลคาเฉล่ียการสงออกเฉล่ียเพ่ิมขึ้น รอยละ 
9.7 ซึ่งอัตราการเปลี่ยนแปลงในมูลคามากกวาอัตราการเปลี่ยนแปลงในปริมาณแสดงใหเห็นถึงประสิทธิภาพ
ในการผลิต มูลคาสงออกสามารถทํารายไดเขาสูประเทศ เฉล่ียปละพันกวาลานบาท ซึ่งนับวาเปนรายไดที่สูง
มาก และมีความสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศเปนอยางยิ่ง กระทรวงเกษตรและสหกรณ ไดเล็งเห็นถึง
คุณคาและความสําคัญของการสงออกกลวยไม จึงมีการกําหนดใหกลวยไมเปนหนึ่งในส่ีของ Product 
Champion อันเนื่องมาจากเปนพืชที่ทํารายไดสูง และปริมาณเพ่ิมขึ้นทุกๆ ป (หนังสือพิมพเดลินิวส, 2552) 
  สําหรับตลาดสงออกกลวยไมตัดดอกที่สําคัญของประเทศไทย ไดแก ประเทศญี่ปุน สหรัฐอเมริกา 
อิตาลี ซึ่งไทยสงออกไปประเทศญี่ปุนมากเปนอันดับ 1 ในชวง พ.ศ.2549 - พ.ศ. 2551  (ดังแสดงในตารางที่ 
1)  โดยใน พ.ศ. 2551 ไทยสงออกกลวยไมไปประเทศญี่ปุน คิดเปนรอยละ 29.86 ของการสงออกทั้งหมด 
รองลงมาเปนประเทศสหรัฐอเมริกา อิตาลี จีน และอินเดีย คิดเปนรอยละ 21.55  9.44  8.67 และ3.86 
ตามลําดับ โดยชนิด และพันธุกลวยไมที่ตลาดแตละประเทศตองการ ก็จะมีความตองการแตกตางกันไป ตาม
รสนิยมของประชาชนแตละประเทศ เชน ประเทศญี่ปุน นิยมดอกกลวยไมที่มีหลายสีอยูในดอกเดียวกัน สีออน 
ทรงกลม ชอยาว และนิยมดอกบาน สําหรับผูซื้อในตลาดยุโรป ชอบสีขาว ไมสีเขม และชอยาว เปนตน (กีรติ  
เหลืองหิรัญ, 2543, หนา 23) ดังนั้น ในการเลี้ยงกลวยไมเพ่ือการคา ควรคํานึงถึงสภาพตลาด และความ
ตองการของลูกคาที่แทจริง เพ่ือเพ่ิมความสามารถของการแขงขันในตลาดโลก 
 

ตารางที่ 1  ตลาดสงออกกลวยไมตัดดอก 7 อันดับแรกของประเทศไทย ป พ.ศ. 2549-2551 
 

ประเทศ     มูลคา: ลานบาท              สัดสวน: รอยละ 
       2549    2550   2551        2549    2550  2551 
1.  ญี่ปุน               834.74   831.59  719.98    33.51    32.67  29.86 
2.  สหรัฐอเมริกา     558.42        568.81        519.57    22.44    22.35        21.55 
3.  อิตาลี        265.17        228.97       227.67    10.65     9.00         9.44 
4.  จีน        184.91        222.76        209.12        7.42     8.75          8.67 
5.  อินเดีย            80.59         94.44         93.04        3.24     3.71         3.86 
6.  ไตหวัน            83.61         84.23         81.76        3.36     3.31         3.39 
7.  เนเธอรแลนด         71.98         83.28         89.37        2.89     3.27         3.71 
รวม 7 รายการ          2079.42     2114.08      1940.51    83.51   83.05      80.48 
อ่ืนๆ              411.59       431.32       470.56    16.49       16.95      19.52 
มูลคารวม                 2491.01     2545.40      2411.07              100.00      100.00      100.00 
ที่มา: สถิติการคาสินคาเกษตรกรรมไทยกับตางประเทศ, จากสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552 
   

 สวนประเทศที่เปนคูแขงที่สําคัญในทวีปเอเชีย ในการสงออกกลวยไมของประเทศไทยไปประเทศ
ญี่ปุน คือ ประเทศสิงคโปร มาเลเชีย และไตหวัน พบวาการนําเขากลวยไมของประเทศญี่ปุนมีมูลคาการ
นําเขาจากไทยเปนอันดับหนึ่ง ในชวง พ.ศ. 2541-2546 แตในชวง พ.ศ. 2547-2551 ประเทศญี่ปุนกลับนําเขา
กลวยไมจากประเทศมาเลเซียมีมูลคามากเปนอันดับ 1  สําหรับประเทศสิงคโปรมีมูลคาการสงออกกลวยไมไป
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ยังประเทศญี่ปุนลดลงอยางตอเนื่องในชวง พ.ศ. 2541- 2551 (ดังแสดงในตารางที่ 2) ทั้งที่กลวยไมของ
ประเทศสิงคโปรนั้น ไดเขามาแขงขันกับตลาดกลวยไมของประเทศไทยเนื่องจากมีคุณภาพดีจากการผลิตของ
ประเทศสิงคโปรนั้น เปนการผลิตที่ใชเทคโนโลยีสมัยใหม และมีการรวมมือกับประเทศผูนําเขา คือ ประเทศ
ญี่ปุน ในการผลิตเพ่ือสงออกไปยังประเทศญี่ปุนโดยเฉพาะ จึงทําใหไดดอกกลวยไมที่ถูกตองตามมาตรฐาน 
และความตองการของประเทศญี่ปุนซึ่งเปนตลาดหลักของประเทศไทย การที่ประเทศไทย และสิงคโปรตอง
เสียสวนแบงทางการตลาดในประเทศญี่ปุน สวนหนึ่งมาจากการบุกขยายตลาดของประเทศมาเลเซีย ซึ่งจะ
เห็นวา มูลคาการนําเขาจากประเทศมาเลเซียเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่องในชวง พ.ศ. 2541- 2551 
 

ตารางที่ 2 มูลคาการสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทย สิงคโปร มาเลเซีย และไตหวันไปยังประเทศ 
               ญี่ปุน 
 

                 หนวย : พันลานบาท 
มูลคาการสงออกกลวยไมไปประเทศญี่ปุน 

ป พ.ศ. ไทย สิงคโปร มาเลเซีย ไตหวัน 
2541 1.113 0303 0.136 0.345 
2542 1.076 0.251 0.198 0.481 
2543 1.141 0.275 0.257 0.405 
2544 1.095 0.250 0.405 0.432 
2545 1.039 0.187 0.486 0.493 
2546 1.028 0.181 0.710 0.622 
2547 1.128 0.194 1.264 0.809 
2548 1.129 0.163 1.660 0.742 
2549 1.150 0.063 1.857 0.683 
2550 1.121 0.041 1.714 0.500 
2551 1.107 0.035 2.036 0.647 

ที่มา : กรมสงเสริมการสงออก 
 

 แตอยางไรก็ตาม การสงออกกลวยไมของประเทศไทย พบวา ยังมีปญหาทั้งในดานการผลิตและ
การตลาด สวนหนึ่งนั้น เนื่องมาจากการขาดเทคโนโลยีการผลิต การขาดการพัฒนาพันธุกลวยไมใหมๆ 
เพ่ือใหมีความหลากหลาย และสอดคลองกับความตองการของตลาด การขาดความเชื่อมโยงระหวางแหลง
ผลิตกับตลาดทองที่ และตลาดกลาง ทําใหกลวยไมที่ออกสูตลาดยังไมมีมาตรฐานที่ดีพอและมีราคาต่ํา การ
ขาดความรูของเกษตรกรในการดูแลและจัดการที่ถูกตอง สงผลใหผลผลิตที่ไดรับมีคุณภาพต่ํา และตนทุนใน
การผลิตสูง การขาดการโฆษณาและประชาสัมพันธในตางประเทศอยางตอเนื่อง การตัดราคากันเองของผู
สงออกบางราย ทําใหราคาสงออกต่ําคาระวางทางอากาศมีราคาสูง และไมเพียงพอ ปญหาการใชมาตรการ
สุขอนามัยพืช เปนเครื่องกีดกันในการนําเขากลวยไมของประเทศไทย เพ่ือปกปองผูผลิตภายในประเทศ ซึ่ง
นับวาจะทวีความรุนแรงขึ้นตามระดับของการแขงขันในตลาดโลก 
 จากความสําคัญของกลวยไม ตลอดจนปญหาในการสงออก ดังไดกลาวขางตนนั้น จึงเห็นวาเปนการ
สมควรที่จะทําการศึกษาถึงสภาพการผลิต การตลาด และการสงออกกลวยไมของประเทศไทย เพ่ือทราบถึง
ความสามารถในการแขงขันในตลาดผูนําเขาที่สําคัญอยางตลาดญี่ปุน โดยพิจารณาจาก    อุปสงคการนําเขา
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กลวยไมของประเทศญี่ปุนจากประเทศไทย และความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคากลวยไมของประเทศ
ไทยเปรียบเทียบกับประเทศสิงคโปร มาเลเซีย และไตหวัน ซึ่งเปนประเทศคูแขงที่สําคัญของประเทศไทย 
ตลอดจนแนวทางในการแกไขปญหาท่ีเกิดขึ้นในการสงออกกลวยไม เพ่ือใชเปนแนวทางในการปรับปรุงการ
ผลิตกลวยไม เพ่ือการสงออก และเพ่ิมความสามารถในการแขงขันสงออกกลวยไมของประเทศไทยตอไป 
 
วัตถุประสงคของการศึกษา 
 1.  เพ่ือศึกษาถึงความสามารถในการแขงขันการสงออกกลวยไมไปยังประเทศญี่ปุน โดยพิจารณา
จากความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ (Revealed Comparative Advantage: RCA) ของการสงออก
กลวยไมของประเทศไทยเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สําคัญ คือ ประเทศสิงคโปร มาเลเซีย และไตหวัน 
 2.  เพ่ือศึกษาถึงปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคกลวยไมไทยในประเทศญี่ปุน 
 
แนวคิดและวรรณกรรมที่เก่ียวของ 
 1. กรอบแนวคิดที่ใชในการศึกษา    ประกอบดวย 
  1.1  ความสามารถในการแขงขันของการสงออก วัดจากดัชนีความความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฎ (Revealed Comparative Advantage Index: RCA) ซึ่งเปนแนวคิดของนัก
เศรษฐศาสตรชื่อBalassa ไดกลาววาการคาระหวางประเทศเกิดจากกฎของการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ  
และ ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนี้สามารถวัดไดจากคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(RCA) ที่แสดงถึง ความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยางของประเทศใดประเทศหนึ่งใน
สินคาชนิดหนึ่งๆ โดยมีแนวความคิดวา ถาประเทศใดประเทศหนึ่งมีสัดสวนการสงออกสินคาชนิดนั้นใน
ตลาดโลกเมื่อเปรียบเทียบกับการสงออกทั้งหมดของโลก และจะแสดงถึงภาวะความไดเปรียบในการแขงขัน
ทางการคาระหวางประเทศของประเทศนั้น แสดงในรูปสมการได ดังนี้  
                Xij  /  Mwj 
               RCAij    =        ---------------- 
                                    Xi   /   Mw 
  

 โดยกําหนดให 
 RCAij       = ดัชนีความไดเปรียบ โดยเปรียบเทียบในสินคา j ของประเทศ i 
   Xij         = มูลคาการสงออกสินคา j ของประเทศ i 
   Xi        = มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศ i 
   Mwj        = มูลคาการนําเขาสินคา j ของโลก w    
   Mw        = มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของโลก w 
    J        = สินคาที่ใชในการศึกษา 
    i          = ประเทศที่สงออกสินคาที่นํามาใชในการศึกษา 
    w        = ประเทศที่นําเขาสินคาที่นํามาศึกษา 
 

          ถาคา RCAij   >   1 แสดงวา ประเทศ i  มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา  j 
          ถาคา RCAij   =   1 แสดงวา ประเทศ i  มีความทัดเทียมในการผลิตสินคา j เมื่อเทียบกับประเทศอื่น 
                                                  ทั่วโลก 
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          ถาคา RCAij   <   1 แสดงวา  ประเทศ i ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา  
                                                  หรือสูญเสียความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา j  
 

   1.2  แนวคิดของทฤษฎีอุปสงค   
  อุปสงค (Demand) หมายถึง ปริมาณการเสนอซื้อสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูซื้อตองการซื้อ ณ  
ระดับราคาตางๆ  ในระยะเวลาหนึ่ง โดยกําหนดใหปจจัยอื่นๆที่กําหนดอุปสงคคงที่  ซึ่งตามกฎของอุปสงค 
(Law of Demand) กลาววา ปริมาณความตองการสินคาและบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อ
ยอมแปรผกผัน (Inverse Relation) กับระดับราคาสินคาและบริการชนิดนั้นเสมอ ซึ่งสามารถเขียนเปน
ฟงกชันอุปสงคไดดังนี้  
 

                Q×          =   f(P×) 
 

 โดยกําหนดให 
              Q×   คือ ปริมาณความตองการของสินคา x 
   P×      คือ ราคาของสินคา x 
 

 อยางไรก็ตาม การเปล่ียนแปลงในปริมาณการเสนอซื้อสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งของ
ผูบริโภคยังขึ้นอยูกับปจจัยตางๆที่กําหนดอุปสงค (Demand Determinants) ดังตอไปนี้  
 (1)  ราคาสินคาทดแทน (Substitution goods) เปนสินคาหรือบริการชนิดอื่นๆ ที่สามารถใชแทน
สินคาที่ผูบริโภคตองการซื้อ โดยจะมีอิทธิพลตอปริมาณการซื้อสินคาชนิดนั้นในทิศทางเดียวกัน คือ ถาราคา
สินคาที่ใชทดแทนกันลดลง ปริมาณการซื้อสินคาชนิดนั้นก็จะลดลง 
 (2)  ราคาสินคาประกอบกัน (Complementary goods) เปนสินคาหรือบริการชนิดอื่นๆ ที่สามารถใช
ประกอบกันกับสินคาที่ผูบริโภคตองการซื้อ โดยมีอิทธิพลตอปริมาณการซื้อสินคาชนิดนั้น ในทิศทางตรงกัน
ขาม คือ ถาราคาสินคาที่ใชประกอบกันลดลง ปริมาณการซื้อสินคาชนิดนั้นก็จะเพิ่มขึ้น 
 (3)  ระดับรายไดของผูบริโภค (Income) เมื่อประชากรมีรายไดเปล่ียนแปลงไป จะมีผลกระทบตอ
ปริมาณการเสนอซื้อสินคาตางๆ ใหเปล่ียนแปลงตามไปดวย เชน เมื่อรายไดเพ่ิมขึ้นจะทําใหปริมาณการเสนอ
ซื้อสินคาเพ่ิมมากขึ้นดวยลดลงปริมาณการซื้อสินคาชนิดนั้นก็จะเพิ่มขึ้น 
 (4)  รสนิยมของผูบริโภค หรือคานิยมคนในสังคม (Taste) การเปลี่ยนแปลงความนิยมของคนใน
สังคม ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงในปริมาณการซื้อสินคาและบริการได 
 (5)  จํานวนประชากร (Population) โดยมีอิทธิพลตอปริมาณการซื้อสินคาในทิศทางเดียวกัน คือ ถา
จํานวนประชากรเพิ่มขึ้น ปริมาณความตองการเสนอซื้อจะเพ่ิมสูงขึ้น และถามีจํานวนประชากรลดลง ปริมาณ
ความตองการเสนอซื้อจะลดลงเชนกัน 
 

  2. วรรณกรรมที่เกี่ยวของ ประกอบดวย  
   2.1  กีรติ   เหลืองหิรัญ (2543) ศึกษาเรื่อง การวิเคราะหอุปสงคกลวยไมตัดดอกของไทยไปตลาด
รวมยุโรปท่ีสําคัญบางประเทศ ไดแก ประเทศเนเธอรแลนด ประเทศเยอรมัน และประเทศอิตาลี มี
วัตถุประสงคเพ่ือศึกษาสภาพทั่วไปของการผลิต และตลาดสงออกกลวยไมตัดดอกของไทย และวิเคราะหถึง
ปจจัยสําคัญที่มีผลกระทบตออุปสงคสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยไปตลาดรวมยุโรป คือ ราคาสงออก
กลวยไมตัดดอกของประเทศไทย ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศคูแขง และมูลคาผลิตภัณฑ
ภายในประเทศเบื้องตนของประเทศนําเขาที่สําคัญ โดยใชวิธีทางสถิติ คือ สมการถดถอยเชิงซอน โดยวิธี
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กําลังสองนอยที่สุด (Ordinary Least Square:  OLS) ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลรายป ต้ังแตป พ.ศ. 
2532-2541 เปนระยะเวลา 10 ป  
  ปจจัยสําคัญที่กําหนดอุปสงคการสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทยไปยังประเทศ
เนเธอรแลนด ประเทศเยอรมัน และประเทศอิตาลี  คือ ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทย ราคา
สงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศคูแขง และมูลคาผลิตภัณฑภายในประเทศเบื้องตนของประเทศนําเขาที่
สําคัญ จากการศึกษาพบวา คาความยืดหยุนตอราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยไปยังประเทศ
เนเธอรแลนด เยอรมนี และอิตาลี มีคาเทากับ - 0.32  -0.28  และ-1.07 ตามลําดับ คาความยืดหยุนตอราคา
สงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศคูแขง (สิงคโปร) มีคาเทากับ 0.23  0.11 และ0.40 ตามลําดับ และคา
ความยืดหยุนตอผลิตภัณฑภายในประเทศเบื้องตนของประเทศนําเขา มีคาเทากับ  1.55  1.62 และ-2.25 
ตามลําดับ จากผลการศึกษา ทําใหทราบถึงแนวทางในการรักษาสวนแบงการตลาด และเพ่ิมมูลคาในการ
สงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทยไปยังตลาดรวมยุโรป คือ การรักษาระดับราคาสงออกไปยังประเทศ
เนเธอรแลนด และประเทศเยอรมันไว สวนประเทศอิตาลีควรลดระดับราคาสงออก นอกจากนี้ ควรใชนโยบาย
ดานการตลาดควบคูไปดวยทั้งสามประเทศ โดยการพัฒนาคุณภาพสินคาใหปลอดโรคแมลงและศัตรูพืช 
พัฒนาดานบรรจุภัณฑใหมาตรฐานตามความตองการของผูบริโภค รวมทั้งจัดหาระวางบรรทุกสินคาให
สามารถเอื้ออํานวยตอการสงออกไดอยางมีประสิทธิภาพ 
 2.2  มาลีรัตน ทิพยอารักษวงศ (2543) ศึกษาเรื่อง การวิเคราะหอุปสงคของผูสงออกไทยในการ
สงออกดอกกลวยไมสด มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาสถานภาพการผลิต การตลาด และการสงออกดอกกลวยไม
สดของไทย ศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคในการสงออกดอกกลวยไมสดของไทย ไปตลาดที่สําคัญ 3 
ตลาด คือ ตลาดประเทศญี่ปุน ตลาดประเทศอิตาลี และตลาดประเทศสหรัฐอเมริกา ประมาณคาพารามิเตอร
ของแบบจําลองดวยวิธี Vector Auto Regressions (VARs) 
 ผลการศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกดอกกลวยไมสดของไทยไปตลาดหลักทั้ง 3 ประเทศ 
สามารถแยกออกไดเปน 3 กรณี กรณีของประเทศญี่ปุนพบวา ตัวแปรที่มีอิทธิพลตออุปสงคในการสงออกดอก
กลวยไมสดของไทยไปตลาดประเทศญี่ปุน คือ ปริมาณสงออก ราคาสงออก และปริมาณผลผลิต โดยมีขนาด
ของ Lag ที่เหมาะสม คือ Lag4 และอัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทตอเงินสกุลเยน ในไตรมาสเดียวกันกับที่
สงออกไปตลาดประเทศญี่ปุน กรณีของประเทศอิตาลีพบวา  ตัวแปรที่มีอิทธิพลตออุปสงคในการสงออกดอก
กลวยไมสดของไทยไปตลาดประเทศอิตาลี คือ ปริมาณผลผลิต โดยมีขนาดของ Lag ที่เหมาะสม คือ Lag 4  
กรณีของประเทศสหรัฐอเมริกา พบวา ตัวแปรที่มีอิทธิพลตอปริมาณอุปสงคในการสงออกดอกกลวยไมสดของ
ไทยไปตลาดประเทศสหรัฐอเมริกา คือ ราคาสงออก และปริมาณผลผลิต โดยมีขนาดของ Lag ที่เหมาะสม คือ 
Lag 3 
 ผลการศึกษานี้ทําใหไดขอเสนอแนะวา ในการสงออกดอกกลวยไมสดของไทยไปตลาดตางประเทศผู
สงออกตองคํานึงถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคในการสงออกประเภท สีสัน คุณภาพ และพันธุของกลวยไมที่
ตลาดตางประเทศตองการ หนวยงานของภาครัฐ และเอกชน ควรรวมกันเรงวัดการสงออกดวยการวางแผน
พัฒนาการสงออกใหมีความสอดคลองกับความตองการของตลาดตางประเทศ  ชวยเรงประชาสัมพันธให
ผูบริโภคในตางประเทศรูจักดอกกลวยไมสดของไทยกันมากขึ้น ควรจัดทําส่ือประชาสัมพันธเผยแพรแก
เกษตรกร และผูประกอบการใหไดทราบถึงสถานภาพการผลิต การตลาด และการสงออก ทั้งนี้ เพ่ือใหเกิดการ
พัฒนาและสามารถขยายการสงออกไดมากยิ่งขึ้น 
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 2.3 สุเทพ รักจิตร (2543) ศึกษาเรื่อง การวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตออุปทานและอุปสงคสงออก
กลวยไมตัดดอกของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุน โดยการวิเคราะหอุปทานของกลวยไมตัดดอก ใชขอมูลทุติย
ภูมิเปนรายป ต้ังแตป พ.ศ. 2523-2541 ดานการวิเคราะหอุปสงค ใชขอมูลทุติยภูมิเปนรายป ต้ังแตป พ.ศ. 
2527-2541 เพ่ือเปนการวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตออุปทานกลวยไมภายในประเทศ และปจจัยที่มี
ผลกระทบตออุปสงคการสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุน โดยใชวิธีกําลังสองนอย
ที่สุดแบบธรรมดา 
 ผลการศึกษาทางดานอุปทาน พบวา คาความยืดหยุนของพ้ืนที่เพาะปลูกกลวยไมตัดดอกที่มีตอ
พ้ืนที่เพาะปลูกกลวยไมตัดดอกในปที่ผานมา และราคากลวยไมตัดดอกที่เกษตรกรไดรับในปที่ผานมา มีคา
เทากับ 0.4707 และ 0.0807 ตามลําดับ โดยมีระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 ความยืดหยุนของผลผลิตตอไรที่มี
ตอการเปลี่ยนแปลงของราคากลวยไมตัดดอกที่เกษตรกรไดรับ และปริมาณน้ําฝนเฉลี่ยภาคกลางมีคาเทากับ 
0.1118 และ 0.1797 ตามลําดับ โดยมีระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 ผลการศึกษาดานอุปสงค พบวา คาความ
ยืดหยุนของอุปสงคสงออกรวมของกลวยไมตัดดอกที่มีตอการเปลี่ยนแปลงของราคาสงออกกลวยไมตัดดอกที่
แทจริง และอัตราแลกเปลี่ยนระหวางประเทศไทยกับประเทศญี่ปุน มีคาเทากับ -0.6147 และ 0.2911 
ตามลําดับ โดยมีระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 คาความยืดหยุนของอุปสงคสงออกกลวยไมตัดดอกของ
ประเทศไทยไปประเทศญี่ปุน ที่มีตอการเปลี่ยนแปลงราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทยไปประเทศ
ญี่ปุนที่แทจริง รายไดตอบุคคลของประชากรในประเทศญี่ปุน และอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหวางประเทศ
ไทยกับประเทศญี่ปุน มีคาเทากับ -0.5048 0.7688 และ 0.43 ตามลําดับ โดยมีระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
แสดงวาอุปทานและอุปสงคของกลวยไมตัดดอกมีคาความยืดหยุนนอย ดังนั้น ในการที่จะพัฒนาผลผลิต
กลวยไมตัดดอกภายในประเทศ และขยายการสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุน การ
ใชกลยุทธทางดานราคาจะไดผลนอย จึงควรใชกลยุทธดานอื่นๆ เชน การปรับปรุงคุณภาพ พัฒนาพันธุที่
แปลกใหม และมีการบรรจุหีบหอที่ดึงดูดความสนใจของผูซื้อ 
 2.4  หทัยรัตน ต้ังพูนศรี (2547) ศึกษาเรื่อง การวิเคราะหความสามารถในการแขงขันสงออก และ
อุปสงคการนําเขากลวยไมของไทยในประเทศญี่ปุน มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึงสภาพทั่วไปของการผลิต 
การตลาด และการสงออก วิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ และการวิเคราะหปจจัยที่มี
ผลกระทบตออุปสงคการนําเขากลวยไมของประเทศไทยในประเทศญี่ปุน ชวงเวลาที่ทําการวิเคราะหต้ังแตป 
พ.ศ. 2540-2545 โดยการศึกษาไดนําวิธีการทางสถิติมาใชในการประมาณคาแบบจําลองดวยวิธีกําลังสอง
นอยที่สุด (Ordinary Least Square: OLS)  
 จากการศึกษาภาวการณผลิต พบวา แหลงผลิตที่สําคัญ คือ กรุงเทพมหานคร นครปฐม และ
สมุทรสาคร พ้ืนที่ในการเพาะปลูก และมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นมาโดยตลอด กลวยไมจัดเปนพืชที่มีศักยภาพ
ในการสงออก ผลการศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของประเทศไทย และประเทศสิงคโปรใน
ตลาดประเทศญี่ปุน ระหวางป พ.ศ. 2540-2542 และ ป พ.ศ. 2543-2545 พบวา ทั้งสองประเทศมีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏมากกวา 1 โดยประเทศไทยมีแนวโนมความไดเปรียบที่เพ่ิมขึ้น ในทาง
ตรงกันขามประเทศสิงคโปรมีแนวโนมความไดเปรียบที่ลดลง และสําหรับผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบ
อุปสงคการนําเขากลวยไมของประเทศไทยในประเทศญี่ปุน คือ รายไดประชาชาติตอบุคคลของประเทศญี่ปุน 
ปรับดวยตัวปรับ Deflation ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ โดยมีคาความยืดหยุนของอุปสงคการนําเขา
กลวยไมของประเทศไทยในประเทศญี่ปุนที่มีตอรายไดประชาชาติ มีคาเทากับ 1.384 
 
 



166 
 
ระเบียบวิธีการวิจัย 
 1. ขอบเขตของการศึกษา 
 การศึกษาในครั้งนี้ไดเลือกประเทศคูคาที่สําคัญของการสงออกกลวยไมของไทย คือ ประเทศญี่ปุน 
ซึ่งประเทศไทยสงออกเปนอันดับหนึ่งมาโดยตลอด และทําการศึกษาในประเด็นตอไปนี้ 
 1.1 วิเคราะหดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ จะใชขอมูลตั้งแตป พ.ศ. 2541-2551 โดยศึกษา 
เปนรายปรวมระยะเวลา 10 ป ทําการศึกษาคูแขงที่สําคัญในการสงออกกลวยไมไปยังประเทศญี่ปุน คือ 
ประเทศสิงคโปร มาเลเซีย และไตหวัน ซึ่งเปนประเทศภูมิภาคเดียวกัน และมีลักษณะทางภูมิศาสตรที่
ใกลเคียงกัน 
 1.2 ศึกษาถึงปจจัยที่กําหนดอุปสงคกลวยไมไทยในประเทศญี่ปุน โดยจะใชขอมูลทุติยภูมิ เปนราย      
ไตรมาส ต้ังแตไตรมาสที่ 1 ป พ.ศ. 2541 ถึง ไตรมาสที่ 1 พ.ศ. 2552 รวมระยะเวลา 45 ไตรมาส 
 

 2. วิธีการศึกษา 
  2.1 การเก็บรวบรวมขอมูล  โดยใชขอมูลทุติยภูมิ แบบอนุกรมเวลารายไตรมาส ต้ังแตป พ.ศ. 
2541 ไตรมาส 1 ถึง ป พ.ศ. 2552 ไตรมาส 1 รวมระยะเวลา 45 ไตรมาส จากขอมูลทางสถิติตางๆ ตลอดจน
งานวิจัยที่เกี่ยวของกับการผลิต และการตลาดกลวยไม จากหนวยงานราชการตางๆ ไดแก กรมสงเสริม
การเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กรมเศรษฐกิจการพาณิชย กรมสงเสริมการสงออก กรมศุลกากร 
และขอมูลจากเว็บไซดตางๆ 

  2.2  การวิเคราะหขอมูล การศึกษาครั้งนี้ใชการวิเคราะหขอมูลแบบเชิงพรรณาและเชิงปริมาณ 
ดังนี ้
    2.2.1  การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Method) อธิบายถึงการสงออกกลวยไม ใน
ตลาดตางประเทศที่เปนประเทศคูคาและคูแขงที่สําคัญของประเทศไทย โดยจะใชวิธีทางสถิติ ใชคาเฉล่ีย รอย
ละ อัตราสวนของการขยายตัว และใชตารางในการอธิบายผลของการวิเคราะห 
    2.2.2  การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative Method) มีรายละเอียดดังนี้ 
       (1) การ ศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ (RCA) ของการสงออกกลวยไมของ
ประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุน ซึ่งเปนประเทศที่ไทยสงกลวยไมออกไปจําหนายเปนอันดับ 1 โดยเทียบกับ
ประเทศคูแขงที่สําคัญ คือ ประเทศสิงคโปร มาเลเซีย และไตหวัน ตามแบบจําลองตอไปนี้ 
                        Xic   /    Mjc 
  RCAic   =   --------------- 
                       Xi   /     Mj 

โดยกําหนดให 
     RCAic  คือ   ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคากลวยไมของประเทศ  i ไปยังประเทศญี่ปุน 
       Xic  คือ   มูลคาการสงออกกลวยไมของประเทศ i ไปยังประเทศญี่ปุน 
       Xi    คือ   มูลคาการสงออกทั้งหมดของประเทศ i ไปยังประเทศญี่ปุน 
       Mjc    คือ   มูลคาการนําเขากลวยไมของประเทศญี่ปุน 
       Mj    คือ   มูลคาการนําเขาของสินคาทั้งหมดของประเทศญี่ปุน 
        c  คือ   สินคาที่นํามาศึกษาในที่นี้ คือ กลวยไม 
         i  คือ   ประเทศผูสงออก ไดแก ประเทศไทย สิงคโปร มาเลเซีย และไตหวัน                   
         j  คือ   ประเทศผูนําเขา คือ ประเทศญี่ปุน 
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 ถาคา RCAic    >   1   แสดงวา ประเทศ i มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงดอกกลวยไม
ไปยังตลาดประเทศญี่ปุน 
 ถาคา RCAic      =   1   แสดงวา ประเทศ i มีความทัดเทียมในการสงดอกกลวยไมไปยังตลาด
ประเทศญี่ปุน เมื่อเทียบกับประเทศอื่นทั่วโลก 
 ถาคา RCAic    <   1   แสดงวา ประเทศ i ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงดอก
กลวยไมไปยังตลาดประเทศญี่ปุน 
     (2) การศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคกลวยไมไทยในประเทศญี่ปุน โดยใชวิธีทางเศรษฐมิติ
ดวยวิธี Ordinary Least Squares: OLS ในรูป Log Linear Model มาประมาณคาสัมประสิทธิ์ตางๆ ตาม
แบบจําลองดังตอไปนี้ 
 

ln Qt   =   a0 + a1 ln PTH + a2 ln PMA + a3 ln Y + a4 ln EX 
 

โดยกําหนดให 
   a0  คือ  คาคงที่ 
   Qt  คือ  ปริมาณการสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยไปยังญี่ปุน (ตัน) 
   PTH  คือ  ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยไปยังญี่ปุน (บาท: ตัน) 
   PMA  คือ  ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของมาเลเซียไปยังญี่ปุน (บาท: ตัน) 
     Y    คือ  รายไดประชาชาติของญี่ปุน (พันลานเยน) 
     EX    คือ  อัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทตอเงินเยนญี่ปุน (บาท: 100 เยน) 
 

 3. สมมติฐานของการศึกษา 
      การศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคกลวยไมไทยในประเทศญี่ปุน มีสมมติฐานในการศึกษา 
ดังนี ้
    (1)  ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทยไปยังประเทศญี่ปุน มีความสัมพันธในทิศทาง
ตรงกันขามกับปริมาณการสงออกดอกกลวยไมของไทย 

    (2)  ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศมาเลเซียไปยังประเทศญี่ปุน มีความสัมพันธใน
ทิศทางเดียวกันกับปริมาณการสงออกดอกกลวยไมของไทย 

    (3)  รายไดประชาชาติของประเทศญี่ปุน มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับปริมาณการสงออก
กลวยไมตัดดอกของไทย 

    (4)  อัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา สกุลบาทไทยตอเงินเยนของญี่ปุน มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน
กับปริมาณการสงออกดอกกลวยไมของไทยไปประเทศญี่ปุน 

 
ผลการวิเคราะห 
 1. ผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index: RCA) ในการสงออกกลวยไมตัดดอกไปประเทศญี่ปุน เปรียบเทียบระหวางประเทศไทย สิงคโปร 
มาเลเซีย และไตหวัน โดยใชขอมูลการสงออกรายป ระหวางป พ.ศ. 2541-2551 ซึ่งสามารถคํานวณคา RCA 
ของการสงออกกลวยไมของประเทศไทยและประเทศคูแขง เชนมาเลเซีย สิงคโปรและไตหวัน ดังแสดงใน
ตารางที่ 3 ซึ่งสรุปประเด็นไดดังนี้ 
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 ประเทศไทย 
 คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ที่คํานวณได พบวา ประเทศไทยมีคา RCA 
มากกวา 1 มาโดยตลอด ต้ังแตป พ.ศ. 2541-2551 โดยมีคา RCA สูงสุด เทากับ 6.808 ในป พ.ศ. 2541 
แสดงวา ประเทศไทยอยูในฐานะที่มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคากลวยไมตัดดอกในประเทศญี่ปุน 
แตทิศทางของความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคากลวยไมของประเทศไทยในประเทศญี่ปุนไดลดลง
อยางตอเนื่อง 
 

ตารางที่ 3 คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของการสงออกกลวยไมของประเทศไทย 
สิงคโปร มาเลเซีย และไตหวันไปยังประเทศญี่ปุน ระหวางป พ.ศ. 2541-2551 
 

   ป            RCAไทย               RCA สิงคโปร          RCA มาเลเซีย         RCA ไตหวัน 
  2541           6.808                 3.200            0.780        1.686 
  2542    6.328        2.410              0.943         1.959 
  2543    6.076        2.407              1.000         1.276 
  2544    5.352        2.355              1.598         1.545 
  2545    5.114        1.933              2.246         1.880 
  2546    4.658        1.794              3.036         2.342 
  2547    4.127        1.591              4.623          2.503 
  2548    4.053        1.359               6.319         2.293 
  2549    4.343        0.536               7.648         2.141 
  2550    4.573        0.433               7.360        1.878 
  2551    4.317        0.361               7.102         2.410 
 

 ประเทศสิงคโปร 
 คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ที่คํานวณได พบวา ประเทศสิงคโปรมีคา RCA 
มากกวา 1 ในชวงป พ.ศ. 2541-2548 แสดงวา ในชวงเวลาดังกลาวประเทศสิงคโปรอยูในฐานะที่มีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคากลวยไมตัดดอกในประเทศญี่ปุน แตอยางไรก็ตาม ความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบของการสงออกกลวยไมไปยังประเทศญี่ปุนไดลดลงอยางตอเนื่อง และ ในชวงป พ.ศ. 2549-2551 
พบวา คา RCA นอยกวา 1 แสดงวา ประเทศสิงคโปรไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคากลวยไม
ตัดดอกในประเทศญี่ปุน  
 

 ประเทศมาเลเซีย  
 คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ที่คํานวณได พบวา ประเทศมาเลเซียมีคา RCA 
นอยกวา 1 ในชวงป พ.ศ. 2541-2542 แสดงวา ประเทศมาเลเซียไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ชวงเวลาดังกลาว และมีคา RCA เทากับ 1 ในป พ.ศ. 2543 แสดงวา ประเทศมาเลเซียมีความทัดเทียมในการ
ผลิตสินคากลวยไมตัดดอก เมื่อเทียบกับประเทศอื่นทั่วโลก นอกจากนี้ ต้ังแตป พ.ศ.2544 เปนตนมา ประเทศ
มาเลเซียมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกกลวยไมไปยังประเทศญี่ปุนเพ่ิมขึ้นอยางเดนชัด ซึ่ง
พิจารณาจากคา RCA มากกวา 1 โดยคาดังกลาวเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องและกลายเปนประเทศที่มีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวาประเทศไทย สิงคโปรและไตหวัน  
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 ประเทศไตหวัน 
 คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ที่คํานวณได พบวา ประเทศไตหวันมีคา RCA 
มากกวา 1 มาโดยตลอด ต้ังแตป พ.ศ. 2541-2551 แสดงวา ประเทศไตหวันอยูในฐานะที่มีความไดเปรียบ
โดยเปรียบเทียบในสินคากลวยไมตัดดอกในประเทศญี่ปุน แตอยางไรก็ตามประเทศไตหวันยังมีความ
ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบนอยกวาประเทศไทยและประเทศมาเลเซีย 
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การเปล่ียนแปลงของคา RCA ของประเทศไทย สิงคโปร มาเลเซีย และไตหวัน ในตลาดประเทศญี่ปุน 
ระหวางป พ.ศ. 2541-2551 
 

 

 กลาวโดยสรุป ในบรรดาประเทศคูแขงที่สงออกกลวยไมไปตลาดญี่ปุน อันไดแก สิงคโปร มาเลเซีย 
และไตหวัน พบวามาเลเซียมีแนวโนมไดเปรียบเพ่ิมขึ้นมากที่สุด และในชวง 5 ปหลังมีความไดเปรียบ
มากกวาไทยอยางเห็นไดชัด ในขณะที่ไตหวันก็มีพัฒนาการที่ดี 
 

 2. ผลการวิเคราะหปจจัยที่กําหนดอุปสงคกลวยไมตัดดอกของไทยในประเทศญี่ปุน 
       การวิเคราะหปจจัยที่มีผลกระทบตอกลวยไมตัดดอกของไทยในประเทศญี่ปุน เพ่ือหา
ความสัมพันธระหวางปริมาณอุปสงคกลวยไมไทยในญี่ปุน  กับ ปจจัยทางเศรษฐกิจที่กําหนดอุปสงค ไดแก 
ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยไปยังญี่ปุน ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของมาเลเซียไปยังญี่ปุน รายได
ประชาชาติของญ่ีปุน และอัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทตอเงินเยน ขอมูลที่ใชในการศึกษาเปนขอมูลราย
ไตรมาส ต้ังแตป พ.ศ. 2541 ไตรมาส 1 ถึง ป พ.ศ. 2552 ไตรมาส 1 รวมระยะเวลา 45 ไตรมาส ไดประมาณ
คาโดยวิธ ีOrdinary Least Squares:  OLS ในรูป Log Linear Model สมการปรากฏผล ดังนี้ 
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     ln Qt   =   20.5959 – 2.3132ln PTH – 0.3252ln PMA + 1.1372ln Y + 1.0287ln EX  
        (2.1489)    (-9.4459)***     (-1.7357)***      (1.6338)       (3.2454)*** 
      R2      =  0.6952  F-statistic         =  22.8136 
   Adjusted R2     =  0.6647  Durbin-watson stat        =  1.6681 
 

หมายเหตุ : คาในวงเล็บ คือ คา t-statistic ของคาสัมประสิทธิ์ตัวแปรอิสระ 
          *** มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
 
 จากผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตออุปสงคกลวยไมตัดดอกของไทยในประเทศญี่ปุน ผลการทดสอบ
จากคา F-statistic ปรากฏวา มีนัยสําคัญทางสถิติรอยละ 99 ปจจัยตางๆ ในแบบจําลองตัวแปรอิสระสามารถ
อธิบายตัวแปรตาม คือ ปริมาณการสงออกกลวยไมของไทยได รอยละ 69.5 (Adjusted R-squared) 
นอกจากนี้ ในการทดสอบคาสหสัมพันธในตัวแปร (Autocorrelation) จากคา Durbin-watson stat มีคาเทากับ 
1.6681 ซึ่งอยูในชวงที่ไมเกิดปญหาความสัมพันธกันภายในระหวางตัวแปร  
 

 การทดสอบคานัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธิ์ดวย (t-statistic) ของตัวแปรพบวา 
 1. ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยไปยังญี่ปุน มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับปริมาณ   
อุปสงคกลวยไมไทยในญี่ปุน โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น
รอยละ 99 โดยมีคาสัมประสิทธิ์เทากับ - 2.3132 หมายความวา เมื่อราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของไทย
เปล่ียนแปลงไปรอยละ 1 จะทําใหปริมาณอุปสงคกลวยไมไทยในญี่ปุนเปล่ียนแปลงไปรอยละ 2.3132 ใน
ทิศทางตรงกันขาม โดยที่ปจจัยอื่นคงที่ 
 2. ราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของมาเลเซียไปยังญี่ปุน มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับ
ปริมาณอุปสงคกลวยไมไทยในญี่ปุน ซึ่งไมเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับ
ความเชื่อมั่นรอยละ 99 โดยมีคาสัมประสิทธิ์เทากับ - 0.3252 หมายความวา เมื่อราคาสงออกกลวยไมตัดดอก
ของมาเลเซียเปล่ียนแปลงไปรอยละ 1 จะทําใหปริมาณอุปสงคกลวยไมไทยในญี่ปุนเปล่ียนแปลงไปรอยละ 
0.3252 ในทิศทางตรงขาม โดยที่ปจจัยอื่นคงที่ แสดงวากลวยไมไทยไมทดแทนกับกลวยไมของมาเลเซีย 
ทั้งนี้เนื่องมาจากประเทศญี่ปุนไดใหความสําคัญกับมาตรฐานและคุณภาพของกลวยไมเปนสําคัญ ราคาของ
กลวยไมจะกําหนดจากมาตรฐานและคุณภาพของกลวยไม เชนมีการกําหนดความยาวของชอโดยประมาณชอ
ยาว 60%  ในแตละชอ ควรมีจํานวนดอกบานมากกวา 60% และตองมีดอกบานที่สม่ําเสมอทั้งฤดูกาล (จะย่ิง
ชอบมากหากบานระหวาง 70-80%) และมีกานชอแข็งแรง ซึ่งประเทศมาเลเซียสามารถผลิตกลวยไมไดตาม
มาตรฐานอยางสม่ําเสมอและตอเนื่อง มากกวาประเทศไทย 
 3.  รายไดประชาชาติของญี่ปุน มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับปริมาณอุปสงคกลวยไมไทย 
โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว แตไมมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยมีคาสัมประสิทธิ์เทากับ 1.1372 หมายความ
วา เมื่อรายไดประชาชาติของญี่ปุนเปล่ียนแปลงไปรอยละ 1 จะทําใหปริมาณการสงออกกลวยไมตัดดอกของ
ไทยเปล่ียนแปลงไปรอยละ 1.1372 ในทิศทางเดียวกัน โดยที่ปจจัยอื่นคงที่ 
 4.  อัตราแลกเปลี่ยนระหวางเงินบาทตอเงินเยน มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับปริมาณ
อุปสงคกลวยไมไทยในญี่ปุน  โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความ
เชื่อมั่นรอยละ 99 โดยมีคาสัมประสิทธิ์เทากับ 1.0287 หมายความวา เมื่ออัตราแลกเปลี่ยนเปล่ียนแปลงไป
รอยละ 1 จะทําใหปริมาณการสงออกกลวยไมตัดดอกของไทยเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1.0287 ในทิศทาง
เดียวกัน โดยที่ปจจัยอื่นคงที่ 
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สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 
  1.  สรุปผลการศึกษา 
      จากการศึกษาความสามารถในการแขงขันการสงออกและปจจัยที่มีผลตออุปสงคกลวยไมไทย
ในประเทศญี่ปุน ไดผลสรุปที่สําคัญดังนี้ 
1.1 จากผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ    พบวา      ประเทศไทยมีความไดเปรียบโดย 
เปรียบเทียบลดลง แสดงใหเห็นวา ไทยกําลังสูญเสียความสามารถในการสงออกสินคากลวยไมตัดดอกไป
ตลาดประเทศญี่ปุน ซึ่งในตลาดญี่ปุน ไทยตองแขงขันกับประเทศมาเลเซีย และไตหวัน ผูสงออกกลวยไมของ
ไทยตองเผชิญกับการแขงขันที่รุนแรงในประเทศญี่ปุน ซึ่งตลาดญี่ปุนมีความตองการกลวยไมที่มีคุณภาพ มี
ความแปลกใหม และมีความหลากหลาย 
1.2  จากการศึกษา    พบวาปจจัยที่กําหนดอุปสงคกลวยไมตัดดอกของไทยในประเทศญี่ปุน   คือราคา 
สงออกกลวยไมตัดดอกของประเทศไทย และอัตราแลกเปล่ียนระหวางเงินบาทตอเงินเยน ทั้งนี้ จากการศึกษา
พบวาคาความยืดหยุนของอุปสงคการสงออกตอราคาสงออกกลวยไมตัดดอกของไทย คาความยืดหยุนของ
อุปสงคการสงออกตอรายไดประชาชาติของประเทศญี่ปุนและคาความยืดหยุนของอุปสงคการสงออกตออัตรา
แลกเปล่ียนระหวางเงินบาทกับเงินเยน มีคาเทากับ  -2.3132   1.1372 และ 1.0287 ตามลําดับ 
 

  2.  ขอเสนอแนะ 
   2.1 จากผลการศึกษา คาความยืดหยุนของอุปสงคกลวยไมไทยในญี่ปุนตอราคาสงออก
กลวยไมของประเทศมาเลเซียไปญี่ปุน เทากับ - 0.3252 แสดงวา กลวยไมไทยไมทดแทนกับกลวยไมของ
มาเลเซีย ในขณะเดียวกัน คา RCA ของมาเลเซียก็เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ จนมีความไดเปรียบมากกวาไทย ดังนั้น
ประเทศไทยตองพัฒนาและเรงปรับปรุงพันธุ พรอมทั้งคิดคนพันธุกลวยไมใหมๆ ทั้งในดานสีสัน และรูปทรง 
สรางเทคโนโลยีที่ทําใหกลวยไมมีคุณภาพมากขึ้นกวาที่เปนอยู เพ่ือตอบสนองความตองการของผูบริโภค และ
เนนรสนิยมของผูบริโภคเปนหลัก นอกจากนี้ ผูสงออกของไทยควรจะทําการโฆษณา ประชาสัมพันธให
กลวยไมเปนที่รูจักของผูบริโภคในตางประเทศมากขึ้น เพ่ือเปดตลาดใหม และขยายฐานตลาดเดิมเพ่ิมขึ้น 
พรอมทั้งเพ่ิมชองทางในการจัดจําหนายใหมากขึ้น เพ่ือใหลูกคามีโอกาสสั่งซื้อกลวยไมไดอยางสะดวกและ
รวดเร็วขึ้น 
   2.2 ตองสราง “จิตนิยม”ใหกับเกษตรกรและผูประกอบการธุรกิจสงออกกลวยไมใหมีการผลิต
กลวยไมที่มีคุณภาพเพื่อใหเกิดคุณคาในตัวสินคาและผลิตใหไดมาตรฐานอยางสม่ําเสมอและอยางตอเนื่องเพ่ือ
สรางความไววางใจและความนาเชื่อถือแกลูกคา  
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