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บทคัดยอ 
 จากศักยภาพความพรอมดานทรัพยากรธรรมชาติ และ ภาพลักษณของประเทศที่โดดเดนในเรื่อง
ของอาหาร วัฒนธรรมประเพณี  สุขภาพและการแพทย  ตลอดจน อัธยาศัยและความเปนมิตรของชาวไทย 
ถือเปนแกนสมรรถนะของประเทศไทยที่ดึงดูดนักทองเที่ยวชาวตางชาติ ทําใหในปจจุบันอุตสาหกรรมการ
ทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญตอการเจริญเติบโตของระบบเศรษฐกิจไทยอยางมาก  เพราะเปนแหลงที่มาของ
รายไดในรูปเงินตราตางประเทศจากการใชจายของนักทองเที่ยว รัฐบาลก็ไดตระหนักถึงความสําคัญและ
จําเปนของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จึงบรรจุการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเท่ียวเขาไวในแผนพัฒนา
เศรษฐกิจของประเทศ 
 การวิจัยนี้  มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาเปรียบเทียบปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของการมาทองเที่ยว
ในประเทศไทยของนักทองเที่ยวจากประเทศญี่ปุน สหราชอาณาจักร และ  สหรัฐอเมริกา  โดยใชขอมูล
อนุกรมเวลารายปต้ังแต พ.ศ. 2530 – พ.ศ.2551 รวม 22 ป และวิเคราะหดวยวิธีกําลังสองนอยที่สุด Ordinary 
Least Square (OLS) ในรูปสมการลอการิทึม พบวา ปจจัยคาใชจายเฉล่ียตอวัน (AE) ไมมีนัยสําคัญตอ
อุปสงคของนักทองเที่ยวประเทศญี่ปุนและสหรัฐอเมริกา สวนงบประมาณการสงเสริมการทองเที่ยว (BUDG) 
ไมมีนัยสําคัญตออุปสงคของนักทองเที่ยวประเทศสหราชอาณาจักรและเมื่อเปรียบเทียบทั้ง 3 ประเทศแลว
พบวา จํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรมีความออนไหวตอผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัว
ประชากร (GDP per capita) อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ (ER) และคาใชจายเฉล่ียตอวัน (AE) มากที่สุด 
สวนจํานวนนักทองเที่ยวญี่ปุนมีความออนไหวตองบประมาณการสงเสริมการทองเที่ยว (BUDG) และจํานวน
นักทองเที่ยวในปที่ผานมา (Qt-1) มากที่สุดและนักทองเที่ยวสหรัฐอเมริกามีความออนไหวตอวิกฤตทาง
การเมืองมากที่สุด  
 

คําสําคัญ :  อุปสงค  อุตสาหกรรมการทองเที่ยว 
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Abstract 
  

 Thailand is known to have favorable natural and cultural resources for tourism. Among 
them are beautiful landscapes, unique heritages, exotic foods, and culture.The country is also known 
for its herbal medicine and healthcare, which have long been practiced in the country for centuries. 
Thai people are naturally friendly and hospitable to foreigners.  All these factors make Thailand 
competitive in the world’s tourism industry. Tourism has always been an important industry in the 
Thai economy, generating a huge amount of foreign exchange earnings and providing a major 
source of employment.  It’s indeed a main source for economic growth for the country. 
 This paper is to present a comparative study of Thailand’s tourism demands of Japan, 
United Kingdom, and the United States.  These three countries are Thailand’s main tourism markets, 
which account from more than half of the total number of tourist arrivals each year.  The study 
employs the OLS method to estimate the tourism demand for each market by using the available 
annual data from 1987 to 2008. The demand estimation is based on a log-linear multiple regression 
model one with explanatory variables of GDP per capita, real exchange rate, tourists’ average 
spending per day, tourism promotion budget. The study also includes a dummy variable to indicate a 
time period of political crisis during the period of the study. The regression result finds that there is 
no statistical significance for tourists’ average spending for the U.S. and Japan tourism demands. It’s 
also found that the tourism promotion budget is not statistically significant in the U.K. tourism 
demand. However, the U.K. tourists are found to be most responsive to GDP per capita, average 
daily spending, and real exchange rate, as compared with those from Japan and the U.S.  Japanese 
tourists are found to be most responsive to tourist promotion budget and the lagged number of 
tourists.  The American tourists are found most responsive to political crisis. 
 

Keywords : Demand , Tourism Industry 
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บทนํา 
 จากศักยภาพความพรอมดานทรัพยากรธรรมชาติและภาพลักษณของประเทศที่โดดเดนในเรื่อง
ของอาหาร วัฒนธรรมประเพณี  สุขภาพและการแพทย  ตลอดจน อัธยาศัยและความเปนมิตรของชาวไทย  
ถือเปนแกนสมรรถนะ  (core  competency )  ของประเทศไทยในการดึงดูดนักทองเที่ยวชาวตางชาติ  ทําให
ในปจจุบันอุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีบทบาทสําคัญตอการเจริญเติบโตของระบบเศรษฐกิจไทยอยางมาก  
เพราะเปนแหลงที่มาของรายไดในรูปเงินตราตางประเทศจากการใชจายของนักทองเที่ยว ซึ่งกอใหเกิด
ผลกระทบเชื่อมโยงในรูปของการสรางงาน  การจางงาน  สรางรายไดแกคนในทองถ่ินที่อยูในพ้ืนที่เปาหมาย
ของการทองเที่ยวและรัฐบาลก็ไดตระหนักถึงความสําคัญและจําเปนของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว จึงบรรจุ
การพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวเขาไวในแผนพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ 
 จากตารางที่ 1  จะเห็นไดวาตั้งแตป พ.ศ. 2540 – 2550 แนวโนมของนักทองเที่ยวตางชาติที่เดิน
ทางเขามาในประเทศไทยมีจํานวนเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องซึ่งทําใหอุตสาหกรรมการทองเที่ยว สามารถนํารายได
เขาประเทศเปนจํานวนมาก 
 ตารางที่ 1 จํานวนนักทองเที่ยวและรายไดจากการทองเที่ยวระหวางประเทศของประเทศ
ไทยระหวางป พ.ศ. 2540-2550 
 

ป จํานวนนักทองเท่ียว(คน) รายไดจากนักทองเที่ยว(ลานบาท) 

2540 7,221,345 220,754 
2541 7,764,930 242,177 
2542 8,580,332 253,081 
2543 9,508,623 285,272 
2544 10,061,950 299,047 
2545 10,799,067 323,484 

2546 10,004,453 309,269 
2547 11,650,703 384,360 

2548 11,520,981 367,380 
2549 13,820,000 482,739 
2550 14,464,200 547,781 

 

ที่มา : การทองเที่ยวแหงประเทศไทย กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา 
 
 จากขอมูลซึ่งการทองเที่ยวแหงประเทศไทยไดสํารวจไวดังตารางที่ 2 พบวาตลาดนักทองเที่ยวที่
สําคัญของไทย ไดแก ตลาดนักทองเที่ยวจากประเทศในแถบเอเชียตะวันออก และ ประเทศในแถบยุโรป แต
จากตารางที่ 3 พบวานักทองเที่ยวประเทศสหราชอาณาจักร ญี่ปุนและสหรัฐอเมริกา เขามาทองเที่ยวและ นํา
รายไดเขามาในประเทศไทยในอันดับ 1, 2 และอันดับ 3 ตามลําดับ    
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ตารางที่ 2  จํานวนนักทองเที่ยวที่เขามาในประเทศไทย จําแนกตามประเทศถิ่นท่ีอยู ปพ.ศ. 2546 – 2550 
 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 Country 
รวม 10,082,109 11,737,249 11,567,341 13,828,790 14,464,228 Total 

เอเชียตะวันออก 6,199,719   7,070,821   6,711,602   7,944,758   7,981,205    East Asia 
กลุมอาเซียน 2,654,502   2,936,640   3,104,340   3,556,989   3,755,554    Asean 
บรูไน 17,694   14,351   15,419   12,713   12,430    Brunai 
กัมพูชา 74,194   99,014   112,594   125,343   108,776   Cambodia 
อินโดนีเซีย 167,726   201,635   186,797   218,172   233,919   Indonesia 
ลาว 104,576   116,492   208,132   282,247   521,062    Laos 
มาเลเซีย 1,340,193   1,391,374   1,342,988   1,578,884   1,551,959   Malaysia 
พมา 37,359   46,194   56,518   67,059   75,183   Myanmar 
ฟลิปปนส 143,412   173,618   188,518   202,314   198,873   Philippines 
สิงคโปร 633,805   737,652   797,782   818,415   799,100   Singapore 
เวียดนาม 135,543   156,310   195,592   251,842   254,252   Vietnam 
จีน 624,923   780,046   762,388   1,033,394   1,003,141   China 
ฮองกง 657,458   664,945   441,458   463,674   448,057   Hong Kong 
ญี่ปุน 1,026,287   1,194,420   1,188,871   1,294,233   1,248,700   Japan 
เกาหลี 695,034   910,887   816,501   1,101,601   1,075,516   Korea 
ไตหวัน 525,916   560,169   378,047   473,451   427,033   Taiwan 
อ่ืน ๆ 15,599   23,714   19,997   21,416   23,204   Others 
ยุโรป 2,283,913   2,647,702   2,708,102   3,324,846   3,689,770     Europe 
ออสเตรีย 47,602   52,066   54,335   76,780   74,150   Austria 
เบลเยียม 50,978   53,566   55,881   66,852   69,042   Belgium 
เดนมารก 80,184   89,673   99,939   124,364   135,006   Denmark 
ฟนแลนด 63,060   72,227   80,945   112,061   138,332   Finland 
ฝรั่งเศส 220,659   252,453   261,672   320,065   351,651   France 
เยอรมันนี 389,293   449,756   445,155   509,163   537,200   Germany 
ไอรแลนด -    -    -    -    68,219   Ireland 
อิตาลี 93,079   119,636   114,457   143,404   158,923   Italy 
เนเธอรแลนด 130,867   137,583   146,692   174,422   183,347   Netherlands 
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ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 Country 
รวม 10,082,109 11,737,249 11,567,341 13,828,790 14,464,228 Total 

นอรเวย 71,376   77,683   84,799   101,998   110,076   Norway 
รัสเซีย 90,722   118,966   107,055   190,838   279,771   Russian 
สเปน 31,927   52,386   52,361   73,827   84,714   Spain 
สวีเดน 210,882   223,028   223,484   307,446   374,320   Sweden 
สวิตเซอรแลนด 116,327   129,352   127,369   145,864   152,022   Switzerland 
สหราชอาณาจักร 550,087   634,786   685,077   746,115   746,422   United Kingdom 
กลุมยุโรปตะวันออก 58,020   70,413   65,072   95,315   131,338   East Europe 
อ่ืน ๆ 78,850   114,128   103,809   136,332   95,237   Others 
อเมริกา 586,147   702,668   745,494   825,862   817,564   The Americas 
อารเจนตินา 1,585   3,018   2,691   3,814   5,611   Argentina 
บราซิล 4,660   6,275   6,609   8,928   11,026   Brazil 
แคนาดา 97,861   107,507   125,454   149,950   149,763   Canada 
สหรัฐอเมริกา 469,165   566,717   591,114   641,390   623,638   U.S.A. 
อ่ืน ๆ 12,876   19,151   19,626   21,780   27,526   Others 
เอเชียใต 391,064   469,099   519,174   605,261   685,574     South Asia 
บังกลาเทศ 57,788   59,548   46,222   44,084   47,999   Bangladesh 
อินเดีย 230,790   300,634   352,965   429,748   506,237   India 
เนปาล 22,424   23,557   24,550   23,206   20,538   Nepal 
ปากีสถาน 30,928   37,686   41,020   45,124   47,761   Pakistan 
ศรีลังกา 38,354   34,294   39,380   47,451   44,239   Sri Lanka 
อ่ืน ๆ 10,780   13,380   15,037   15,648   18,800   Others 
โอเชียเนีย 347,849   471,481   504,487   627,626   731,283   Oceania 
ออสเตรเลีย 284,749   396,950   423,825   538,811   638,126   Australia 
นิวซีแลนด 60,545   71,608   77,717   86,762   89,928   New  Zealand 
อ่ืน ๆ 2,555   2,923   2,945   2,053   3,229   Others 
ตะวันออกกลาง 206,234   292,690   305,566   406,015   453,891   Middle East 
อียิปต 5,237   8,717   7,825   11,552   12,268   Egypt 
อิสราเอล 64,714   89,805   92,179   117,664   123,012   Israel 
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ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 Country 
รวม 10,082,109 11,737,249 11,567,341 13,828,790 14,464,228 Total 

คูเวต 21,411   33,359   32,020   38,890   35,083   Kuwait 
ซาอุดีอาระเบีย 10,085   11,841   13,219   23,878   24,246   Saudi Arabia 
สหรัฐอาหรับ 
เอมิเรตส 

40,541   62,639   65,885   87,099   98,122   
United Arab 
Emirates 

อ่ืน ๆ 64,246   86,329   94,438   126,932   161,160   Others 
แอฟริกา 67,183   82,788   72,916   94,422   104,941   Africa 
สาธารณรัฐ 
แอฟริกาใต 

34,571   40,745   33,137   43,445   46,269   
Republic of 
South Africa 

อ่ืน ๆ 32,612   42,043   39,779   50,977   58,672   Others 
 
  ที่มา : การทองเที่ยวแหงประเทศไทย กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา 
 
ตารางที่ 3 รายไดท่ีมากที่สุดจากนักทองเที่ยวระหวางประเทศตามถิ่นท่ีอยู 10 อันดับ ป พ.ศ.2549 

ลําดับท่ี ประเทศถิ่นท่ีอยู รายไดจากนักทองเท่ียว (ลานบาท) 
1 สหราชอาณาจักร 42,577.76 

2 ญี่ปุน 39,388.10 

3 สหรัฐอเมริกา 36,870.40 

4 เกาหลี 32,464.35 

5 มาเลเซีย 30,905.00 

6 จีน 26,890.26 

7 เยอรมนี 26,854.48 

8 ออสเตรเลีย 25,939.32 

9 สิงคโปร 18,232.30 

10 ฝรั่งเศส 17,540.77 

 รวม 482,319.77 
 

 ที่มา : การทองเที่ยวแหงประเทศไทย  กระทรวงการทองเที่ยวและกีฬา 

 อยางไรก็ตาม จากสาเหตุสภาวะเศรษฐกิจของโลกตกต่ําตั้งแตปพ.ศ. 2540  ไดสงผลกระทบตอ
เศรษฐกิจไทยอยางรุนแรงประกอบกับภาวะการแขงขันดานแหลงทองเท่ียวของประเทศคูแขงไดแก มาเลเซีย 
สิงคโปร ฯ  รวมทั้งปญหาวิกฤตทางการเมือง  เปนปจจัยสําคัญที่สงผลกระทบตออุตสาหกรรมการผลิตของไทย  
โดยเฉพาะอยางยิ่งอุตสาหกรรมการทองเที่ยว  สงผลตอธุรกิจที่พ่ึงพานักทองเที่ยวเปนหลัก ไดแกโรงแรม  
สถานที่พัก  ภัตตาคาร  รานอาหาร รานขายของที่ระลึกและสินคาพ้ืนเมือง  หางสรรพสินคา  ธุรกิจบริการนําเที่ยว 
สถานที่ทองเที่ยว รวมท้ังธุรกิจบริการตางๆ 
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 จากที่กลาวมาขางตนจะเห็นไดวาการทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมที่มีความสําคัญตอระบบ
เศรษฐกิจของประเทศไทยเปนอยางยิ่ง  ผูวิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตออุปสงคของ
นักทองเที่ยวที่เดินทางเขามายังประเทศไทยโดยเปรียบเทียบ  3 ประเทศไดแก ประเทศสหราชอาณาจักร 
ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา ทั้งนี้เพ่ือนําผลที่ไดจากการศึกษามาประกอบการพิจารณาวาหนวยงานที่เกี่ยวของทั้ง
ภาครัฐบาลและภาคเอกชน จะวางแผนเชิงกลยุทธอยางไร เพ่ือใหมีนักทองเที่ยวตางชาติ สนใจเดินทางเขามา
ทองเที่ยวในประเทศไทยมากขึ้น 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาถึงปจจัยตางๆที่มีผลกระทบตออุปสงคของนักทองเท่ียวจากตางชาติที่เดินทางมา

เที่ยวในประเทศไทย  โดยเปรียบเทียบ 3 ประเทศ  
 2. เพ่ือดูความออนไหวของอุปสงคของนักทองเที่ยวจากแตละประเทศที่มีตอปจจัยสําคัญ  
 3. เพ่ือเปนแนวทางในการวางแผนเชิงกลยุทธเพ่ือสรางศักยภาพและขีดความสามารถในการ

แขงขันของอุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทย  
 
ทฤษฏีและวรรณกรรมเกี่ยวของ 
 ทฤษฏีท่ีใชในการศึกษา   
 1.  อุปสงค (Demand) 
 “อุปสงค” หมายถึง  ปริมาณความตองการซื้อสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งของผูบริโภค ใน
แตละระดับราคา ณ เวลาใดเวลาหนึ่ง  ความตองการในแงของอุปสงคเปนความตองการท่ีมีอํานาจซื้อ  และมี
ความเต็มใจที่จะจาย 
 ฟงกชั่นอุปสงค จะแสดงถึงความสัมพันธระหวางปริมาณสินคาและบริการที่มีตอปจจัยตางๆที่มี
อิทธิพลตออุปสงค  ไดแก ราคาสินคาหรือบริการ  รายได รสนิยมของผูบริโภค ราคาสินคาที่เกี่ยวของ 
นโยบายของรัฐบาล  ฤดูกาล  เปนตน    ฟงกชันอุปสงคเขียนไดดังนี้             
 Qda    =    f (Pa , I , T , Pb , S ......etc) 
 Qda    =    ปริมาณความตองการซื้อสินคาหรือบริการ a 
 Pa       =    ราคาสินคาหรือบริการ a                       
 I          =     รายไดของผูบริโภค 
 T        =     รสนิยมของผูบริโภค                            
 Pb       =     ราคาสินคาอื่นที่เกี่ยวของ 
 S         =     ฤดูกาล 
 ทั้งนี้ สมมติวาผูบริโภคเปนผูที่มีเหตุผล (Rational) ในการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาและบริการ
เพ่ือใหไดรับความพึงพอใจสูงสุด 
 
 อุปสงคการทองเที่ยว 
             ฟงกชั่นอุปสงคการทองเที่ยวแสดงถึงความสัมพันธระหวางจํานวนของนักทองเที่ยวที่มีตอปจจัยตางๆ 
ที่มีอิทธิพลตออุปสงคของการมาทองเที่ยว ไดแก  รายไดของนักทองเที่ยว   อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราประเทศ  
การโฆษณาเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวของประเทศนั้น  คาใชจายในการทองเที่ยว  ฤดูกาลของการทองเที่ยว  
เหตุการณที่เกิดขึ้นในประเทศซึ่งเปนแหลงทองเที่ยว ฟงกชันอุปสงคการทองเที่ยวดังกลาวเขียนไดดังนี้            
         Q    =    f (GDP  p e r  c a p i t a ,   ER ,  BUDG ,  AE ,  S ,DUMMY )  
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  2.  ความยืดหยุนของอุปสงค 
  ความยืดหยุนของอุปสงค หมายถึง คาที่ใชวัดอัตราการเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงค ณ  ขณะใด
ขณะหนึ่งตออัตราการเปลี่ยนแปลงของปจจัยที่เปนตัวกําหนดอุปสงคของสินคานั้น   หรือเขียนใหมไดดังนี้ 
 

ความยืดหยุนของอุปสงค     =   
ณอุปสงคกําหนดปริมางปจจัยท่ี ี่ยนแปลงขอ ัตราการเปล

ปสงคองปริมาณอุล่ียนแปลงขอัตราการเป
อ

 

  3.2.1 ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได เปนคาที่บอกใหเราทราบวา  ถารายไดของผูบริโภค
เปล่ียนแปลง 1 เปอรเซ็นต  จะมีผลใหปริมาณอุปสงค เปล่ียนแปลงกี่เปอรเซ็นต   
  3.2.2 ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา  เปนคาที่บอกใหเราทราบวา ถาราคาของสินคา
เปล่ียนแปลง 1 เปอรเซ็นต จะมีผลใหปริมาณอุปสงคของสินคานั้น เปล่ียนแปลงกี่เปอรเซ็นต   
  3.2.3 ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคาชนิดอ่ืน เปนคาที่บอกใหเราทราบวา ถาราคา
ของสินคาชนิดอื่นเปล่ียนแปลง 1 เปอรเซ็นต จะมีผลใหปริมาณอุปสงคของสินคาที่พิจารณาเปล่ียนแปลงกี่
เปอรเซ็นต   
 
 ความยืดหยุนของอุปสงคก ารท อ ง เที่ ย ว  
 ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเท่ียว  หมายถึง คาที่ใชวัดอัตราการเปลี่ยนแปลงของปริมาณ
อุปสงคการทองเท่ียว ณ ขณะใดขณะหนึ่งตออัตราการเปลี่ยนแปลงของปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดปริมาณอุปสงค
การทองเท่ียว  
 

ความยืดหยุนของอุปสงคการทองเท่ียว (E) = 
ยวารทองเที่าณอุปสงคก กําหนดปริมองปจจัยทีลี่ยนแปลงขอัตราการเป

องเที่ยวปสงคการทองปริมาณอุลี่ยนแปลงขอัตราการเป  
 

     ถา คา E < /-1/   แสดงวาปริมาณอุปสงคการทองเท่ียวมีความออนไหวนอยตอปจจัยท่ีกําหนด
ปริมาณอุปสงคการทองเท่ียว  
    ถา คา E > /-1/   แสดงวา ปริมาณอุปสงคการทองเท่ียวมีความออนไหวอยางมากตอปจจัยท่ี
กําหนดปริมาณอุปสงคการทองเท่ียว 
  วรรณกรรมที่เกี่ยวของ 
                 ชมพร เอ่ียมศรีทอง (2536) ศึกษาเรื่อง ไดทําการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอการกําหนด
จํานวนนักทองเท่ียวระหวางประเทศที่มาทองเท่ียวในประเทศไทย พบวา ราคาคาใชจายตอคนของ
นักทองเท่ียวระหวางประเทศ  อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหวางประเทศ  รายไดตอหัวของนักทองเท่ียวชาว
ตางประเทศ  จํานวนนักทองเท่ียวระหวางประเทศในปท่ีผานมา  งบประมาณในการสงเสริมการทองเท่ียวจาก
รัฐบาล  ความมั่นคงทางการเมืองของประเทศไทยมีนัยสําคัญในการกําหนดจํานวนนักทองเท่ียวระหวาง
ประเทศจากกลุมทวีปอเมริกา  และญ่ีปุน โอเชียเนีย  ทวีปยุโรป  กลุมอาเซียน  
                      ปวิท   วิชชุลดา (2539) ศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีกําหนดอุปสงคของนักทองเท่ียวระหวางประเทศที่
เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทย พบวา รายไดประชาชาติของนักทองเท่ียวประเทศ ดัชนีราคาผูบริโภคใน
ประเทศไทย งบประมาณรวมที่การทองเท่ียวแหงประเทศไทย มีอิทธิพลตอรายไดจากนักทองเท่ียวระหวาง
ประเทศในประเทศไทย 
                      มาลีรัตน   สุขศรี (2540)  ศึกษาเรื่อง การวิเคราะหอุปสงคของนักทองเที่ยวในภูมิภาคเอเชีย
แปซิกฟกที่เดินทางเขามาประเทศไทยโดยทางอากาศ พบวา จํานวนประชากร มูลคาผลิตภัณฑมวลรวม
ประชาชาติ อัตราคาโดยสารเครื่องบิน ผลการศึกษาพบวา มูลคาผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติตอบุคคลมี
ความสําคัญตอความตองการที่จะเดินทางเขามาทองเท่ียวยังประเทศไทยของนักทองเท่ียวในภูมิภาคนี้มากที่สุด  
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                      ฉัตรชัย   ปานเฟอง (2543) ศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีมีผลตอจํานวนนักทองเที่ยวชาวตางประเทศ
ในประเทศไทย ผลการวิเคราะห พบวา ดัชนีสินคาภายในประเทศไทย อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ 
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศที่แทจริง มีอิทธิพลตอจํานวนนักทองเท่ียวชาวตางประเทศในประเทศไทย 
      สุดารัตน   พันธนิกุล (2545)  ศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีมีผลตอจํานวนนักทองเท่ียวชาว
ตางประเทศในประเทศไทย ผลการวิเคราะห พบวา ดัชนีราคาสินคาภายในประเทศ อัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา
ตางประเทศ การสงเสริมการทองเท่ียวของประเทศไทยแตละชวงเวลา มีอิทธิพลตอจํานวนนักทองเท่ียวชาว
ตางประเทศ  
 
วิธีการวิจัย 
  1. วิธีการวิเคราะห 
การศึกษาใชขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ซ่ึงเปนขอมูลอนุกรมเวลารายปต้ังแต พ.ศ. 2530 – พ.ศ.2551 
รวม 22 ป โดยเลือกศึกษา 3 ประเทศ ซ่ึงเปนนักทองเท่ียวท่ีสรางรายไดแกประเทศไทยมากที่สุด (ตารางที่ 3) 

  1. เปนการวิเคราะหเชิงพรรณนา(Descriptive Method) เปนการศึกษาโดยการอธิบายถึง
โครงสรางของนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทย 
  2.   ทําการศึกษาโดยสรางสมการถดถอยพหูคูณเชิงเสน (Multiple Regression) และการ
วิเคราะหดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุด Ordinary Least Square (OLS) ในรูปสมการลอกการิทึม เพ่ือหา
ความสัมพันธระหวางปจจัยท่ีเปนตัวแปรอิสระกับอุปสงคของนักทองเที่ยวชาวตางประเทศที่เดินทางมา
ทองเท่ียวในประเทศไทย  
  2. แหลงท่ีมาของขอมูล    
                    ขอมูลทุติยภูมิทางสถิติจากเว็บไซต  วารสาร เอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ ของธนาคารแหง
ประเทศไทย  และ การทองเท่ียวแหงประเทศไทย กระทรวงการทองเท่ียวและกีฬา 
  3.  แบบจําลองที่ ใ ช ในการศึ กษา  
  ในการศึกษาไดกําหนดฟงกชั่นอุปสงคของการมาทองเท่ียวระหวางประเทศ ดังน้ี 
  Q i t   =   β 0 +β 1 GDP i t +β 2 ER i t +β 3  BUDG t  +  β 4  AE i t  +  β 5 Q i t - 1  
    +  β 6 DUMMY    
  โ ดยกําหนด ให  
  Qit          =  จํานวนนักทองเท่ียวประเทศ i ท่ีเดินทางเขามาในประเทศไทย ในปท่ี t 
  GDPit =    ผลิตภัณฑมวลรวมประชาชาติตอหัวของประเทศ i ในปท่ี t (GDP per capita) 
  ERit      =    อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศของประเทศ i ในปท่ี t (เงินบาทตอ 1  
    หนวยของเงินตราตางประเทศ) 
  AEit =    คาใชจายเฉล่ียตอวันตอคนในประเทศไทยของนักทองเท่ียวประเทศ i ในปท่ี t  
  BUDGt  =  งบประมาณการสงเสริมการทองเท่ียวของประเทศไทยในปท่ี t 
  Qit-1      =  จํานวนนักทองเท่ียวจากประเทศ i ในปท่ีผานมา 
  DUMMY  =  ตัวแปรหุนท่ีใชแทนเหตุการณพิเศษในเรื่องอุปสงคของนักทองเท่ียวท่ีเดินทาง

มาทองเท่ียวในประเทศไทย โดยที่   D = 0   ไมมีเหตุการณทางการเมือง D = 1   

มีเหตุการณทางการเมือง และ i  = ประเทศของนักทองเท่ียวท่ีเดินทางเขามา
ในประเทศไทยในปท่ี t  โดยที่ i = 1,2,3  1 = ญ่ีปุน 2 = สหราชอาณาจักร                
3 =  สหรัฐอเมริกา  
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สมมติฐานของการศึกษา 
 ในการศึกษาครั้งน้ี เปนการศึกษาความสัมพันธระหวางจํานวนของนักทองเท่ียวระหวางประเทศที่
เดินทางเขามาในประเทศไทยกับปจจัยตางๆ  ท่ีมีอิทธิพลตอจํานวนนักทองเท่ียว  ซ่ึงไดกําหนดสมมติฐาน ดังน้ี 
 1. ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัวประชากร ของประเทศ i มีความสัมพันธกับจํานวน
นักทองเท่ียวประเทศ i ในทิศทางเดียวกัน  เน่ืองจาก เมื่อบุคคลมีรายไดเพ่ิมขึ้น อุปสงคของสินคาและบริการ
อันไดแก การทองเท่ียวจะเพ่ิมขึ้นดวย 
 2. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเที่ยวประเทศ i ใน
ทิศทางเดียวกัน เน่ืองจาด เมื่อคาเงินบาทออน จะทําใหนักทองเท่ียวเห็นวา ราคาของสินคาและบริการอัน
ไดแกการทองเท่ียวไทยลดลง  จึงเดินทางเขามาทองเท่ียวในประเทศไทยเพิ่มขึ้น 
 3. คาใชจายเฉล่ียในประเทศไทยตอวันของนักทองเท่ียว มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียว
ประเทศ i ในทิศทางตรงกันขาม  เน่ืองจาก  เมื่อราคาของสินคาและบริการอันไดแกการทองเท่ียวไทยลดลง    
มูลคาของการใชจายเพ่ือการทองเท่ียวก็จะลดลงดวย รายไดแทจริงเพ่ิมขึ้น   จึงมีผลใหอุปสงคของการ
ทองเท่ียวเพ่ิมขึ้น 
 4. งบประมาณการสงเสริมการทองเท่ียวมีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวประเทศ i ใน
ทิศทางเดียวกัน  เน่ืองจาก ถางบประมาณการสงเสริมการทองเที่ยวเพ่ิมขึ้น จะดึงดูดความสนใจของ
นักทองเท่ียว ใหเดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยมากขึ้น 
 5. จํานวนนักทองเท่ียวประเทศ i  ในปท่ีผานมา มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวประเทศ 
i ในทิศทางเดียวกัน เน่ืองจาก เมื่อถึงฤดูกาลของการทองเท่ียว   คาดวาจํานวนนักทองเท่ียวของประเทศ i  ท่ี
เคยมาในปท่ีแลว  ยอมมีโอกาสกลับมาทองเท่ียวในประเทศไทยในปจจุบัน 
  6. ตัวแปรหุน( DUMMY )เปนตัวแปรที่ใชแทนเหตุการณทางการเมืองในประเทศไทยที่มี
ความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวประเทศ i  ในทิศทางตรงกันขาม  เน่ืองจาก กรณีเกิดเหตุการณไมสงบ 
จะทําใหนักทองเท่ียวรูสึกไมปลอดภัยในการเดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทย   จึงไมเลือกประเทศไทยเปน
เปาหมายในการมาทองเท่ียว 
             โดยที่  D  =  0   ไมมีเหตุการณทางเมือง     ปพ.ศ. 2530 – 2544 และ 2550  
                         D  =  1    มีเหตุการณทางการเมือง        ปพ.ศ.  2545 2546 2547 2548 2549  และ 2551  
 
ผลการวิจัย   
 จากการศึกษาปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคของการมาทองเท่ียวในประเทศไทยโดยเปรียบเทียบ
จากประเทศญี่ปุน   สหราชอาณาจักร และ  สหรัฐอเมริกาโดยใชขอมูลอนุกรมเวลารายปต้ังแต พ.ศ. 2530 – พ.ศ.2551 
รวม 22 ป และการวิเคราะหดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุด Ordinary Least Square (OLS) ในรูปสมการ ลอการิทึม   
ไดผลดังน้ี 
 1. ผลการวิเคราะหประเทศญี่ปุน 
  lnQJP  =  -3.714556  + 0.755495lnGDPJP + 0.171659lnERJP + 0.174974lnBUDG 
        (-1.956025 )  (4.682468)***         (1.856048)*        (4.433038)*** 
                   - 0.148773lnAEJP   +  1.024375lnQJPt- 1  - 0.117499DUMMY 
             (-1.079945)              (10.66339)***        (-1.839159)* 
    R-squared            0.971348          F-statistic    58.11706 
    Adjusted R-squared   0.954634          Durbin-Watson 1.709646 
โดยที่ *  แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
        *** แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
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 จากการวิเคราะหสมการถดถอยของจํานวนนักทองเท่ียวชาวญี่ปุนกับปจจัยตางๆ อธิบายไดดังน้ี 
คาสัมประสิทธ R-squared  เทากับ 0.971348 และ Adjusted R-squared (R2) เทากับ  0.954634หมายความ
วาตัวแปรอิสระในสมการทั้งหมดสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 97.13 โดยมีคา F-statistic  เทากับ 
58.11706 คาในวงเล็บคือคา T-Statistic ซ่ึงมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 90 และ 99 และจาก
การทดสอบดวย LM test  ไดคาp =0.615093  สามารถแกปญหาการเกิด Autocorrelation ได เมื่อพิจารณา
ความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระมีความสัมพันธดังน้ี 
 1. ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัวประชากร (GDPJP) มีความสัมพันธกับจํานวน
นักทองเท่ียวชาวญ่ีปุนท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  โดยเปนไปตามสมมติฐาน 
คือ ถาผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวชาวญี่ปุน 
เพ่ิมขึ้นรอยละ 0.755495 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 2. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ (ERJP) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวชาว
ญ่ีปุนท่ีเดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว น่ันคือ ถา
อัตราแลกเปล่ียนเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนเพ่ิมขึ้นรอยละ 0.171659 โดยกําหนดใหตัวแปร
อ่ืน คงที่ 
 3. งบประมาณการสงเสริมการทองเท่ียว (BUDGT) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุน
ท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว น่ันคือ ถา
งบประมาณการสงเสริมการทองเที่ยวเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนเพ่ิมขึ้นรอยละ 
0.174974 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 4. คาใชจายเฉล่ียตอวัน (AEJP) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวประเทศญี่ปุนในทิศทาง
ตรงกันขาม  โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ ถาคาใชจายเฉล่ียตอวันเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําให
จํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนลดลงรอยละ 0.148773 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่  
 5. จํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนในปผานมา (QJPt-1) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนใน
ปปจจุบันในทิศทางเดียวกัน  โดยเปนไปตามสมมติฐานท่ีต้ังไว  น่ันคือ ถาจํานวนนักทองเท่ียวประเทศญี่ปุน
ในปท่ีผานมาเพิ่มขึ้นรอยละ1 จะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนในปปจจุบันเพ่ิมขึ้นรอยละ 1.024375 โดย
กําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 6. คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรหุน (DUMMY)  แทนดวยการเกิดวิกฤติทางการเมือง (ปพ.ศ. 2545 
2546 2547 2548 2549และ2551) มีเครื่องหมายเปนลบ ซ่ึงตรงกับสมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ  การเกิดวิกฤติ
ทางการเมืองจะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนลดลง  
 
 2.   ผลการวิเคราะหประเทศสหราชอาณาจักร 
  lnQUK   =  -1.351765 +  3.032540lnGDPUK + 0.535192lnERUK + 0.041344lnBUDG 
                                     (-1.641279)       (2.117147)**         (3.183276)***    (0.878667) 
                 - 0.325274lnAEUK  + 0.650221lnQUKt-1  - 0.105843DUMMY 
           (-1.853578)*           (5.358661)***        (-1.365240) 
    R-squared             0.987938           F-statistic    102.3808 
    Adjusted R-squared    0.978288           Durbin-Watson    2.598511 
โดยที่ *  แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
        **   แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
        *** แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
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 จากการวิเคราะหสมการถดถอยของจํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรกับปจจัยตางๆ อธิบาย
ไดดังน้ี คาสัมประสิทธ R-squared  เทากับ 0.987938 และ Adjusted R-squared (R2) เทากับ  0.978288 
หมายความวาตัวแปรอิสระในสมการทั้งหมดสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 98.79 โดยมีคา F-statistic  
เทากับ 102.3808  คาในวงเล็บคือคา T-Statistic ซ่ึงมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่น 90  95 และ 
99 และจากการทดสอบดวย LM test  ไดคา p = 0.488595 สามารถแกปญหาการเกิด Autocorrelation ได เมื่อ
พิจารณาความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระมีความสัมพันธดังน้ี 
 1. ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัวประชากรของประเทศสหราชอาณาจักร (GDPUK) มี
ความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรที่เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยในทิศทาง
เดียวกัน  โดยเปนไปตามสมมติฐาน น่ันคือ ถาผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะ
ทําใหจํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักร เพ่ิมขึ้นรอยละ 3.032540 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 2. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ (ERUK) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเที่ยว 
สหราชอาณาจักรที่เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  โดยเปนไปตามสมมติฐานท่ีต้ังไว 
น่ันคือ ถาอัตราแลกเปลี่ยนเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหจํานวนนักทองเที่ยวสหราชอาณาจักร เพ่ิมขึ้นรอยละ 
0.535192 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่  
 3. งบประมาณการสงเสริมการทองเท่ียว (BUDGT) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียว
สหราชอาณาจักรที่เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว 
น่ันคือ  ถางบประมาณการสงเสริมการทองเ ท่ียวเ พ่ิมขึ้นรอยละ  1 จะทําใหจํ านวนนักทองเที่ยว
สหราชอาณาจักรเพ่ิมขึ้นรอยละ 0.041344 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 4. คาใชจายเฉล่ียตอวัน (AEUK) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรใน
ทิศทางตรงกันขาม  โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ ถาคาใชจายเฉล่ียตอวันเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทํา
ใหจํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรลดลงรอยละ 0.325274 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่  
 5. จํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรในปผานมา (QUKt-1) มีความสัมพันธกับจํานวน
นักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  โดยเปนไปตาม
สมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ ถาจํานวนนักทองเท่ียวประเทศสหราชอาณาจักรในปท่ีผานเพิ่มขึ้นรอยละ1 จะทํา
ใหจํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรเพ่ิมขึ้นรอยละ 0.650221 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 6. คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรหุน (DUMMY)  แทนดวยการเกิดวิกฤติทางการเมือง ( ปพ.ศ. 2545 
2546 2547 2548 2549และ2551)  มีเครื่องหมายเปนลบ ซ่ึงตรงกับสมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ  การเกิดวิกฤติ
ทางการเมืองจะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรลดลง 
 
 3. ผลการวิเคราะหประเทศสหรัฐอเมริกา 
  lnQUS  = -0.592923  + 0.746367lnGDPUS + 0.220861lnERUS + 0.059960lnBUDG 
          (-0.919732)       (4.134739)***        (3.102052)***       (3.975177)*** 
                  - 0.053049lnAEUS  + 0.521311lnQUSt-1  - 0.121294DUMMY 
          (-0.486571)             (4.771095)***       (-2.223930)** 
    R-squared             0.986348             F-statistic         123.8574 
    Adjusted R-squared  0.978385          Durbin-Watson  1.826296 
โดยที่ **  แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 
        *** แสดงคานัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
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 จากการวิเคราะหสมการถดถอยของจํานวนนักทองเที่ยวสหรัฐอเมริกากับปจจัยตางๆ อธิบายได
วาคาสัมประสิทธ R-squared เทากับ 0.986348 และ Adjusted R-squared (R2) เทากับ 0.978385 
หมายความวาตัวแปรอิสระในสมการทั้งหมดสามารถอธิบายตัวแปรตามไดรอยละ 98.63 โดยมีคา F-statistic  
เทากับ 123.8574 คาในวงเล็บคือคา T-Statistic ซ่ึงมีนัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเชื่อมั่นท่ี  95 และ 99 
และจากการทดสอบดวย LM test  ไดคา p  = 0.467186   สามารถแกปญหาการเกิด Autocorrelation ได 
เมื่อพิจารณาความสัมพันธระหวางตัวแปรตามและตัวแปรอิสระมีความสัมพันธดังน้ี 
 1. ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัวประชากรของประเทศสหรัฐอเมริกา(GDPUS) มี
ความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวสหรัฐอเมริกาที่เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  
โดยเปนไปตามสมมติฐาน น่ันคือ ถาผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศตอหัวเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหจํานวน
นักทองเท่ียวสหรัฐอเมริกา เพ่ิมขึ้นรอยละ 0.746367 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 2. อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ(ERUS) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียว
สหรัฐอเมริกาที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว น่ัน
คือ ถาอัตราแลกเปลี่ยนเพ่ิมข้ึนรอยละ 1 จะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวสหรัฐอเมริกา เพ่ิมขึ้นรอยละ 0.220861 
โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่  
 3. งบประมาณการสงเสริมการทองเท่ียว (BUDGT) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียว
สหรัฐอเมริกาที่เดินทางมาทองเที่ยวในประเทศไทยในทิศทางเดียวกัน  ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว น่ันคือ 
ถางบประมาณการสงเสริมการทองเที่ยวเพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหจํานวนนักทองเที่ยวสหรัฐอเมริกาเพ่ิมขึ้น
รอยละ 0.059960 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 4. คาใชจายเฉล่ียตอวันสหรัฐอเมริกา(AEUS) มีความสัมพันธกับจํานวนนักทองเที่ยว
สหรัฐอเมริกาในทิศทางตรงกันขาม  โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ ถาคาใชจายเฉล่ียตอวันมีการ
เพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวสหรัฐอเมริกาลดลงรอยละ 0.053049 โดยกําหนดใหตัวแปรอื่นคงที่  
 5. จํานวนนักทองเท่ียวชาวสหรัฐอเมริกาในปท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในปผานมา (QUSt-1) มี
ความสัมพันธกับจํานวนนักทองเท่ียวประเทศสหรัฐอเมริกาที่เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยในทิศทาง
เดียวกัน  โดยเปนไปตามสมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ ถาจํานวนนักทองเที่ยวประเทศสหรัฐอเมริกาในปท่ีผาน
เพ่ิมขึ้นรอยละ1 จะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวชาวสหรัฐอเมริกาที่เดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทย เพ่ิมขึ้น
รอยละ 0.521311 โดยกําหนดใหตัวแปรอ่ืนคงที่ 
 6. คาสัมประสิทธิ์ของตัวแปรหุน (DUMMY)  แทนดวยการเกิดวิกฤติทางการเมือง( ปพ.ศ. 2545 
2546 2547 2548 2549และ2551)  มีเครื่องหมายเปนลบ ซ่ึงตรงกับสมมติฐานที่ต้ังไว  น่ันคือ  การเกิดวิกฤติ
ทางการเมืองจะทําใหจํานวนนักทองเท่ียวสหรัฐอเมริกาลดลง 
 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 1. ทําใหทราบถึงปจจัยสําคัญท่ีมีผลตออุปสงคของการมาทองเท่ียวในประเทศไทยของ

นักทองเท่ียวตางชาติ 
 2. ทําใหทราบวานักทองเท่ียวแตละประเทศมีความออนไหวตอปจจัยใดมากที่สุด  
 3. เพ่ือเปนแนวทางการวางแผนเชิงกลยุทธในการเพิ่มศักยภาพของอุตสาหกรรมการทองเท่ียวไทย  
 
 
 
 



223 

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ 
 1.  สรุปผลการวิจัย 
  จํานวนนักทองเท่ียวชาวตางชาติท่ีเดินทางมาทองเท่ียวในประเทศไทยมีแนวโนมเพ่ิมขึ้น
เร่ือยๆ ทําใหอุตสาหกรรมการทองเท่ียวของไทยขยายตัวและสงผลดีตอระบบเศรษฐกิจของประเทศ  อาทิ 
การไดมาซึ่งรายไดจากเงินตราตางประเทศ   การจางงานในธุรกิจท่ีเกี่ยวของกับการทองเท่ียวท้ังทางตรงและ
ทางออม ซ่ึงเชื่อมโยง ไดแก โรงแรมและท่ีพัก รานอาหาร บริษัททัวรนําเที่ยวและบริการ  การขนสง ฯลฯ อีก
ท้ังประเทศไทยมีจุดแข็งท่ีดึงดูดนักทองเท่ียวหลายประการ  อาทิ แหลงทองเที่ยวสวยงาม  ประเพณี
วัฒนธรรมอันดีงาม ความปลอดภัยในชีวิต และทรัพยสิน ตลอดจน การเปนศูนยกลางการคมนาคมขนสง 
ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ดังน้ัน อุตสาหกรรมการทองเท่ียวจึงเปนอุตสาหกรรมที่ภาครัฐบาลและ
ภาคเอกชนจึงไดใหความสําคัญและขับเคล่ือนอยางตอเน่ือง   
  จากการที่ผู วิจัยไดทําการศึกษาถึงปจจัยท่ีมีอิทธิพลตออุปสงคของการมาทองเท่ียวใน
ประเทศไทย โดยเปรียบเทียบ 3 ประเทศ  ไดแกประเทศญี่ปุน   สหราชอาณาจักร และ  สหรัฐอเมริกา พบวา   
ปจจัยคาใชจายเฉล่ียตอวันไมมีนัยสําคัญตออุปสงคของนักทองเท่ียวประเทศญี่ปุนและสหรัฐอเมริกา  และ
งบประมาณการสงเสริมการทองเท่ียวไมมีนัยสําคัญตออุปสงคของนักทองเท่ียวประเทศสหราชอาณาจักร     
และเมื่อพิจารณาความออนไหวของอุปสงคของนักทองเท่ียวในแตละประเทศที่มีตอปจจัยสําคัญ พบวา เมื่อ
เปรียบเทียบท้ัง 3 ประเทศแลว  จํานวนนักทองเท่ียวสหราชอาณาจักรมีความออนไหวตอผลิตภัณฑมวลรวม
ภายในประเทศตอหัวประชากร  อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ และคาใชจายเฉล่ียตอวันมากที่สุด โดย
มีคาเทากับ 3.032540 0.535192 และ -0.325274 ตามลําดับ   สวนจํานวนนักทองเท่ียวญ่ีปุนมีความออนไหว
ตองบประมาณการสงเสริมการทองเท่ียวและจํานวนนักทองเท่ียวในปท่ีผานมามากที่สุด  โดยมีคาเทากับ 
0.174974 และ 1.024375 ตามลําดับ  และนักทองเท่ียวสหรัฐอเมริกามีความออนไหวตอวิกฤตทางการเมืองมากที่สุด  
 2.  ขอเสนอแนะ    
             จากการศึกษาอุปสงคของการมาทองเท่ียวในประเทศไทย โดยเปรียบเทียบ 3 ประเทศ  
ไดแกประเทศญี่ปุน  สหราชอาณาจักร และ  สหรัฐอเมริกา  สามารถอธิบายความสัมพันธของตัวแปรตางๆ 
ไดในระดับหน่ึงเทานั้น และ ปจจัยบางตัวก็อาจจะมีผลกับบางประเทศ  แตละประเทศอาจจะใชตัวแปร
แตกตางในการวิเคราะห  ข้ึนอยูกับวิสัยทัศน ความออนไหวของบุคคล  และเศรษฐกิจแตละประเทศ  
             อยางไรก็ตาม  การศึกษาถึงปจจัยตางๆ ท่ีกระทบตอการทองเท่ียวน้ันเปนเร่ืองท่ีมีขอบเขต
กวางมาก การศึกษาในประเด็นอ่ืน จึงมีสวนสําคัญ   ซ่ึงหากถาการเพ่ิมจํานวนนักทองเท่ียวระหวางประเทศ
เปนวัตถุประสงคหลักในการนํามาซึ่งเงินรายไดในรูปเงินตราตางประเทศ   ภาคเอกชนตองเปนตัวขับเคล่ือนท่ี
สําคัญของตลาดการทองเท่ียว ขณะที่ภาครัฐบาลก็ตองมีบทบาทสําคัญในการสนับสนุนอยางเต็มท่ี เพ่ือให
บรรลุวัตถุประสงค โดยการดําเนินการตลาดภายใตแนวคิดเชิงกลยุทธ 
             รัฐบาลควรดําเนินการตลาดภายใตแนวคิดเชิงกลยุทธ “กลยุทธเสริมสรางศักยภาพและขีด
ความสามารถในการแขงขัน” ดังน้ี 
  1. ใชประโยชนจากเทคโนโลยีในการเขาถึงนักทองเท่ียวอยางกวางขวาง อาทิ ประชาสัมพันธ 
แหลงทองเท่ียวของไทยผานทาง Internet   ในลักษณะขอมูลภาพเคล่ือนไหวผานหนาเว็บไซต รวมท้ังสราง
ชองทางในเว็บไซตของ ททท. ใหเปนจุดเชื่อมตอระหวางนักทองเท่ียว โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกากับ
ผูประกอบการในไทย(E-Marketing) เน่ืองจากเปนประเทศที่ประชากรใช internet มากที่สุด      
  2. เพ่ิมขีดความสามารถใหเครือขาย internet โดยรวมกับนิตยสารธุรกิจนําเที่ยวในอเมริกา 
จัดทําคูมือใหขอมูลท่ีจะเปนประโยชนสําหรับการสงเสริมการขายประเทศไทย โดยสามารถดาวนโหลดขอมูลได 
และเปนชองทางใหผูประกอบการไทยไดประชาสัมพันธผานเว็บไซต ททท. ไปยังผูประกอบการในตลาด
อเมริกาโดยตรง    
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  3.  ขยายการเปดสํานักงานสาขา ของ ททท.  เพ่ือเพ่ิมขีดความสามารถในการเขาถึงตลาด
เกิดใหมท่ีมีศักยภาพสูง  ไดแก สํานักงานเซี่ยงไฮและคุนหมิง ในประเทศจีน สํานักงานในประเทศแถบ
ตะวันออกกลาง และสํานักงานมุมไบในประเทศอินเดีย   
  4. ขยายตลาดกลุมคุณภาพเพ่ือเพ่ิมคาใชจายตอครั้งของนักทองเที่ยว โดยเนนตลาด
ระดับบน ซ่ึงมีกําลังซ้ือสูง  โดยเฉพาะกลุมผูมีรายไดสูงและกลุมตลาดความสนใจพิเศษที่ใหความสําคัญตอ
ส่ิงแวดลอม โดยเฉพาะ นักทองเท่ียวจากประเทศพัฒนาแลว อาทิ ชาวอเมริกัน และอังกฤษ สวนใหญจัดอยูในกลุม 
LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability) ซ่ึงในปจจุบัน รัฐบาลของประเทศตางๆ ใหความสําคัญตอ
การสงเสริมธุรกิจการทองเท่ียวอยางยั่งยืน  กลุม LOHAS จะเลือกบริโภคสินคาและบริการท่ีเปนมิตรตอ
ส่ิงแวดลอม ดังน้ัน  ประเทศไทยตองเสนอขายสินคาคุณภาพที่แบรนดบงบอกการอนุรักษส่ิงแวดลอม และ 
สนับสนุนใหเกิดการพัฒนาสินคาการทองเท่ียว อาทิโรงแรมสีเขียว(Green leaf hotel) 
  5. รักษาฐานตลาดลูกคาเกา (Revisitors) ควบคูไปกับการขยายฐานตลาดใหม (First Visitors) 
ท้ังในพ้ืนท่ีตลาดเดิมและพ้ืนท่ีตลาดใหมท่ีมีศักยภาพ มุงสรางความภักดีและบริหารความสัมพันธกับลูกคาเกา 
โดยการกระตุนตลาด ชูจุดแข็งดานความคุมคาเงิน  
 การสรางภาพลักษณใหประเทศไทยเปนแหลงทองเท่ียวเพ่ือการพักผอน (Holiday Breaks 
Destination) อยางแทจริงภายใตการนําเสนอกิจกรรมทองเท่ียว สรางแรงจูงใจใหเกิดการเดินทางในระยะสั้น 
และขยายผลใหนักทองเท่ียวขยายวันพักจากการนําเสนอกิจกรรมที่หลากหลาย    นอกจากนี้ ควรสงเสริมการ
ทองเท่ียวในชวง Green Season อยางตอเน่ือง โดยจัดทํา Package รวมกับสายการบินและพันธมิตร รวมถึง
การจัด Road Show เขาสูตลาดใหมท่ีมีศักยภาพ เชน จีน รัสเซีย อินเดีย ฟลิปปนส เวียดนาม ฯลฯ เพ่ือ
ขยายฐานลูกคาใหม 
            นอกจากนั้น ควรตระหนักถึงวิกฤตทางการเมืองภายในประเทศซึ่งยังคงเปนปจจัยสําคัญท่ีสงผล
กระทบอยางรุนแรงตอการตัดสินใจมาทองเท่ียวของนักทองเท่ียวตางชาติ ดังน้ัน ทุกฝายที่เกี่ยวของท้ังภาครัฐ
และภาคเอกชนจะตองเรงรวมมือแกปญหาเพ่ือฟนฟูภาพลักษณของประเทศไทย และเรียกความเชื่อมั่นดาน
ความสงบสุขภายในประเทศใหกลับคืนมาในหมูนักทองเท่ียวตางชาติ 
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