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บทคัดยอ 
         เนื่องจากลําไยเปนผลไมเศรษฐกิจที่สําคัญของประเทศไทย ที่สามารถสรางรายไดใหกับประเทศ
เปนอยางมาก และนับไดวาประเทศไทยเปนผูสงออกลําไยรายใหญของโลก แตการสงออกมักประสบปญหา
กับกฎระเบียบการนําเขาที่เขมงวดจากประเทศผูนําเขาอีกทั้งในปจจุบันการคาระหวางประเทศมักอยูในรูป
ของการคาเสรีมากขึ้น ทําใหสภาพการแขงขันดานการสงออกผลไมสูงขึ้นตามไปดวย  
        การศึกษานี้จึงมุงศึกษาถึงศักยภาพในการสงออกลําไยสดของไทย โดยใชดัชนีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบของการสงออกลําไยสดของประเทศไทยกับประเทศคูแขงคือเวียดนาม ไปยังประเทศจีนและ
ตลาดฮองกง และการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสดของไทยโดยใชแบบจําลองสวนแบง
ตลาดคงที่ ซึ่งขอมูลที่ใชเปนขอมูลรายป ต้ังแตป 2542-2551 โดยแบงชวงเวลาในการศึกษาออกเปน 3 ชวง 
ไดแก ป2542-2544 , 2545-2547 และป 2548-2551 
        ผลการวิเคราะหคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดของ
ประเทศไทยและเวียดนามในตลาดประเทศจีนพบวา ประเทศไทยและเวียดนามมีคา RCA มากกวา 1ทุก
ชวงเวลา หมายความวา ทั้งประเทศไทยและเวียดนาม มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกลําไย
สดไปตลาดประเทศจีน  สําหรับคา RCA ของประเทศไทยและเวียดนามในตลาดฮองกงพบวา ประเทศไทยมี
คา RCA มากกวา 1 ทุกชวงเวลา  หมายความวา ประเทศไทย มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
สงออกลําไยสดไปตลาดฮองกง สวนเวียดนามมีคา RCA มากกวา 1 ในชวงป 2542-2544 แตในชวงป 2545-
2547 และ ในชวงป 2548-2551 RCA มีคานอยกวา 1 แสดงวาประเทศเวียดนามมีความไดเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการสงออกลําไยสดไปตลาดฮองกง ในชวงป 2542-2544 สวนในชวงป 2545-2547 และ ในชวงป 
2548-2551 ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกลําไยสดไปตลาดฮองกง 
        ในการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสดของไทยโดยใชแบบจําลองสวนแบง
การตลาดคงที่ (CMS) พบวามูลคาการสงออกลําไยของไทยที่เปล่ียนแปลงไปนั้นเปนผลสําคัญมาจากการ
ขยายตัวของตลาดโลก จากการกระจายตลาด จากการแขงขันและการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง 
 โดยสรุปในภาพรวมประเทศไทยยังมีศักยภาพสูงในการสงออกลําไย แตการขยายตัวของการสงออก
ไมไดมาจากความสามารถในการแขงขันแตอาศัยปจจัยอื่นๆรวมทั้งมีการขยายการสงออกไปยังตลาดที่หดตัว 
ดังนั้นรัฐบาลควรมีนโยบายสงเสริมเพ่ือใหการสงออกลําไยของไทยมีศักยภาพเพิ่มมากขึ้น  
 

คําสําคัญ :   ความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ และ สวนแบงตลาดคงที่ 
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Abstract 
         Longan is one of the important fresh fruits for the Thai economy since Thailand is a major 
exporter of longan and it generates large sum of export income. Currently, Thai export is confronting 
with restrictive import regulation and elevated competition as a result of free trade environment. 
         The objectives of the study are (1) to investigate capability of Thai longan export to China 
and Hong Kong by using Revealed Comparative Advantage (RCA) index, as compare to Vietnam, 
and (2) to analyze the change in the value of Thai longan export using Constant Market Share 
Model (CMS).The study categorizes annual data into 3 groups for comparison; namely, data from 
1999-2001, data from 2002-2004, and data from 2005-2008. 
          The result indicates that RCA index for longan export of Thailand and Vietnam to China 
market are greater than one in all periods. It suggests that both Thailand and Vietnam have 
comparative advantage in longan export to China market. RCA index for longan export of Thailand 
to Hong Kong market is greater than one in all periods, which implies that Thailand has comparative 
advantage in longan export to Hong Kong market. While RCA index for longan export of Vietnam to 
Hong Kong market is greater than one during 1999-2001, but less than one during 2002-2004 and 
2005-2008. This connotes that Vietnam has comparative advantage in longan export to Hong Kong 
market only during 1999-2001. 
 The result from CMS model shows that the change in value of Thai longan export is due 
mainly to  world growth effect, market distribution effect , pure competitiveness effect, and interaction effect . 
 Although, Thailand has great potential in longan export, but the export growth is not the 
result of Thailand’s competitiveness. Instead, it is the result of the influences of other factors, 
including Thai longan export expansion to the shrinking market. Thus, government should prepare 
and implement longan export promotion policies in order to elevate longan export capability of 
Thailand.  
 
Keywords : Revealed  Comparative  Advantage: RCA, Constant Market Share : CMS 
 
บทนํา 
         การคาระหวางประเทศนับไดวามีความสําคัญเพ่ิมขึ้นในทุกประเทศทั่วโลก รวมท้ังประเทศไทยซึ่ง
เปนประเทศที่มีระบบเศรษฐกิจแบบเปด (Open Economy) มีรายไดจากการสงออกเปนจํานวนมาก จากสถิติ
การคาระหวางประเทศของไทยการสงออกมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นทุกป โดยในป 2551 การสงออกของไทยมีอัตรา
การขยายตัวอยูที่ รอยละ 15.5 (ตารางที่ 1) สินคาสงออกที่สําคัญของประเทศไทยที่มีมูลคาการสงออกมาก
ที่สุดคือ สินคาอุตสาหกรรมรองลงมาเปนสินคาเกษตรกรรมซึ่งมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นทุกป (ตารางที่ 2) 
สําหรับภาคการเกษตรถือไดวาเปนภาคการผลิตพ้ืนฐานของประเทศไทย ซึ่งประเทศไทยนับเปนประเทศที่มี
ความสามารถในการผลิตสินคาเกษตรกรรมหลายประเภท รวมไปถึงความสามารถในการผลิตผลไม 
โดยเฉพาะผลไมเมืองรอนที่มีคุณภาพเปนที่ยอมรับของตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ อาทิเชน ลําไย 
ทุเรียน เงาะ มังคุด ล้ินจี่ และ ฝรั่ง ซึ่งปจจุบันผลไมนับเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญประเภทหนึ่งของไทยที่
สามารถทํารายไดเขาประเทศปละหลายพันลานบาท เนื่องจากความตองการบริโภคผลไม มีแนวโนมเพ่ิม
สูงขึ้น โดยสาเหตุหลักเนื่องมาจาก จํานวนประชากรที่เพ่ิมมากขึ้นและความสนใจในสุขภาพก็มีมากขึ้นดวย 
การสงออกผลไมจะอยูในรูปผลไมสดแชเย็น แชแข็งและแหง โดยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้นและลดลงสลับกันไป 
โดยในป 2548 มีอัตราการขยายตัวอยูท่ีรอยละ 20.71 ลดลงเหลือรอยละ 7.29 ในป 2549และเพ่ิมขึ้นเปนรอยละ 
21.39 ในป2550 และ ในป 2551 ลดลงเหลือรอยละ 8.23 (ตารางที่ 3)  
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         ลําไย ถือไดวาเปนผลไมที่สําคัญทางเศรษฐกิจชนิดหนึ่งที่สามารถทํารายไดใหแกเกษตรกรเปน
อยางมาก ทั้งนี้เพราะสามารถเจริญเติบโตไดดีในประเทศไทย โดยพ้ืนที่ปลูกลําไยสวนใหญอยูภาคเหนือ 
โดยเฉพาะอยางยิ่งบริเวณจังหวัดเชียงใหมและจังหวัดลําพูน  สําหรับการสงออกลําไยของไทยในชวงป 2548 – 2551 
มูลคาการสงออกมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นโดยตลอด จากอัตราการขยายตัวรอยละ-1.27ในป2548เปนรอยละ27.74ใน
ป2550และลดลงเหลือรอยละ 11.68ในป2551 (ตารางที่ 4) ประเทศไทยนับไดวาเปนผูสงออกลําไยรายใหญ
ของโลกโดยตลาดหลักที่ไทยสงออกไดแก ประเทศจีน ฮองกงและอินโดนีเซีย (ตารางที่ 5) สําหรับผลผลิต
ลําไยสดของไทยแทบจะไมมีปญหาดานคูแขง เนื่องจากประเทศผูผลิตอื่นๆ ยังไมสามารถแขงขันกับไทยได
ทั้งในดานปริมาณ ราคา รวมท้ังคุณภาพและรสชาติ อยางไรก็ตามปจจุบันประเทศเวียดนามเปนอีกประเทศ
หนึ่งที่ไดเรงขยายพื้นที่การเพาะปลูกลําไยและไดมีการพัฒนาสายพันธุมาโดยตลอด เพราะเห็นความสําคัญวา
ลําไยเปนพืชเศรษฐกิจที่สามารถสงออกทําเงินตราตางประเทศได ซึ่งรัฐบาลของประเทศไทยในปจจุบันไดมี
นโยบายสงเสริมและสนับสนุนเกษตรกรในดานการแปรรูปผลผลิตลําไย เพ่ือลดปญหาลําไยลนตลาดหรือ
ปญหาราคาลําไยในประเทศตกต่ําอีกทั้งยังเปนการสรางมูลคาเพ่ิมใหแกลําไยดวย  ดังนั้น จึงจําเปนที่ประเทศ
ไทยจะตองพยายามรักษาความไดเปรียบในการแขงขันกับประเทศคูแขงเพ่ือใหเกษตรกรของไทยมีโอกาสใน
การแขงขันในตลาดโลกในอนาคตได 
         ปจจุบันการคาระหวางประเทศมักเปนไปในรูปแบบของการคาเสรีมากขึ้น ทั้งในลักษณะการ
รวมกลุมทางการคา หรือการคาระหวางประเทศกับประเทศ สําหรับประเทศไทยหลังจากไดมีขอตกลงทาง
การคา โดยการลดภาษีผลไมใหเหลือ 0% ทําใหเกิดประโยชนอยางยิ่งตอการสงออกของไทย โดยสิ่งที่เห็น
ชัดเจนที่สุด คือ การคากับทุกประเทศมีการขยายตัวเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง รวมถึงการแกไขอุปสรรคตางๆ ของ
หนวยงานที่เกี่ยวของ มีผลทําใหการสงออกลําไยของไทยมีโอกาสขยายตัวเพ่ิมขึ้น จึงนับเปนแนวทางสําคัญ
ในการขยายตลาดผลไมเศรษฐกิจของไทยในตลาดโลกมากขึ้น จึงสมควรศึกษาถึงศักยภาพในการสงออก
ลําไยของไทย เพ่ือที่จะไดนําผลการศึกษาไปใชประโยชนในการกําหนดแนวทางสงเสริมการผลิต หรือ
แนวทางในการเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน รวมไปถึงการเพิ่มสวนแบงการตลาดใหมากขึ้นในการ
สงออกตอไปในอนาคต 
 
ตารางที่ 1  สถิติการคาระหวางประเทศของไทย ป 2548-2551 

หนวย :ลานเหรียญสหรัฐฯ อัตราการขยายตวั : รอยละ 
ป 

มูลคาการคา การสงออก การนําเขา มูลคาการคา การสงออก การนําเขา 
2548 229,112.9 110,937.7 118,175.2 20.2 15.0 25.7 
2549 258,492.8 129,720.4 128,772.3 12.8 16.9 9.0 
2550 293,823.0 153,865.0 139,958.9 13.7 18.6 8.7 
2551 356,998.5 177,775.2 179,223.3 21.5 15.5 28.1 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร 
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ตารางที่ 2   มูลคาการสงออกสินคาที่สําคัญของประเทศไทย ป 2548-2551  
มูลคา : ลานบาท 

2548 2549 2550 2551 
รายการ 

มูลคา มูลคา มูลคา มูลคา 
รวมท้ังส้ิน 4,438,691.03 4,937,372.24 5,302,119.22 5,851,371.14 
1.  สินคาเกษตรกรรม (กสิกรรม,  
    ปศุสัตว,ประมง) 

418,069.86 499,675.26 522,531.78 662,228.94 

2. สินคาอุตสาหกรรมการเกษตร 280,160.72 303,069.70 327,300.13 385,771.01 
3. สินคาอุตสาหกรรม 3,470,160.67 3,808,883.29 4,154,482.73 4,405,983.91 
4. สินคาแรและเชื้อเพลิง 206,894.26 262,553.60 258,268.32 397,376.12 

5. อ่ืน ๆ (ธุรกรรมพิเศษ เชน  
   ของที่ออกไปกับตน) 

63,405.52 63,190.39 39,536.26 11.15 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 3   มูลคาการสงออกผลไมสดแชเย็น แชแข็งและแหงตอมูลคาการสงออกสินคาเกษตรทั้งหมดของไทย   
                  ป 2548-2551 
หนวย : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

ป 
มูลคาการ 
สงออกรวม 

อัตราการ
ขยายตัว (%) 

มูลคาการสงออก ผลไมสด 
แชเย็น แชแข็ง และแหง 

อัตราการ
ขยายตัว (%) สัดสวน 

2548 110,937.66 14.96 294.77 20.71 0.27 
2549 129,720.43 16.93 316.27 7.29 0.24 
2550 153,864.96 18.61 383.91 21.39 0.25 
2551 177,775.20 15.54 415.52 8.23 0.23 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร 
 
ตารางที่ 4  มูลคาการสงออกลําไยตอมูลคาการสงออกผลไมสดทั้งหมดของไทย ป 2548-2551 
หนวย : ลานเหรียญสหรัฐฯ 

ป 
มูลคาการ 
สงออกรวม 

อัตราการ 
ขยายตัว (%) 

มูลคาการ 
สงออกลําไย 

อัตราการ 
ขยายตัว (%) สัดสวน 

2548 180.50 19.95 53.29 -1.27 29.52 
2549 207.74 15.09 55.17 3.52 26.56 
2550 239.98 15.52 70.47 27.74 29.36 
2551 277.52 15.65 78.70 11.68 28.36 
ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร 
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ตารางที่ 5   มูลคาการสงออกลําไยของประเทศไทย ป 2548 – 2551  
มูลคา : ลานบาท อัตราขยายตัว (%) 

ประเทศ 
2548 2549 2550 2551 2548 2549 2550 2551 

 จีน 1,026.62 913.36 850.93 861.39 27.70 -11.03 -6.83 1.23 

 ฮองกง 316.41 242.51 518.01 669.13 -1.62 -23.36 113.61 29.17 

อินโดนีเซีย 568.64 717.89 737.14 647.92 -19.67 26.25 2.68 -12.10 

 สหรัฐอเมริกา 4.48 0.99 8.82 99.33 7.15 -77.92 793.06 1,025.66 

 แคนาดา 63.11 43.69 48.35 62.32 -10.21 -30.77 10.67 28.87 

 สิงคโปร 37.94 42.62 42.66 57.58 -10.74 12.34 0.09 34.96 

 ฟลิปปนส 18.81 23.60 34.08 44.06 -9.52 25.46 44.40 29.30 

 เนเธอรแลนด 18.85 22.39 26.36 35.40 -82.65 18.76 17.76 34.30 

 ลาว 0.11 3.81 9.03 22.44 -90.82 3,434.79 137.07 148.36 

 ออสเตรเลีย 9.63 9.30 12.24 19.08 -0.42 -3.45 31.68 55.88 

รวม 10 รายการ 2,064.6 2,020.2 2,287.6 2,518.7 -1.25 -2.15 13.24 10.10 

รวมอ่ืนๆ 69.8 79.5 141.4 94.6 -5.14 13.95 77.86 -33.09 

รวมทุกประเทศ 2,134.37 2,099.65 2,429.03 2,613.26 -1.38 -1.63 15.69 7.58 

ที่มา : ศูนยเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย โดยความรวมมือจากกรมศุลกากร 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย 
         1.  เพ่ือศึกษาสภาพโดยทั่วไปในดานการผลิต การตลาด และการสงออกลําไยสดของไทย 
         2.  เพ่ือวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 

ของประเทศไทยและประเทศคูแขงในการสงออกลําไยสด 
         3.  เพ่ือวิเคราะหการเปล่ียนแปลงมูลคาการสงออกของลําไยสดของไทย ดวยแบบจําลองสวน

แบงตลาดคงที่ (Constant Market Share Model: CMS) 
 
ระเบียบวิธีการวิจัย  
         ในการศึกษาการสงออกลําไยสดนั้น จะใชขอมูลที่มีเลขรหัสสินคาตามระบบการแบงรหัสสินคา
แบบ Harmonized Commodity Description and Coding System: HS โดยพิกัดศุลกากรที่ใชคือ H.S.2002 : 
0810900102 และ H.S.2007 : 08109010000 โดยศึกษาจากแหลงขอมูลของกรมศุลกากร กรมสงเสริมการ
สงออก กระทรวงพาณิชย และ Global Trade Atlas 
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         โดยการศึกษาในครั้งนี้จะแบงการวิเคราะหเปน 2 สวน คือ 
         1.  การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) เปนการวิเคราะหสภาวะการผลิต 
การตลาดและการสงออกลําไยของไทย โดยการรวบรวมขอมูลทางดานสถิติจากหนวยงานตางๆ รวมท้ังเอกสาร 
วารสารการวิจัยตางๆ จากหนวยงานของภาครัฐ เชน กรมเศรษฐกิจการพาณิชย สํานักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร กรมสงเสริมการสงออก กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย  
         2.  การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitive Analysis) จะแบงการวิเคราะหออกเปน 2 สวนคือ 
          2.1 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคูแขงที่สําคัญคือเวียดนาม เพ่ือพิจารณาความสามารถใน
การแขงขันของการสงออกลําไยของไทยเมื่อเปรียบเทียบกับการสงออกลําไยของเวียดนามไปยังตลาดจีนและ
ฮองกง โดยใชขอมูลรายป ต้ังแตป 2542-2551 และแบงการศกึษาออกเปน 3 ชวงเวลา คือ ชวงป 2542-2544 
ชวงป 2545-2547 และชวงป 2548-2551  
          2.2  การวิเคราะหการเปล่ียนแปลงการขยายตัวของการสงออกลําไยสดโดยใชแบบจําลอง
สวนแบงตลาดคงที่ (Constant Market Share Model: CMS) เพ่ือพิจารณาถึงการเปลี่ยนแปลงมูลคาการ
สงออกลําไยสดของประเทศไทยไปยังประเทศคูคาที่สําคัญวาเกิดเนื่องจากผลกระทบดานใดบางโดยใชขอมูล
รายป ต้ังแตป 2542-2551 และทําการเปรียบเทียบใน 2 ชวง คือ ในชวงป 2545-2547 เปรียบเทียบกับชวงป 
2542-2544 และ ในชวงป 2548-2551 เปรียบเทียบกับชวงป 2545-2547 
 
ผลการวิจัย 
 การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed  Comparative Advantage:RCA) 
             ในการศึกษาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกลําไยสดของไทยและเวียดนาม
ตามไปยังตลาดสงออกที่สําคัญ คือ ประเทศจีนและ  ฮองกง ใชแบบจําลองในการศึกษาวิจัยที่มีการประยุกต
สูตรเปนดังตอไปนี้ (Balassa, 1989: 80)  
 ikRCA  = ( ) ( )wwkiik X/X/X/X  
โดยที่   
         ikRCA   = ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา k ของ ประเทศ i ที่มีตอประเทศ  w 
         ikX  = มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปยังประเทศ w 
         iX  = มูลคาการสงออกทั้งหมดของประเทศ i ไปยังประเทศ w 
         wkX  = มูลคาการนําเขาสินคา k ของประเทศ w 
        wX  = มูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของประเทศ w 
         k  = สินคาลําไยสด 
         i  = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย และประเทศคูแขงคือประเทศเวียดนาม 
  w  = ประเทศผูนําเขาคือ ประเทศจีน และ ฮองกง  
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ผลการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของลําไยสด 
           จากการคํานวณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดของประเทศไทย
และเวียดนามในตลาดประเทศจีนพบวา ประเทศไทยและเวียดนามมีคา RCA มากกวา 1ทุกชวงเวลา (ตารางที่ 6)  
หมายความวา ทั้งประเทศไทยและเวียดนาม มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกลําไยสดไปตลาด
ประเทศจีน  
 
ตารางที่6  คาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดของประเทศไทย และ ประเทศ

เวียดนาม ใน ป 2542-2551 ไปยงัตลาดประเทศจีนและฮองกง 
ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม 

ชวงป พ.ศ. 
ประเทศจีน ฮองกง ประเทศจีน ฮองกง 

2542-2544 20.31 34.07 92.22 20.98 
2545-2547 12.98 26.77 105.63 0.29 
2548-2551 25.28 20.45 183.56 0.44 

     ที่มา: จากการคํานวณ 
 
การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดจากประเทศไทยไปยังตลาด
ประเทศจีน ชวงปพ.ศ. 2542 – 2551 
         คา RCA ของประเทศไทย มีคามากกวา 1 ในทุกชวงเวลาที่พิจารณา แสดงวาประเทศไทย มีความ
ไดเปรียบในการสงออกลําไยสด และเมื่อพิจารณาแนวโนมการเปลี่ยนแปลงคา RCA ทั้ง 3 ชวงเวลาพบวามี
คาเพ่ิมขึ้นและลดลงสลับกันไป โดยในชวง ป 2542-2544 มีคาเทากับ 20.31 และลดลงเปน 12.98 ในชวงป 
2545-2547 หลังจากนั้นมีคาเพ่ิมขึ้นเปน 25.28 ในชวงป 2548-2551 
 

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดจากประเทศเวียดนามไปยังตลาด
ประเทศจีน  ชวงปพ.ศ. 2542 – 2551 
         คา RCA ของประเทศเวียดนาม มีคามากกวา 1 ในทุกชวงเวลาที่พิจารณา แสดงวาประเทศ
เวียดนามมีความไดเปรียบในการสงออกลําไยสด และเมื่อพิจารณาแนวโนมการเปลี่ยนแปลงคา RCA ทั้ง 3 
ชวงเวลาพบวามีแนวโนมเพ่ิมขึ้น โดยในชวงป 2542-2544 มีคาเทากับ 92.22 และเพ่ิมขึ้นเปน 105.63 ในชวง
ป 2545-2547 และในชวงป 2548-2551เพ่ิมขึ้นเปน 183.56  
          จากการคํานวณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดของประเทศไทย
และเวียดนามในตลาดฮองกงพบวา ประเทศไทยมีคา RCA มากกวา 1 ทุกชวงเวลา  หมายความวา ประเทศไทย 
มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกลําไยสดไปตลาดฮองกง สวนเวียดนามมีคา RCA มากกวา 1 
ในชวงป 2542-2544  สวนในชวงป 2545-2547 และ ในชวงป 2548-2551 มีคานอยกวา 1  แสดงวาประเทศ
เวียดนามมีความไดเปรียบในการสงออกลําไยสดไปตลาดฮองกง ในชวงป 2542-2544 สวนในชวงป 2545-2547 
และ ในชวงป 2548-2551 ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกลําไยสดไปตลาดฮองกง 
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การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดจากประเทศไทยไปยังตลาด
ฮองกง ชวงปพ.ศ. 2542 – 2551 
         คา RCA ของประเทศไทย มีคามากกวา 1 ในทุกชวงเวลาที่พิจารณา แสดงวาประเทศไทยมีความ
ไดเปรียบในการสงออกลําไยสดและเมื่อพิจารณาแนวโนมการเปลี่ยนแปลงคา RCA ทั้ง 3 ชวงเวลาพบวามี
แนวโนมลดลง โดยในชวงป 2542-2544 มีคาเทากับ 34.07 และลดลงเปน 26.77 ในชวงป 2545-2547 และ
เทากับ 20.45 ในชวงป 2548-2551 
 

การวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของลําไยสดจากประเทศเวียดนามไปยังตลาด
ฮองกง ชวงปพ.ศ. 2542 – 2551 
         คา RCA ของประเทศเวียดนาม มีคามากกวา 1 ในชวงป 2542-2544 คือมีคาเทากับ 20.98 แต
ในชวงป 2545-2547 และ ในชวงป 2548-2551 มีคานอยกวา 1 โดยมีคาเทากับ 0.29 และ 0.44 ตามลําดับ 
แสดงวาประเทศเวียดนามมีความไดเปรียบในการสงออกลําไยสดในชวงป 2542-2544 สวนในชวงป 2545-2547 
และ ในชวงป 2548-2551 ไมมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกลําไยสดไปตลาดฮองกง 
 

การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงการขยายตัวของการสงออกลําไยสดโดยใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ 
(Constant Market Share Model: CMS)  
          แบบจําลอง CMS จะชวยอธิบายถึงสาเหตุของการเปลี่ยนแปลงของการสงออกสินคาวาเปนผล
เนื่องจาก 1) การขยายตัวเฉล่ียของการสงออกทั้งหมดของตลาดโลก และ/หรือ 2) เปนผลของการกระจายตัว
ของตลาด และ/หรือ 3) เปนผลเนื่องจากความสามารถในการแขงขันของประเทศสงออกเอง และ/หรือ 4) เปน
ผลจากการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง 
          ในการวิเคราะหแบบจําลองที่ใชมีรูปแบบดังนี้ 
 ΣjX1

ijk  -   ΣjX0
ijk =   [GkΣj X0

ijk  -  ΣjX0
ijk] 

   +   [Σj(GjkX0
ijk) -  Gk(ΣjX0

ijk)] 
 +   [Σj(G*

jkX1
ijk) -  ΣjX0

ijk] 
 +  [{ΣjX1

ijk - Σj(GjkX0
ijk)} – {Σj(G*

jkX1
ijk) - ΣjX0

ijk}] 
โดยกําหนดให 
      X   = มูลคาการสงออกลําไย 
            i   = ประเทศผูสงออกคือประเทศไทย 
 j  = ประเทศผูนําเขาคือ ประเทศจีน ฮองกงและตลาดอื่นๆ 
 k  = สินคาที่ทําการศึกษา คือลําไยสด 
 0   = ชวงปฐาน (ชวงปพ.ศ.2542-2544, ชวงป 2545-2547) 
 1  = ชวงปสุดทาย (ชวงป 2545-2547, ชวงป2548-2551) 

 Gk    = สัดสวนการขยายตัวของการสงออกของโลกในสินคาลําไยสด               
 Gjk    = สัดสวนการขยายตัวการสงออกของโลกในสินคาลําไยสด ใน   
                   ตลาดประเทศจีนและฮองกง และตลาดอื่นๆ   

 G*
jk   = สวนกลับของสัดสวนการขยายตัวการสงออกของโลกในสินคา  

              ลําไยสดในตลาดประเทศจีนและฮองกง และตลาดอื่นๆ 
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ผลการวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสด ดวยแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ 
(Constant Market Share: CMS) 
         โดยทําการเปรียบเทียบใน 2 ชวง คือ ในชวงป.ศ. 2545-2547 เปรียบเทียบกับชวงป พ.ศ.2542-2544 
และในชวงปพ.ศ.2548-2551 เปรียบเทียบกับปพ.ศ. 2545-2547 ผลปรากฏดังตอไปนี้ 
 
การเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสด ป 2545-2547 เทียบกับป 2542-2544 
 ΣjX1

ijk -   ΣjX0
ijk   =  [(1.67 x 74.37) - 74.37] 

                                    +  [((1.05 x 21.07) + (4.54 x 2.98) +(0.89x84.09))-(1.01x 108.14)]                                 
                                     +  [((0.95x 14.29) + (0.22 x 9.35) + (1.12x50.73)) - 108.14]                                         
                                + {74.37 - ((1.05 x 21.07) + (4.54 x 2.98)+(0.89x84.09)) } -                           
                                    {((0.95 x 14.29) + (0.22 x 9.35) + (1.12x50.73)) - 108.14}    
   = 1.08+1.27-35.69-0.43 
   = -33.77 ลานเหรียญสหรัฐฯ 

 
ตารางที่ 7  อัตราการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก อัตราการขยายตัวการสงออกรวมของ 
 โลกในสินคาลําไย อัตราการขยายตัวของการสงออกลําไยสดในตลาด จีน  ฮองกง และ ตลาดอื่นๆ 
 ในชวงป พ.ศ.2545-2547 เปรียบเทียบกับชวงปพ.ศ.2542-2544 
 

อัตราการขยายตัว รอยละ 
การสงออกรวมของตลาดโลก 
(g  = G - 1)       , G= 1.27* 

27 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยสด 
(gk = Gk  - 1)      , Gk=1.01* 

1 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยไปยังตลาดจีน 
( gjk =  Gjk – 1) j   = จีน       ,  Gjk  =  4.54 
                                       G*jk  =  0.22 

354 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยไปยังตลาดฮองกง 
( gjk =  Gjk – 1) j   = ฮองกง ,  Gjk    =  1.05 
                                             G*jk    =  0.95 

5 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยไปยังตลาดอื่นๆ 
( gjk =  Gjk – 1) j   = ตลาดอื่นๆ   ,  Gjk    =  0.89 
                                              G*jk    =  1.12 

89 

 

 ที่มา:จากการคํานวณ 
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การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสดในชวงป 2545-2547 เปรียบเทียบกับป 2542-2544 
         พบวาการสงออกรวมของตลาดโลก มีอัตราการขยายตัวรอยละ 27 โดยที่การสงออกลําไยของโลก
มีอัตราการขยายตัวรอยละ 1 สวนการสงออกรวมของลําไยสดในตลาด จีน  ฮองกง และ ตลาดอื่นๆอัตราการ
ขยายตัวรอยละ 354, 5และ 89 ตามลําดับ ในชวงป 2545-2547 เปรียบเทียบกับป 2542-2544การสงออก
ลําไยของไทยมีมลูคาลดลง 33.77ลานเหรียญสหรัฐฯซึ่งเปนผลมาจากปจจัยตางๆดังตอไปนี้ 
         1. ผลจากการขยายตัวของการสงออกของตลาดโลก( World Growth Effect) จะมีผลทําใหการ
ขยายการสงออกลําไยสดของไทยในตลาดโลกมีมูลคาเพ่ิมขึ้น 1.08 ลานเหรียญสหรัฐฯ  
         2. ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution or Directional Effect) จะมีผลทําใหการ
ขยายการสงออกลําไยสดของไทยในตลาดโลกมีมูลคาเพ่ิมขึ้น 1.27 ลานเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากอัตราการ
ขยายตัวของประเทศคูคาหลักของไทยมีอัตราการขยายตัวเพ่ิมขึ้น  
         3. ผลจากการแขงขันที่แทจริง (Pure Share or Competitiveness Effect) เปนปจจัยที่ทําให
มูลคาการสงออกลําไยของไทยลดลงเทากับ 35.69 ลานเหรียญสหรัฐฯแสดงวาความสามารถในการสงออก
ลําไยของไทยเมื่อเทียบกับประเทศอื่นลดลง 
         4. ผลจากการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง (Interaction Effect) ซึ่งมีมูลคาลดลงเทากับ 0.43 ลาน
เหรียญสหรัฐฯ แสดงวาประเทศไทยมีการขยายตัวของการสงออกไปยังตลาดที่มีหดตัวและลดการสงออกไป
ยังตลาดที่ขยายตัว 
         
การเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสด ป 2548-2551 เทียบกับป 2545-2547 
ΣjX1

ijk  -   ΣjX0
ijk       =  [ (1.67 x 74.37) - 74.37 ] 

                             + [((1.19 x 14.29) + (1.70x 9.35) + (1.73x50.73)) - (1.67 x 74.37)]                          
                            + [((0.84 x 12.35) + (0.59 x 25.02) + (0.58x70.08)) - 74.37 
                    + {107.45 - ((1.19 x 14.29) + (1.70 x 9.35) + (1.73x50.73))} - 
                                {((0.84 x 12.35) + (0.59 x 25.02) + (0.58x70.08)) - 74.37}                                   
                =  49.83-3.53-8.59-4.63 
        =  33.08 ลานเหรียญสหรัฐฯ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

155

ตารางที่ 8  อัตราการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก อัตราการขยายตัวการสงออกรวมของโลก      
ในสินคาลําไย อัตราการขยายตัวของการสงออกลําไยสดในตลาด จีน  ฮองกง และ ตลาดอื่นๆ 

 ในชวงป พ.ศ.2548-2551 เปรียบเทียบกับชวงปพ.ศ.2545-2547 
 

อัตราการขยายตัว รอยละ 
การสงออกรวมของตลาดโลก 
(g  = G - 1)       , G= 1.65* 

65 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยสด 
(gk = Gk  - 1)      , Gk=1.67* 

67 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยไปยังตลาดจีน 
( gjk =  Gjk – 1) j = จีน             , Gjk   =  1.70 
                                        G*jk    =  0.59 

70 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยไปยังตลาดฮองกง 
( gjk =  Gjk – 1) j = ฮองกง          , Gjk    = 1.19 
                                             G*jk    =  0.84 

19 

การสงออกรวมของโลกในสินคาลําไยไปยังตลาดอื่นๆ 
( gjk =  Gjk – 1) j = ตลาดอื่นๆ , Gjk     =  1.73 
                                             G*jk     =  0.58 

73 

               

                ที่มา:จากการคํานวณ 
 
การวิเคราะหการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสดในชวงป 2548-2551 เปรียบเทียบกับป 2545-2547 
         พบวาการสงออกรวมของตลาดโลก มีอัตราการขยายตัวรอยละ 65 โดยที่การสงออกลําไยของโลก
มีอัตรา การขยายตัวรอยละ 67 สวนการสงออกรวมของลําไยสดในตลาด จีน  ฮองกง และ ตลาดอื่นๆ อัตรา
การขยายตัวรอยละ 70, 19 และ 73 ตามลําดับ ในชวงป 2548-2551 เปรียบเทียบกับป 2545-2547การ
สงออกลําไยของไทยมีมูลคาเพ่ิมขึ้น33.08ลานเหรียญสหรัฐฯซึ่งเปนผลมาจากปจจัยตางๆดังตอไปนี้ 
         1. ผลจากการขยายตัวของการสงออกของตลาดโลก( World Growth Effect) จะมีผลทําใหการ
ขยายการสงออกลําไยสดของไทยในตลาดโลกมีมูลคาเพ่ิมขึ้น 49.83 ลานเหรียญสหรัฐฯ  
         2. ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution or Directional Effect) จะมีผลทําใหการ
ขยายการสงออกลําไยสดของไทยในตลาดโลกมีมูลคาลดลง 3.53 ลานเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากอัตราการ
ขยายตัวของประเทศคูคาหลักของไทยมีอัตราการขยายตัวลดลง 
         3. ผลจากการแขงขันที่แทจริง (Pure Share or Competitiveness Effect) เปนปจจัยที่ทําให
มูลคาการสงออกลําไยของไทยลดลงเทากับ 8.59 ลานเหรียญสหรัฐฯแสดงวาความสามารถในการสงออก
ลําไยของไทยเมื่อเทียบกับประเทศอื่นลดลง 
         4. ผลจากการสงออกถูกหรือผิดทิศทาง (Interaction Effect) ซึ่งมีมูลคาลดลงเทากับ 4.63 ลาน
เหรียญสหรัฐฯ แสดงวาประเทศไทยมีการขยายตัวของการสงออกไปยังตลาดที่มีหดตัวและลดการสงออกไป
ยังตลาดที่ขยายตัว 
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ตารางที่ 9  สรุปการขยายการสงออกสินคาลําไยสดของไทยในระหวางชวงปพ.ศ.2545-2547 กับชวงป 
 พ.ศ.2542-2544 และชวงปพ.ศ.2548-2551กับชวงปพ.ศ.2545-2547 
 

ปจจัยที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลง มูลคาในป  2545-2547 
เทียบกับป 2542-2544 

มูลคาในป  2548-2551 
เทียบกับป 2545-2547 

ผลจากการขยายตัวของตลาดโลก 1.08 49.83 
ผลจากการกระจายตลาด 1.27 -3.53 
ผลจากการแขงขันที่แทจริง -35.69 -8.59 
ผลจากการปรับการสงออกถูกหรือ 
ผิดทิศทาง 

-0.43 -4.63 

มูลคาการสงออกลําไยสดที่เปล่ียนแปลง -33.77 33.08 
ที่มา:จากการคํานวณ 
 
สรุปและขอเสนอแนะ      
         จากการวิเคราะหขอมูลในชวงป 2542-2544, ชวงป 2545-2547 และชวงป 2548-2551 โดยการ
คํานวณคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบ ( Revealed Comparative Advantage Index: RCA) และ
การคํานวณการเปลี่ยนแปลงมูลคาการสงออกลําไยสดดวยแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (Constant Market 
Share: CMS) โดยวิเคราะหขอมูลชวงปพ.ศ.2545-2547เปรียบเทียบกับชวงปพ.ศ.2542-2544 และชวงปพ.ศ.
2548-2551 เปรยีบเทียบกับชวงปพ.ศ.2545-2547 ไดขอสรุปดังนี้ 
         1. ในภาพรวมลําไยสดยังคงเปนสินคาสงออกของประเทศไทยที่มีความสามารถในการแขงขันสูง 
ซึ่งมีคา RCA>1 ทั้ง 3 ชวงเวลา ถึงแมจะมีแนวโนมความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏลดลงบางก็ตาม แต
ในขณะเดียวกัน ประเทศเวียดนามคา RCAก็มีแนวโนมเพ่ิมขึ้นในทุกชวงเวลาของการศึกษากรณีที่สงออกลําไย
สดไปยังประเทศจีน จึงจําเปนอยางยิ่งที่ประเทศไทยไมควรมองขามและพึงระมัดระวังเพ่ือรักษาความไดเปรียบ
ในการแขงขันไวใหได  
         2.  จากแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ อธิบายถึงปจจัยที่สงผลตอการเปลี่ยนแปลงมูลคาการ
สงออกลําไยสดของไทย พบวาทั้ง 2 ชวงเวลาที่ทําการเปรียบเทียบ  ผลจากการแขงขันที่แทจริงใหคาที่เปนลบ
แสดงใหเห็นวา การขยายการสงออกลําไยไมไดมาจากความสามารถในการแขงขันโดยตรงแตอาศัยปจจัยอื่น
มากกวา ดังนั้นประเทศไทยควรจะรีบพัฒนาศักยภาพในดานการแขงขัน โดยเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตทั้งใน
สวนของการผลิตลําไยและในสวนของการแปรรูปผลิตภัณฑลําไยตางๆ สําหรับผลจากการปรับการสงออกถูก
หรือผิดทิศทางก็ใหคาเปนลบ แสดงวามีการขยายตัวของการสงออกไปยังตลาดที่หดตัวซึ่งแสดงถึงการดําเนิน
นโยบายในดานการตลาดของการสงออกลําไยสดของประเทศไทยวาเปนไปในทิศทางที่ไมถูกตอง   ควรเรงหา
ตลาดลําไยใหม เพ่ือขยายตลาดตางประเทศใหกวางขวางขึ้น โดยเฉพาะตลาดแถบประเทศยุโรป 
         3. จากผลการแขงขันที่แทจริงใหคาเปนลบ แสดงใหเห็นวาการผลิตลําไยของไทยยังคงไดรับการ
อุดหนุนอยางสูงจากภาครัฐ ดังนั้นรัฐบาลควรมีนโยบายสงเสริมเพ่ือใหการสงออกลําไยของไทยมีศักยภาพเพิ่ม
มากขึ้น ดังนี้ 
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          1) ภาครัฐบาลและหนวยงานที่เกี่ยวของ ควรพัฒนาตลาดรับซื้อลําไยที่สําคัญใหเปน
ศูนยกลางการซื้อขายในรูปแบบของตลาดกลางซื้อขายลําไย 
          2)  ภาครัฐบาลควรสงเสริมสนับสนุนใหภาคเอกชน มีการแปรรูปลําไยอบแหงที่มีคุณภาพ 
ไดมาตรฐานเพิ่มมากขึ้น เนื่องจากเปนที่ตองการของตลาดตางประเทศ รวมท้ังจัดหาแหลงเงินทุนดอกเบี้ยต่ํา
ใหเอกชนกูยืม สําหรับการแปรรูปลําไยเพื่อการสงออก 
          3)  ภาครัฐบาลและหนวยงานที่เกี่ยวของ ควรมีการเผยแพรขอมูลขาวสารการตลาดที่
ทันสมัย รวมท้ังวิธีการจัดมาตรฐานคุณภาพของลําไยที่เปนที่ยอมรับของทุกฝาย เพ่ือใหเกิดการนําไปปฏิบัติ
ไดจริงในตลาด และผูบริโภคเกิดความมั่นใจในคุณภาพของลําไย 
          4) ภาครัฐบาลควรสงเสริมและจัดหาวิธีการขนสงใหเพียงพอกับความตองการ เชน ในชวงที่มี
ผลผลิตลําไยออกสูตลาดมาก ควรสนับสนุนเที่ยวบินในการขนสงลําไยใหมากขึ้น เพ่ือจะไดกระจายผลผลิตไป
ตลาดตางประเทศไดเร็วขึ้น อีกทั้ง ควรมีการปรับปรุงกลยุทธดานการตลาดสงออกลําไยของไทย ใหมี
ประสิทธิภาพมากขึ้น โดยเฉพาะกลยุทธที่นํามาใชสําหรับการเพิ่มคุณภาพของลําไย และเพ่ิมแรงจูงใจแก
ผูบริโภคใหหันมาสนใจลําไยของไทยมากขึ้น 
 
ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 
             เนื่องจากการศึกษาครั้งนี้ มิไดนําขอเท็จจริงของปรากฏการณในแตละชวงเวลามาพิจารณาควบคูกับ
ผลการศึกษาที่ไดจากการวิจัยเชิงปริมาณ ทําใหการอภิปรายผลการศึกษาอาจไมสมบูรณครบถวน ดังนั้นใน
การศึกษาครั้งตอไปควรเพิ่มเติมขอมูลดังกลาว และเพ่ือใหมีความสมบูรณย่ิงขึ้นควรวิเคราะห SWOT ของ
อุตสาหกรรมลําไยของไทยดวย 
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