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บทคัดยอ  

  การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาถึง “ กลยุทธการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ” โดย
ทําการศึกษาในประเด็นตางๆที่เกี่ยวของกับการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ไดแก ความสําคัญของการโฆษณาทาง 
ส่ือส่ิงพิมพ  หลักและองคประกอบศิลปในการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  ขั้นตอนการออกแบบงาน
โฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  กลยุทธและเทคนิคการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  คุณสมบัติของผูออกแบบ
งานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพและแนวโนมและทิศทางของการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  โดยมีวิธีเก็บขอมูลและ
ประมวลผลขอมูล คือ  การรวบรวมขอมูลเบ้ืองตนจากเอกสาร ตําราและบทความที่เกี่ยวของกับการออกแบบงาน
โฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ทั้งในประเทศและตางประเทศ  การสัมภาษณแบบเจาะลึกจากนักวิชาการและนักวิชาชีพ  
ที่มีความรู  มีประสบการณที่เกี่ยวของกับการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ จํานวน 7 คน  โดยนําขอมูล  
ทั้งสองสวนมาวิเคราะหกับแนวคิดและทฤษฎีที่ศึกษา  ซึ่งผลจากการศึกษาและวิจัยครั้งนี้พบวา 

1)ความสําคัญของการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  เปนส่ือโฆษณาที่มีความสําคัญมากเพราะใหขอมูล
ขาวสารไดหลากหลาย  สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายเฉพาะไดทุกกลุม  เปนส่ือโฆษณาที่มีราคาในการผลิตต่ํา 
เปนส่ือโฆษณาที่เจาของสินคาและบริการเลือกใชลําดับแรก ที่สําคัญเปนส่ือที่เขากับลักษณะธรรมชาติมนุษย คือ 
การอานหนังสือ 

                             2)องคประกอบศิลปในการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  “ศิลปะ” มีความสําคัญมาก ทําใหงาน
ออกแบบมีความสวยงาม “สี” คือ ส่ิงที่มีอิทธิพลที่สุดในใจของ “ผูบริโภค” การวางตําแหนงและการกําหนดสัดสวน
ใหกับการออกแบบงานโฆษณาเพื่อใหงานมีความโดดเดน ดวยการศึกษางานศิลปะจะชวยทําใหการออกแบบมี
ความนาสนใจขึ้น  ที่สําคัญ “ศิลปะ” เกิดการยอนยุคและสามารถนํากลับมาใชกับงานออกแบบไดเสมอ ฉะนั้น
ผูออกแบบจักตองเปนผูคาดเดา Trend ที่ดี 

3)ขั้นตอนการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  จะเริ่มขึ้นจากการรวบรวมขอมูล การวิเคราะห
กลุมเปาหมายดวยหลัก “จิตวิทยา” การศึกษาคูแขงและการทํางานรวมกันเปนทีมของทุกฝายที่เกี่ยวของจะชวยให
งานออกมาตรงตามวัตถุประสงค 

4)กลยุทธและเทคนิคการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ดวยการใช “ภาพ” นับวาเปนกลยุทธที่
ไดผลที่สุดในการออกแบบ  เพราะภาพจะมีผลตอสายตา การสรางความสดและความใหมในลักษณะของงาน
ออกแบบที่ไมมีใครทํา หรือ นึกไมถึง ก็เปนอีกวิธีหนึ่งที่ สําคัญการออกแบบตองสามารถสราง “กิเลศ”          
ความตองการใหเกิดขึ้นกับกลุมเปาหมายใหได 

5)คุณสมบัติของนักออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  ในลําดับแรกนั้น ตองศึกษาหาความรูและ     
มีความรูที่หลากหลาย ทั้งดานศิลปะ การตลาด เปดรับส่ิงใหมๆและศึกษา“ศาสตร” การเปล่ียนแปลงอยูตลอดเวลา 
เปนผูที่สังเกตและวิเคราะห ต้ังปญหาตั้งแตประเด็นเล็กๆ จนถึงประเด็นใหญ เพ่ือฝกฝนการทํางานอยางเปน
กระบวนการและเปนขั้นตอน 
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6)แนวโนมและทิศทางของโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ “ โฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ” จะมีความหลากหลาย   
แบงเปนเฉพาะกลุมและสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากขึ้น  จะมีเทคโนโลยีและเทคนิคใหมๆ ที่เขามาชวยทํา
ใหการออกแบบมีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น ฉะนั้นผูออกแบบตองสนใจติดตามและศึกษาการเปลี่ยนแปลง  รวมถึง
พัฒนาตนเองอยูตลอดเวลา. 
คําสําคัญ : การออกแบบและการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ 
 
Abstract 
 The objective of this research is to study Design Strategy in Printed Media Advertising, which 
focused on many issues regarding how to create a printed media such as the importance of printed 
media, the principle and component of art for printed media, the procedures of how to create a printed 
media, the tactics of how to create a printed media, the qualifications of a designer of a printed media, 
and the trend of printed media. The methods of collected and organizing the information related to how 
to create a printed media are collecting from the (primary) information, which is from Thai and foreign 
documents, textbooks and articles. I interviews with some experts and professionals are also being     
the data for this research. Therefore, this research is analyzed from two parts of information, which     
the results of the research are  follows : 
 1)The importance a printed media: a printed media is very important because it can publicize 
information and news in many types of media, can focus on specific group of people. A printed media is 
also low budget for the owner of goods and service to use. Moreover, a printed media is consistent with 
human behavior, which is ways their read a book or magazine. 
 2)The principal and component of art in how to create a printed media: the “Art ” is important for 
a printed media because it make a printed media being in good pattern. “ Color ” is the most important 
which use for attracting people attention. Focusing on location and shape of a printed media will make   
a printed media be outstanding. Studying art can help to create an interesting printed media. And the last 
important thing about the “Art ” is the way their use its.    
 3)The procedures of how to create a printed media: it starts from collecting information, 
analyzing a main target by using “ psychology ”, studying business competitors and cooperating between 
colleague. 
 4)The tactics of how to create a printed media: using “pictures” is the best tactic for designing   
a printed media because pictures effect with human vision. Making a printed media being colorful, using 
a new method which is new and it has never been used or it is unexpected is the must thing to do.      
An important thing for the tactic of how to create a printed media is to create a feeling of desires to the 
target. 
 5)The qualification of a designer of a printed media: first, a designer of printed media has to 
have many kinds of knowledge such as art or marketing and always open his/her mind for any new 
creation. The designer should be a good observant and analyst and try to determine the problem from    
a little issue to a large issue in order to practice working procedurally. 
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 6)The trend of a printed media : the trend of a printed media will be variety and the trend can 
be divided to many specific groups and can focus on the target. Also using the new technology or the 
new tactic can help to create a printed media being effectiveness, so a designer of printed media should 
be interested in and study for the trend, and always try to develop  yourself.  
Keywords :  Created and Printed Media Advertising 
 
บทนํา 
 การโฆษณาเขามามีบทบาทในชีวิตประจําวันตลอดเวลาในรูปแบบตางๆ ไมวาจะอยูที่ไหน ทําอะไร 
โฆษณาสามารถติดตามเราไดหมดทุกหนทุกแหง  แมแตอยูที่บานก็มีส่ือหลายประเภทที่นําโฆษณาเขามาถึงที่บาน 
อาทิ เมื่ออานหนังสือพิมพ หรือ นิตยสาร  เมื่อฟงวิทยุ  เมื่อดูโทรทัศนจะมีโฆษณาแทรกอยูเสมอไมมากก็นอย    
เมื่อเราเดินทางไมวาจะเปนที่ไหนเราจะพบโฆษณาในรูปแบบตางๆ อีกมากมายคอยเรียกรอง สะกิดเตือนใจ       
ใหนึกถึงใหซื้อสินคา หรือ การบริการอยูตลอดเวลา  
 การโฆษณา เปนศาสตรเชิง “การออกแบบนิเทศศิลป” (Visual Communication Design)คือ งานออกแบบ
เพ่ืออุตสาหกรรมสมัยใหม  ที่เนนการสื่อสารไปสูคนหมูมาก ทั้งนี้การสรางสรรคงานนิเทศศิลป  จําเปนตองอาศัย
องคความรู ความชํานาญดานตางๆมาประกอบกัน คือ ความรูดานศิลปะ(Art)  การสื่อสาร(Communication)  
การตลาด(Marketing) ผลผลิตจากการออกแบบนิเทศศิลป เชน การโฆษณาทางสิ่งพิมพ  การโฆษณาทางสื่อวิทยุ
และโทรทัศน  (สกนธ ภูงามดี,2547) 
 ส่ือส่ิงพิมพนั้น  นับเปนส่ือมวลชนเกาแกที่สุดที่มนุษยใชติดตอส่ือสาร ถายทอดความรูและความคิด  
ระหวางกันมานานนับรอยป สารที่ปรากฏบนส่ือส่ิงพิมพเปนขอความ เปนสัญลักษณฯลฯ ทั้งหมดที่พิมพลงบน   
วัสดุตางๆ แลวแตวัตถุประสงคของการสื่อสาร  แตเดิมส่ือส่ิงพิมพมีวัตถุประสงค  เพ่ือการสื่อสารตอเมื่อความนิยม
ในการใชส่ือส่ิงพิมพมีมากขึ้น รูปแบบการใชก็มีการเปล่ียนแปลงไป มีการวาดภาพประกอบหรือลวดลาย          
เพ่ือความสวยงามและสื่อความหมาย  ความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยี มีสวนชวยในการผลิตงานทางสื่อส่ิงพิมพ
ที่มีประสิทธิภาพและมีความรวดเร็วย่ิงขึ้น    
 “การออกแบบ” (Design) มีความหมายหลายนัย มาจากภาษาลาตินวา  Designare หมายถึง การกําหนด
ออกมาหรือการขีดหมายไว  เปาหมายที่จะแสดงออกซึ่งหมายถึงส่ิงที่อยูในความคิด(Conscious) อันอาจเปน   
โครงราง รูปแบบ หรือ แผนผังที่ศิลปนผูออกแบบกําหนดขึ้นดวยการจัดเสน สี รูปแบบ โดยใชหลักเกณฑความงาม 
สุนทรียภาพ (Aesthetic Principle) ประดิษฐคิดสรางสรรคขึ้นมาจากสิ่งที่งายที่สุดไปจนถึง ส่ิงที่ยุงยากสลับซับซอน
เต็มที่ (วรพงศ วรชาติอุดมพันธ,2535) 
 จากสภาวะการเปลี่ยนแปลงและการพัฒนาสิ่งตางๆจากอดีตสูปจจุบัน  จากปจจุบันสูอนาคตมีผลกระทบ
โดยตรงที่จะทําให “งานออกแบบ” มีบทบาทและมีอิทธิพลตอวิถีชีวิตความเปนอยู ระบบการสื่อสาร  การสรางสรรค
และการจรรโลงสภาพสังคมใหเล็งเห็นถึง “คุณคาทางสุนทรียศาสตร” (Aesthetic Values) งานออกแบบที่ดีที่แสดง
ใหเห็นถึงความคิดในการออกแบบเปนเลิศ จะมีอิทธิพลโดยตรงที่จะโนมนาวใจ “ผูรับขอมูลกลุมเปาหมาย” ใหเกิด
ความสนใจและยอมรับ และในขณะเดียวกันก็จะแสดงคุณคาอื่นๆ พรอมกันไปดวย  (วรพงศ วรชาติอุดมพันธ,2535) 
             การออกแบบงานโฆษณา(Creative Idea) หมายถึง การคิดรูปแบบงานโฆษณาในสื่อชนิดตางๆ        
เพ่ือนําไปผลิตเปนตนแบบใชในการเผยแพรตอไป“งานโฆษณา” ที่เผยแพรไปใหเรารูเห็นนั้น กอใหเกิดความรูสึก
ตางๆ กัน  บางชนิดทําใหเรารูสึกอยากใชสินคาหรือการบริการนั้น  บางชนิดเรารูสึกเฉยๆ บางชนิดทําใหเรารูสึกไม
อยากใชสินคาหรือบริการชนิดนั้นเลย    
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 ซึ่งจุดเริ่มตนที่สําคัญของงานโฆษณาเหลานี้อยูที่ “ความคิดสรางสรรค” (Creative Idea)ที่เกิดขึ้นมาจาก
จินตนาการ  ที่มาจากหลากหลายแนวคิด จากหลากหลายรูปแบบ แลวจึงเลือกนําเอาแบบที่ “ดีที่สุด” เหมาะสมกับ
ส่ือและกลุมเปาหมายที่เราตองการนําเสนอมาสรางใหเปนรูปธรรมขึ้น (เจริญ แกวอนุรกัษ,2538) 
 การออกแบบงานโฆษณาทางสิ่งพิมพ  เปนขั้นตอนสําคัญและนับเปนขั้นลําดับเริ่มตนๆ ของการ
เตรียมการผลิตส่ือส่ิงพิมพที่ตองอาศัยความคิดสรางสรรค (Creative Think) ทางดานศิลปะมาเปนหลักการสําคัญ  
ซึ่งผูออกแบบและสรางสรรคงานโฆษณาทางสิ่งพิมพ จําเปนตองเรียนรู และนําเอาแนวคิดนั้นมาประยุกตใชกับ 
“การออกแบบ” เพ่ือสรางสรรคงานโฆษณาทางสิ่งพิมพที่ดีตอไป (สุรสิทธิ์ วิทยารัฐ,2547) 
 การศึกษาเรื่อง “ การออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ” จะทําใหทราบถึงความสําคัญของโฆษณาทาง
ส่ือส่ิงพิมพ  หลักและองคประกอบในการออกแบบ กระบวนการออกแบบ ขั้นตอนและกระบวนการออกแบบ  
รวมถึงกลยุทธและเทคนิคเฉพาะบุคคลของผูออกแบบที่จะทําใหงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพเกิดประสิทธิภาพสูงสุด
และคุณสมบัติของผูออกแบบ แนวโนมของส่ือโฆษณาทางสิ่งพิมพในอนาคต  ดวยแนวคิดวิธีการของนักวิชาการ
และ นักวิชาชีพดานการโฆษณา เพ่ือสรางองคความรูที่มีประโยชน ยุคที่มีการเปล่ียนแปลง และมีการแขงขันสูงใน
ปจจุบัน 
  
วัตถุประสงคของการวิจัย 
 เพ่ือศึกษาถึงการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ เพ่ือใหตอบสนองความตองการของกลุมเปาหมาย
และสอดคลองกับสภาพการณทางการตลาด และการโฆษณาในปจจุบัน 
 
ประโยชนที่ไดรับ 
 เพ่ือใหเกิดความรูความเขาใจเกี่ยวกับกระบวนการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ   เพ่ือตอบสนอง
ความตองการของกลุมเปาหมายและเพ่ือใหสอดคลองกับสภาพการณทางการตลาดและการโฆษณาในปจจุบัน   
นอกจากนี้ผลของการวิจัย ยังนําไปสูการศึกษาและคนควา เพ่ือจัดทําเปนตําราประกอบการเรียนการสอนในวิชาการ
โฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพตอไป 
 
นิยามศัพทที่ใชในการวิจัย 
 การออกแบบ (Design) หมายถึง การแสดงออกทาง “ ความคิดสรางสรรค ” ผานกระบวนการทางความคิด
ออกมาเปนโครงรางหรือแบบราง โดยอาศัยองคประกอบทางศิลปะ ไดแก การใชจุด(Point)  เสน(Line)  น้ําหนัก
ออน - แก (Shade) สี (Color)  รูปทรง (Form) และพ้ืนผิว(Texture) มาประกอบกัน โดยมีวัตถุประสงคใหผูชม
ผลงานเกิดความชอบคลอยตามในสิ่งที่ผูออกแบบต้ังใจไวการเพื่อใหตอบสนองความตองการของ กลุมเปาหมาย
และสอดคลองกับสภาพการณทางการตลาดและการโฆษณาในยุคปจจุบัน 
 โฆษณาทางสิ่งพิมพ(Printed media advertising) หมายถึง ส่ือโฆษณาเฉพาะดานที่แบงออกไดเปน 
หนังสือพิมพ (Newspaper) นิตยสาร (Magazine) และส่ือโฆษณาโดยตรง (Direct advertising) โดยสื่อโฆษณา
ทางสิ่งพิมพทั้ง 3 แบบมีกระบวนการเริ่มตนของการออกแบบที่ใกลเคียงกัน ซึ่งงานวิจัยในครั้งนี้จะเนนที่              
“ภาพรวม” ของสื่อส่ิงพิมพทุกประเภท 
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วิธีการศึกษา 
 การวิจัยครั้งนี้ เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีแหลงขอมูลและการวิเคราะหขอมูล ดังนี้ 
       แหลงขอมูลและวิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
  1.ขอมูลปฐมภูมิ 
 จากการสัมภาษณแบบเจาะลึก(Depth Interview) กลุมตัวอยางที่เปนผูที่เกี่ยวของกับการออกแบบ      
งานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ไดแก ผูออกแบบและสรางสรรคงานโฆษณา นักวิชาการผูสอนวิชาการโฆษณาทาง   
ส่ือส่ิงพิมพในระดับอุดมศึกษา โดยจะแบงออกเปนทั้งหมด 7 คน ดังนี้ ผูออกแบบงานโฆษณา จํานวน 5 คน และ
นักวิชาการผูสอนวิชาการโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพในระดับอุดมศึกษา จํานวน 2 คน  
  2.ขอมูลทุติยภูมิ 
 จากการคนควาและการรวบรวมขอมูลจากแหลงขอมูลตางๆ ไดแก นิตยสาร (ทั้งไทยและตางประเทศ)   
ส่ือโฆษณาทางสิ่งพิมพตางๆ เว็บไซด (website) ตําราและเอกสารประกอบการเรียนการสอนในวิชาการโฆษณา
ทางสื่อส่ิงพิมพ ฯลฯ 
 เครื่องมือในการเก็บขอมูล 
 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative Research) ซึ่งผูวิจัยตองการใหขอมูลที่ไดจากการ
สัมภาษณครบถวนสมบูรณ ดังนั้นจึงตองมีเครื่องมือชวยในการวิจัยประกอบดวย ผูวิจัย (ซึ่งจะเปนผูรวบรวมขอมูล) 
เทปบันทึกเสียงและประเด็นคําถามในการสัมภาษณ (ผูทรงคุณวุฒิ)  
 เพ่ือใหไดขอมูลที่ครอบคลุมประเด็นตามวัตถุประสงคของการวิจัยที่ผูวิจัยไดต้ังไว ผูวิจัยไดดําเนินการ
สัมภาษณ โดยเปนคําถามปลายเปด(Open-ended Question) เพ่ือใหผูทรงคุณวุฒิ (กลุมเปาหมาย) สามารถเลา
เรื่องราวตางๆ ไดอยางละเอียด และเกดิความยืดหยุนในการสัมภาษณ 
 การวิเคราะหขอมูล 
        การศึกษาครั้งนี้ ใชในการวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณนา(Descriptive Method) โดยการวิเคราะหขอมูลนั้น    
ผูศึกษาไดนําขอมูลซึ่งไดจากขอมูลปฐมภูมิและขอมูลทุติยภูมิมาวิเคราะหโดยแยกเปนประเด็นที่สําคัญและ          
ที่เกี่ยวเนื่องกับเรื่องที่จะศึกษา โดยอาศัยแนวคิดและทฤษฎีที่กําหนดไวมาเปนกรอบการวิเคราะห 
 
ผลการศึกษา 

การศึกษาเรื่อง “การออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ” ครั้งนี้ ผูวิจัยไดแบงหัวขอออกเปนประเด็น   
เพ่ือตอบวัตถุประสงคของการวิจัย ดังนี้   
 ความสําคญัของงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  

ส่ือส่ิงพิมพเปนส่ือที่มีอายุเกาแกที่สุดในโลก มีประวัติศาสตรและความเปนมาที่นาสนใจเกี่ยวของกับ
ศาสตรทุกศาสตรไมวาจะเปนอักษรศาสตร  ศิลปศาสตร หรือ ศาสตรในเชิงพาณิชย เปนส่ือที่ทําหนาที่ในการเก็บ
บันทึกและบอกเลาเรื่องราวทางประวัติศาสตร บอกเลาเรื่องราวจากอดีตมาจนถึงปจจุบัน ที่สําคัญยังเปนส่ือที่ใช
อางอิงที่มีประสิทธิภาพเปนอยางยิ่ง ซึ่งจากการสัมภาษณเก็บขอมูลจากผูทรงคุณวุฒิ มีความคิดเห็นถึงความสําคัญ
ของโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ดังนี้  
             ในมุมมองของนักวิชาการ เปนส่ือที่สามารถควบคุมไดวาจะเปดรับเมื่อใด นอกจากนั้นยังเปนส่ือที่ให
ขอมูลขาวสารสําหรับผูบริโภคไดครบถวน และที่สําคัญที่สุดส่ือโฆษณาทางสิ่งพิมพ นั้นอาจชวยสราง “ภาพลักษณ” 
(Image) ใหกับสินคาและ การบริการไดอยางมีประสิทธิภาพอีกดวย 

ส่ือส่ิงพิมพเปนส่ือที่ปะทะกับสายตา (Visual) และเขาถึงอารมณของผูบริโภคไดดีที่ สุด กลาวคือ           
ส่ือส่ิงพิมพเปนส่ือที่รับรูดวยตา ในขณะที่ส่ืออ่ืนๆ อาจจะรับรูไดจากปจจัยหลายอยาง เชน เสียง สัมผัส เปนตน 
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“โฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ” เปนส่ือโฆษณาที่ลูกคานิยมมาก เนื่องจากมีราคาในการผลิตที่ไมสูงมากนักและใชเวลา   
ในการผลิตไมนานมากเหมือนส่ืออ่ืนๆ ในกรณีที่ไมมีความยุงยากซับซอนสามารถทําใหเสร็จไดในวันเดียว 

ดวยเหตุนี้ ส่ือโฆษณาทางสิ่งพิมพจึงเปนส่ือที่ลูกคานิยมและเลือกใช ต้ังแตลูกคาระดับเล็กจนถึงลูกคา
ระดับใหญ ผิดกับส่ือโฆษณาอื่นๆที่ลูกคามีความสนใจที่แตกตางกัน ส่ือโฆษณาทางสิ่งพิมพมีราคาในการผลิต     
ไมสูงมากและสามารถใหขอมูลขาวสาร (Inform) และสราง Image และสรางตราสินคา (Brand) รวมถึงการสามารถ
เขาถึงกลุมเฉพาะไดเปนอยางดีอีกดวย 
 หลักและองคประกอบศิลปในการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ 
 ศิลปะมีความสําคัญมาก จะสังเกตวางานโฆษณาทางสิ่งพิมพที่สวยงาม ผูออกแบบมักใชองคประกอบศิลป
ในการออกแบบ เชน สี รูปทรงที่ทันสมัย เปนตน งานโฆษณาจึงเปนสวนหนึ่งของศิลปะ เพราะแตเดิมมนุษย     
เรียกงานในการออกแบบทุกแขนงวา ศิลปะ (Art)  กอนมีการเพิ่มเติมวางานโฆษณา คือ การออกแบบเชิงพาณิชย
ศิลป (Commercial Art) หรือ การใชหลักและองคประกอบศิลปในงานโฆษณาจะชวยสรางสุนทรียภาพใหเกิดขึ้น   
ทําใหงานโฆษณานั้นสวยงาม องคประกอบที่สําคัญ ไดแก  สีที่ทันสมัยมีผลตอสายตา รูปรางและรูปทรง เปนตน 
 นอกจากหลักและองคประกอบศิลปแลว ส่ิงที่สําคัญที่สุดในการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ คือ 
การจับกระแสการเปลี่ยนแปลงของการออกแบบใหทัน เชน การใชสีที่เปล่ียนแปลงไปอยางรวดเร็ว ภาษาที่ใช     
การเลือกใชภาพที่โดนใจ 
 ขั้นตอนการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ  
           จุดเริ่มตนที่สําคัญของการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ คือ การไดรับขอมูลที่ดีในการออกแบบ  
เปนส่ิงสําคัญ การทํางานในปจจุบันเนนการทํางานเปนทีม โดยยังไมมีอะไรที่เปนขั้นตอนใหมในการทํางาน หรือ 
การคิดงานใหลูกคาพิจารณาและผลิตจัดทําตามกระบวนการและระยะเวลาที่กําหนด การเริ่มตนจากขอมูลที่ดี 
อาจจะเริ่มตนจากการสังเกต การวิจัยเก็บขอมูล การวิเคราะหขอมูล หาประโยชนสูงสุด หรือ จุดเดนของสินคาและ
การบริการนั้น เพราะส่ิงที่ผูบริโภคเลือก คือ “ประโยชน” หลังจากนั้นก็กําหนดเปน แนวคิดหลัก (concept) ที่ดี หรือ 
แตกตางจากคูแขงขันทางธุรกิจ 
 ขอมูลที่ถูกตองของสินคาและกลุมเปาหมาย จะชวยเปนขอมูลพ้ืนฐานเพื่อนําขอมูลนั้นมาวิเคราะห และ
พัฒนาในการออกแบบเหมือนกับวา  เราตองการสื่อสารและสงสารอะไรใหกับผูบริโภค การออกแบบที่ดีจะสามารถ
สรางสินคาที่ไมดีใหออกมาดี และสินคาที่ดีอยูแลวใหดีย่ิงขึ้น 
 กลยุทธและกลวิธีในการออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ 
 กลยุทธและกลวิธีที่ทําใหงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ มีความนาสนใจมีหลักอยูที่การสรางความใหม แต
ความใหมนั้นตองทําหนาที่สงเสริมการขาย บางโฆษณาถูกออกแบบมาใหแปลกใหมจนดูไมออกวาจะขายอะไร 
ฉะนั้นความใหมนั้น ตองมีความพอดี 
 นอกจากนี้ในมุมมองของนักวิชาการมองวา การเปนผูนําทางความคิด(ความใหม) การรูจักเริ่มคิดส่ิงใหมๆ 
ไมใชการลอกเลียนแบบและดัดแปลงบางอยาง การเปนผูนําทางความคิดจะไดจากการศึกษาหาขอมูล เชน 
การศึกษางานศิลปะในแตละยุค การเริ่มตนที่จะนําเอากลับมาใชเปนกลุมคนแรกๆ เพราะจะสังเกตเห็นวาในปจจุบัน
มีการนําเอาสิ่งตางๆ ในอดีตกลับมาใช เชน สีแรงๆ ภาษาที่เรียบงาย การแตงกาย เปนตน นอกจากนั้น กลยุทธที่
ไดผลเสมอในงานสิ่งพิมพ คือ การเลือกใชภาพ (Visual) อยางที่กลาวมาวา มนุษยเสพความงามจากสายตา ฉะนั้น
ไมมีอะไรที่จะมีพลังเทากับภาพดีๆ ที่สามารถสื่อความหมายไดอยางครบถวน 
 ประสบการณนั้น เปนส่ิงที่นักวิชาชีพเนนย้ําความสําคัญสําหรับนักงานที่ดี การศึกษางานโฆษณา       
งานศิลปะตางๆและการดูงานบอยๆ ทั้งในประเทศและตางประเทศ  จะชวยเรื่องของมุมมองไดวางานออกแบบ
ดังกลาวจะตองมีความสวยงาม หรือ งานออกแบบที่มีความสดใหมของแนวความคิดและมีความทันสมัยตรงกับ
ความตองการและสามารถสรางความเขาใจใหกับผูบริโภคเปาหมาย 
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 ส่ิงสําคัญที่สุดในกลยุทธในขอนี้ คือ  การเขาใจกลุมผูบริโภคอยางแทจริง ดวยหลักจิตวิทยาการนําเสนอ
เรื่องราวที่ใกลตัว การคาดเดาคูแขงขันไดวาจะทําอะไร เพราะในปจจุบันเราอยูในยุคของการสรางความแตกตาง   
ถาเราสามารถคาดเดาคูแขงขันไดถูกตอง จะทําใหงานลํ้าหนาไปอีกขั้นหนึ่ง  นอกจากนั้นการหยุดผูบริโภคดวย      
“ภาพ” ก็เปนอีกเทคนิคหนึ่ง ภาพที่เกิดจากสีที่สวยงาม ตัวอักษรที่มีความเหมาะสม   
 คุณสมบัติของนักออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ 
 นักออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพตองผสมผสานระหวางการสรางสรรคและการตลาด ไดในปริมาณ
ที่เหมาะสม เพราะวานักออกแบบสมัยใหมตองมีความรูดานการตลาด เรื่องตราสินคา (Brand) ไมใชเนนที่ความ
สวยงามและความแปลกเพียงอยางเดียว เพราะจะทําใหงานดูไมเหมาะสม  
 อีกประการหนึ่ง ผูออกแบบงานตองเปนนักสังเกต ศึกษากลุมเปาหมายดวยหลักจิตวิทยา เพราะการขาย
สินคาและบริการในปจจุบัน คือ การสรางความตองการพื้นฐานใหเกิดขึ้นกับผูบริโภค ไมมีอะไรมากไปกวานี้ ฉะนั้น
ถาเขาใจและเขาถึงมนุษยไดก็นาจะเปนคุณสมบัติที่ดีของนักออกแบบงานที่ดี 
 ประการสุดทาย จดจําส่ิงตางๆที่อยูรอบขาง เพราะงานออกแบบ คือ การใชสายตาเปนตัวตัดสิน         
การสังเกตสิ่งที่เกิดขึ้น เพ่ือจะเก็บไวและนํามาใชเมื่อถึงเวลาที่จําเปน เพราะนักออกแบบที่ดีนั้นถามีอะไรที่เก็บ     
ไวมากเทาใดก็จะไดเปรียบเทานั้น ที่ สําคัญตองรูจักศึกษาและใสใจในรายละเอียดปลีกยอย เชน การใชสี            
การผสมสีใหมๆ ใหเกิดขึ้น เพราะปจจุบันสีที่ใชในงานออกแบบไมใชส่ีสี แตพัฒนาเปนหกสีและแปดสีนั่นเอง 
 แนวโนมและทิศทางในอนาคตของงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ 
 ส่ือส่ิงพิมพมีความจําเปนและมีความสําคัญอยางยิ่งในปจจุบันและอนาคต ส่ือโฆษณาทางสิ่งพิมพ    
ปจจุบันอาจกลาวไดวา การใชภาพมีความนาสนใจสามารถสื่อความหมายไดตรงกวาการเขียนขอความ ฉะนั้น    
การออกแบบที่เนนความเรียบงาย สะอาดตา ส่ิงเหลานี้เกิดจากการกําหนดของยุคสมัยและความนิยมที่เกิดขึ้นของ
นักออกแบบและผูบริโภค นอกจากนี้เทคโนโลยีใหมๆ ที่เขามาทําใหงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพมีความหลากหลาย
และนาสนใจยิ่งขึ้น อะไรที่ทําไมไดในอดีตก็สามารถทําไดและเกิดขึ้นไดในปจจุบัน 
 การเปล่ียนแปลงตางๆ ในอนาคตของสื่อส่ิงพิมพจะขึ้นอยูกับสมัยนิยมและเทคโนโลยีเปนผูกําหนด 
ผูบริโภคจะมีเวลาในการเสพงานเหลานี้นอยมาก  การออกแบบตองใชระยะเวลาอันส้ันในการจับความสนใจ เพราะ
มนุษยชอบอะไรที่งาย ตอการสรางความเขาใจ หรือ ในทางตรงขามมนุษยอาจจะชอบอะไรที่ยากตอการเขาใจ หรือ 
ไมมีทางเขาใจในงานนั้นเลยก็เปนได ที่สําคัญส่ิงที่หายไปในอดีตอาจจะถูกดึงกลับมาใชในปจจุบันและในอนาคต 
เมื่อการออกแบบถึงทางตัน เชน กระแส การยอนยุค (Retro) ที่เกิดขึ้นที่อยูในความสนใจของผูบริโภคสวนหนึ่ง และ
การแขงขันทางการโฆษณารวมถึงการออกแบบนั้น จะเต็มไปดวยความรุนแรงขึ้นในอนาคต การนําเสนอที่ดีและ
ชัดเจนในการออกแบบไมวาจะเปนการนําเอามุมมอง หรือ เรื่องราวเกาๆ ในอดีตกลับมาใชจะมีมากขึ้น สังเกตได
จากการแตงตัว ภาพยนตร หรือ ละครเกาที่นํากลับมาทําใหม ส่ิงเหลานี้มีผลโดยตรงกับการออกแบบงานโฆษณา
ทางสื่อส่ิงพิมพ รวมถึงส่ือโฆษณาชนิดอื่นๆ ทั้งส้ิน 
  
ขอจํากัด 

การศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาเฉพาะ “โฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ” เทานั้น ซึ่งการศึกษาในครั้งนี้พบวา 
ผูทรงคุณวุฒิหลายทานไดต้ังขอสังเกตและใหความสําคัญกับเรื่องของ “ส่ือสมัยใหม” (New Media) ซึ่งเปนส่ือที่นา
จับตามอง เนื่องจากมีสินคาและบริการจํานวนมากที่ใหความสําคัญกับส่ือชนิดนี้  ส่ือสมัยใหมเปนส่ือที่มีการ
ออกแบบ “ ซับซอน "และมีลักษณะเฉพาะตัวที่ยังไมมีใครศึกษาหรือใหความสําคัญมากอน ในความเปนจริง       
ส่ือชนิดดังกลาวเริ่มเขามามีบทบาทมากในปจจุบัน เพราะสามารถเขาถึงผูบริโภคไดอยางชัดเจน ถาผูที่สนใจ
สามารถนําเอาประเด็นนี้มาเปนหัวขอที่ศึกษาได  นอกจากนี้การศึกษาครั้งนี้ไมคอยมีอุปสรรคมากนักเนื่องจาก   
การเก็บขอมูลจากการสัมภาษณ ผูทรงคุณวุฒิคอนขางมีคําตอบในทิศทางเดียวกัน ไมจํากัดวาจะมาจากสายวิชาการ 
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หรือ วิชาชีพ เนื่องมาจากการเลือกผูวิจัยที่จะศึกษาครั้งนี้ เปนการเลือกที่มีคุณสมบัติทั้งวัยวุฒิและคุณวุฒิของผูวิจัย
ที่ไมแตกตางกันมากนัก 

 
ขอเสนอแนะ 
 การออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพไมมีขอกําหนดที่ตายตัวและไมมีทฤษฎีมาตรฐานวาตอง         
ทําอยางไร “ผูออกแบบ” จําเปนตองมีความรูพ้ืนฐานทางศิลปะ เพ่ือพัฒนาการออกแบบจากงานออกแบบ“ธรรมดา” 
เปนงานที่ “ไมธรรมดา” พ้ืนฐานทางศิลปะจะชวยแยกแยะงานออกแบบที่ดีกับการออกแบบที่ธรรมดาออกจากกัน  
 ความรูพ้ืนฐานทางศิลปะนํามาใชใหเกิดประสิทธิภาพทําใหงานสวยงาม มีสุนทรียภาพเปนการสราง
ความรูสึก “พึงพอใจ” ใหเกิดขึ้นกับ “สายตา” ซึ่งส่ิงเหลานี้สามารถศึกษาเรียนรูใหเกิดความชํานาญได ที่สําคัญ
ความรูนั้นจะตองเปนความรูที่สามารถนํามาวิเคราะห สรางสรรคและประยุกตใชไหเกิดประโยชนสูงสุด ทันตอการ
เปล่ียนแปลงและเทคโนโลยีที่เกิดขึ้นอยางรวดเร็วในปจจุบัน 
  นอกจากความรูทางศิลปะแลว ผูออกแบบตองเปนผูสังเกต วิเคราะหต้ังคําถามกับส่ิงที่เกิดขึ้น  เพ่ือนําส่ิง
เหลานั้นมาผนวกเปน “ขอมูลเบ้ืองตน” เมื่อนําขอมูลเบ้ืองตนมาวิเคราะห ก็จะทําใหสามารถใชเปนขอมูลพ้ืนฐาน
สําหรับใชในการออกแบบงานโฆษณาไดอยางมีประสิทธิภาพตอไป 

การวิเคราะหกลุมเปาหมายและการวิเคราะหคูแขงขันก็เปนส่ิงสําคัญอีกประการหนึ่งในสวนของ          
การวิเคราะหและศึกษา “กลุมเปาหมาย” (Target Group)นั้น  อาจจะใชหลักจิตวิทยามาเปนพ้ืนฐานในการวิเคราะห 
โดยพิจารณาจากความตองการขั้นพ้ืนฐานของมนุษย  

การวิเคราะหคูแขงวาจะออกแบบงานในลักษณะใด ก็เปนอีกวิธีหนึ่ง ซึ่งโดยแทจริงแลวเปนการศึกษา
คูแขงนั่นเอง การออกแบบงานโฆษณาที่ดี หรือ เหนือกวาคูแขงจะทําใหสินคาและบริการนั้น มีสวนในการกระตุน
ความตองการและสราง “กิเลส” ใหเกิดขึ้นในใจผูบริโภคเปาหมายนั่นเอง 

ประการสุดทายผูออกแบบงานโฆษณาทางสื่อส่ิงพิมพ ตองสรางงานที่มีความ “สดและใหม” เพราะปจจุบัน 
งานออกแบบที่มีความแตกตางไมเหมือนใครจะมีสวนชวยในการสรางความตองการใหเกิดขึ้นเชนกัน งานออกแบบ
ที่ดีจะชวยใหสินคาที่ธรรมดาหรือไมมีความนาสนใจ “ขายได” ในทางกลับกัน งานออกแบบที่ไมดีก็ “ทําลาย”    
สินคาที่ดีไดเหมือนกัน. 
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