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บทคัดยอ 
 อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรเปนอุตสาหกรรมสงออกที่สําคัญมากอุตสาหกรรมหนึ่งของไทยโดยเฉพาะ
อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมที่มีสัดสวนการสงออกสูงกวาเฟอรนิเจอรอ่ืน ๆ  แตในชวง  2-3 ปที่ผานมาการสงออก
เริ่มชะลอตัวลงอยางชัดเจน  ในขณะท่ีอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมในเวียดนามกําลังเติบโตแบบกาวกระโดดทั้งในแง
การผลิตและการสงออก  จนแซงอินโดนีเซียและไทย  จึงตองมีการศึกษาถึงผลกระทบของการเติบโตดานการสงออก
เฟอรนิเจอรไมของเวียดนามที่มีตอการสงออกเฟอรนิเจอรไมของไทย  ในการศึกษาใชวิธี Granger Causality Test  
การถดถอยอยางงาย (Simple Regression)   ตลอดจนการสัมภาษณเชิงลึก สัมภาษณโดยใชแบบสอบถาม และการ
ประชุมระดมความคิด   

ผลการวิเคราะหพบวา อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามที่มีความเปน
เหตุเปนผลตอ ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของไทย ในตลาดสหรัฐอเมริกา  ไดแก  เฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชใน
หองนอน และปริมาณเฟอรนิเจอรที่นั่งโครงไมมีเบาะ   ในตลาดญี่ปุน  ไดแก  ปริมาณเฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชในครัว  
ปริมาณเฟอรนิเจอรอ่ืนๆทําดวยไม  ปริมาณเฟอรนิเจอรที่นั่งไมปรับเปนเตียงได และปริมาณเฟอรนิเจอรไมที่เปน
ที่นั่งอื่นๆ   ในตลาดสหราชอาณาจักร  ไดแก ปริมาณเฟอรนิเจอรที่นั่งโครงไมมีเบาะ  นอกจากนี้ยังมีผลกระทบตอ
การสงออก  ใน  4  ดาน  ไดแก  ปริมาณการสงออก   ราคาสงออก   การสงออกในตลาดเดิม   และการเขาสูตลาด
ใหม  ตลอดจนกระทบถึงการลงทุนของผูประกอบการ  ตนทุนวัตถุดิบ  การจางงาน  ดังนั้นอุตสาหกรรม
เฟอรนิเจอรไมของไทยจึงมีเวียดนามเปนคูแขงสําคัญเพ่ิมขึ้นจากเดิมที่ไทยมีคูแขงหลัก  ไดแก  จีน  มาเลเซีย  
และอินโดนีเซีย ทําใหอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของไทยตองเผชิญกับการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้น   
คําสําคัญ :  การสงออกเฟอรนิเจอรไมไทย  การสงออกเฟอรนิเจอรไมเวียดนาม  ผลกระทบ 
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 บทความจากงานวจิัยเรื่อง “ศักยภาพอตุสาหกรรมเฟอรนิเจอรของเวียดนาม และการปรับตัวเพื่อการแขงขันของไทย” สนับสนุนโดย 
สํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สกว.) 2551  
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Abstract 
The furniture industry, particularly wooden furniture, has been a major manufacturing export 

of Thailand.  However, the past few years have seen the declining trend of Thailand’s furniture 
export.  In contrast, Vietnamese furniture export has grown by leaps and bounds so much so that its 
export value is now higher than established exporters like Thailand and Indonesia.   

This research explores the impact of Vietnam’s furniture export growth on the export of Thai  
furniture .The research methods include quantitative analysis such as Granger Causality Test and 
Simple Linear Regression as well as qualitative research comprising in-depth interview, 
questionnaires and focus group meetings. 

The study found that the growth of Vietnam’s furniture industry has negative impacts on the 
Thai furniture industry.  Vietnam has now emerged as a major competitor of Thailand in the global 
furniture market, joining the ranks of others top Asian exporters like China, Malaysia and Indonesia.   
Keywords :  Thailand’s furniture export, Vietnam’s furniture export growth, the impact. 

 
บทนํา 
 อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรเปนอุตสาหกรรมสงออกที่สําคัญมากอุตสาหกรรมหนึ่งของไทย ในป 2549 ไทย
สงออกอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและชิ้นสวนมูลคา 1.22  พันลานเหรียญสหรัฐฯ ป 2550 ยอดสงออกมีมูลคา 1.29  
พันลานเหรียญสหรัฐฯ คิดเปนอัตราขยายตัวรอยละ 5.88 และคาดวา ป 2551 จะมีมูลคาสงออก 1.33  พันลาน
เหรียญสหรัฐฯ เพ่ิมขึ้นเพียงรอยละ 3 โดยประมาณกวารอยละ 50 ของสินคาเฟอรนิเจอรสงออกเปนเฟอรนิเจอรไม  
(ที่มา: กระทรวงพาณิชย)  นอกจากนี้อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรและชิ้นสวนยังมีผลตอการจางงานโดยตรงและโดยออม
จํานวนหลายแสนคน  อีกทั้งวัตถุดิบของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรสวนใหญก็เปนวัตถุดิบในประเทศโดยเฉพาะไม
ยางพารา ทําใหอุตสาหกรรมนี้มีความสําคัญตอภาวะเศรษฐกิจและสังคมของประเทศเปนวงกวาง  ดังนั้น การเติบโต
และความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมจึงเปนปจจัยหนึ่งที่จะเกื้อหนุนการเติบโตทาง
เศรษฐกิจและการจางงานของประเทศ  
 อยางไรก็ตาม  มูลคาการสงออกอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมเริ่มชะลอตัวลงอยางชัดเจนในชวง  2-3 ปที่
ผานมา  โดยผูประกอบการหลายรายประสบปญหาจนตองเลิกกิจการไป  ในขณะท่ีอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมใน
เวียดนามไดเติบโตแบบกาวกระโดดทั้งในแงการผลิตและการสงออก  จนสามารถแซงอินโดนีเซียและไทยขึ้นเปนผู
สงออกเฟอรนิเจอรอันดับ 2 ของอาเซียนรองจากมาเลเซียเทานั้น  กระทั่งทางการเวียดนามคาดวาในป 2553 ยอด
สงออกเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามจะเพิ่มเปน 5.56 พันลานเหรียญสหรัฐฯ และอาจแซงมาเลเซียขึ้นเปนผูสงออก
เฟอรนิเจอรไมอันดับหนึ่งของอาเซียน  ทั้งนี้ยอดสงออกเฟอรนิเจอรของเวียดนามกวาครึ่งหนึ่งมาจากการลงทุนของ
ตางประเทศ เนื่องจากเวียดนามสามารถดึงดูดนักลงทุนจากตางประเทศใหมาลงทุนในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมได
เปนจํานวนมาก  สภาพการณดังกลาวทําใหการสงออกเฟอรนิเจอรไมของไทยในปจจุบันจึงอยูในภาวะที่ตองเผชิญ
กับการแขงขันมากขึ้น  เพราะนอกจากคูแขงเดิมในตลาดโลก  เชน  จีน  และมาเลเซียแลว  ยังมีเวียดนามเขามาเปน
คูแขงเพ่ิมขึ้นอีกดวย  การศึกษาถึงผลกระทบที่เกิดขึ้นตออุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรของไทยจึงเปนส่ิงสําคัญ  เพ่ือให
ไทยสามารถปรับตัวเพ่ือเพ่ิมความสามารถในการแขงขันของสินคาเฟอรนิเจอรของไทยในตลาดโลกตอไป 
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วัตถุประสงค 
 1.  เพ่ือศึกษาสภาวะการคาระหวางประเทศของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของไทยและเวียดนาม 
 2.  เพ่ือวิเคราะหถึงผลกระทบของการเติบโตดานการสงออกเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามที่มีตอการสงออก
เฟอรนิเจอรไมของไทย โดยเนนที่การแขงขันตลาดสงออกสําคัญ 
 
 โดยการศึกษาครอบคลุมทั้ง อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรที่ใชวัตถุดิบเปนไมจริงแปรรูป  (Solid) และ
อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรที่ใชวัตถุดิบไมทดแทน (Nonsolid) ไดแก Medium  Density Fibre board (MDF), Particle 
board  เปนตน  โดยเฟอรนิเจอรไมที่ศึกษา  ไดแก  เฟอรนิเจอรสงออกที่จัดอยูในกลุมเฟอรนิเจอรไมจําแนกตาม
พิกัดศุลกากร 6 digit  7  ประเภท  คือ     
 -  940330   เฟอรนิเจอรทําดวยไมชนิดที่ใชในสํานักงาน 
 -  940340   เฟอรนิเจอรทําดวยไมชนิดที่ใชในครัว 
 -  940350   เฟอรนิเจอรทําดวยไมชนิดที่ใชในหองนอน 
 -  940360   เฟอรนิเจอรอ่ืนๆ ทําดวยไม  
 -  940140   เฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งปรับเปนเตียงได  
 -  940161   เฟอรนิเจอรที่นั่งโครงไมมีเบาะ  
 -  940169   เฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งอื่นๆ  

ท้ังนี้ตลาดที่ทําการศึกษา  คือ สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และสหราชอาณาจักร  ซึ่งเปนตลาดสงออกที่สําคัญของ
เฟอรนิเจอรไมแตละประเภทของไทยและเวียดนาม เนื่องจากสําหรับประเทศไทยมีสหรัฐอเมริกา และญี่ปุน เปนตลาด
สําคัญอันดับ 1 และ 2 ตามลําดับ  สวนสหราชอาณาจักร ก็เปนตลาดสําคัญใน 10 อันดับแรกของการสงออก
เฟอรนิเจอรไมของไทย  สําหรับประเทศเวียดนามมีสหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และสหราชอาณาจักรเปนตลาดสําคัญอันดับ 
1  2 และ 3  ตามลําดับของการสงออกเฟอรนิเจอรไมของเวียดนาม ยกเวนเฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งของเวียดนามมี 
สหราชอาณาจักรเปนตลาดสําคัญใน 10 อันดับแรก 
 
วิธีการวิจัย  
 

 1. การเก็บรวบรวมขอมูล 
  1.1   ขอมูลปฐมภูมิซึ่งรวบรวมโดยการสัมภาษณเชิงลึก  การสัมภาษณโดยใชแบบสอบถาม  การ
สํารวจและสังเกตโดยนักวิจัย  และการประชุมระดมความคิด  ดังนี้ 

ก.  สัมภาษณเชิงลึก 
-  ผูผลิตและสงออกเฟอรนิเจอรไมของไทย   18  ราย 
-  ผูเชี่ยวชาญดานอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของไทย  5  ราย 
-  นักธุรกิจไทยหรือตางชาติที่ทําการคาวัตถุดิบในการผลิตเฟอรนิ เจอรไม  กับ

ผูประกอบการเฟอรนิเจอรทั้งในประเทศไทยและเวียดนาม  10 ราย 
  ข. สัมภาษณโดยใชแบบสอบถาม 

-  ผูผลิตและสงออกเฟอรนิเจอรไมของไทย    44  ราย 
ค. สํารวจและสังเกต  

-  ธุรกิจเฟอรนิเจอรไมในกรุงฮานอย โฮจิมินห และ  Ho Chi  Minh International Furniture 
and  Handicrafts Fair 2007    

          -  ผูสงออกเฟอรนิเจอรไมของไทยไปยังเวียดนาม  2 ราย  
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ง.  การประชุมระดมความคิด (Focus group) ตัวแทนของกลุมอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอร สภา
อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย   สมาคมอุตสาหกรรมเครื่องเรือนไทย  และตัวแทนของหนวยงาน
ภาครัฐที่เกี่ยวของ  

  1.2  ขอมูลทุติยภูมิ จากหนวยงานภาครัฐและเอกชน ตลอดจนจากเว็บไซด  ต้ังแตป 2545 – 
2549 โดยใชขอมูลรายป 
 

2 .   การวิเคราะหขอมูล 
ขอมูลที่ไดนํามาศึกษาวิเคราะหตามวัตถุประสงคตาง ๆ ดังนี้ 

  2.1 ศึกษาสภาวะการคาระหวางประเทศของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของไทยและเวียดนาม  
โดยการวิเคราะหเชิงพรรณนา   
  2. 2  วิเคราะหถึงผลกระทบของการเติบโตดานการสงออกเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามที่มีตอ
การสงออกเฟอรนิเจอรไมของไทย ประกอบดวย  การทดสอบความเปนเหตุเปนผล โดยวิธี Granger Causality Test  
ทดสอบความเปนเหตุเปนผลกันระหวางอัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมแตละประเภทจาก
เวียดนาม (GqV) กับปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมประเภทเดียวกันจากไทย (Q)  โดยประเทศสหรัฐอเมริกา 
ประเทศญี่ปุน ประเทศสหราชอาณาจักร2   การวิเคราะหการถดถอยอยางงาย (Simple Regression)  เพ่ืออธิบาย
ความสัมพันธของตัวแปรที่เปนเหตุเปนผลกัน  และการวิเคราะหผลกระทบโดยใชสถิติพรรณนาจากขอมูลปฐมภูมิ  
 

แบบจําลองที่ใชในการศึกษา  
 

ประเทศนําเขา : สหรัฐอเมริกา 
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โดยที่ 
QUS     =  ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของสหรัฐอเมริกาจากไทย 
Gqv_US   = อัตราการเติบโตของการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของสหรัฐอเมริกา  
        จากเวียดนาม 
 

ประเทศนําเขา : ญี่ปุน 
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2อัตราการเติบโตของการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของตลาดดังกลาวก็คืออัตราการสงออกเฟอรนิเจอรไมของ
เวียดนาม  และปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของตลาดดังกลาวจากไทยอีกนัยหนึ่งก็คือปริมาณการสงออก
เฟอรนิเจอรไมของไทย 
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โดยที่ 
QEN        =  ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของญี่ปุน จากไทย 
Gqv_EN   =  อัตราการเติบโตของการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของญ่ีปุน 
                 จากเวียดนาม 

 
ประเทศนําเขา : สหราชอาณาจักร 
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โดยที่ 
QEN         = ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของสหราชอาณาจักร จากไทย 
Gqv_EN    = อัตราการเติบโตของการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของ 

        สหราชอาณาจักร จากเวียดนาม 
 

 เมื่อทําการทดสอบความเปนเหตุเปนผลของตัวแปรระหวางอัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขา
เฟอรนิเจอรไมแตละประเภทจากเวียดนาม(Gqv) กับปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมประเภทเดียวกันของไทย(Q) 
โดยประเทศ สหรัฐอเมริกา ประเทศญี่ปุน ประเทศสหราชอาณาจักร แลวพบวาอัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขา
เฟอรนิเจอรไมประเภทใดโดยประเทศใดจากเวียดนาม(Gqv) เปนเหตุของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมประเภท
เดียวกันของไทย(Q)  จากนั้นจะวิเคราะหผลกระทบของตัวแปรดวยการถดถอยอยางงาย ตามแบบจําลอง ดังนี้ 
 

)( xkxk GqvfQ =  
 
  กําหนดให 

Qxk    =  ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมประเภท k ของประเทศ x จากไทย 
Gqvxk =  อัตราการเติบโตของการนําเขาเฟอรนิเจอรไมประเภท k ของ 
  ประเทศ x จากเวียดนาม 

   k       =  เฟอรนิเจอรไมแตละประเภทพิกัด 940330, 940340,  
  940350, 940360, 940140, 940161 และ 940169 

x      =  ประเทศที่นําเขาเฟอรนิเจอรไมจากไทย และเวียดนาม มีคา 
  เปนประเทศสหรัฐอเมริกา ญี่ปุน  และสหราชอาณาจักร 

 
-  การวิเคราะหจากขอมูลปฐมภูมิ   โดยการสัมภาษณเชิงลึก  สัมภาษณโดยใชแบบสอบถาม  

และการประชุมระดมความคิด 
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ผลการวิจัย 
 
สภาวะการคาระหวางประเทศของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของไทยและเวียดนาม 

การคาระหวางประเทศของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของไทย 
  ในดานการนําเขา  เฟอรนิเจอรไมของไทยมีมูลคานําเขาไมมากนัก  เพียงประมาณรอยละ 153 
ของการบริโภคเฟอรนิเจอรรวมทุกชนิดในประเทศ   แหลงนําเขาสําคัญ  คือ  จีน  โดยเฟอรนิเจอรไมที่มีมูลคา
นําเขามากที่สุด ไดแก  เฟอรนิเจอรไมนําเขาประเภทอื่น ๆ  ที่ประกอบดวยเฟอรนิเจอรไมหลากหลายประเภท  
เชน  ชุดรับแขก  ชุดทานอาหาร  ชั้นวางของ   ตูเก็บของ  เปนตน  ในดานการสงออก  เฟอรนิเจอรไมที่
สงออกสวนใหญ  มากกวารอยละ  70 ผลิตดวยไมยางพารา4 และเปนการผลิตตามคําส่ังซื้อของลูกคา
ตางประเทศ  โดยมีตลาดสําคัญ  ไดแก  สหรัฐอเมริกา  ญี่ปุน  และสหราชอาณาจักร  เฟอรนิเจอรไมประเภทที่
มีสัดสวนของมูลคาการสงออกสูงสุด  ไดแก  เฟอร นิเจอรอ่ืนๆ ทําดวยไม  เชน  ชุดทานอาหาร  ตูเก็บของ  ชั้น
วางของ  เปนตน ซึ่งมีสัดสวนของมูลคาการสงออก ในป 2549  เทากับรอยละ 49.63 ของมูลคาการสงออก
เฟอรนิเจอรไมทั้งหมด   รองลงมา  ไดแก เฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งเปนโครงไมมีเบาะ  และ  เฟอรนิเจอรไมที่
เปนที่นั่ง อ่ืนๆ มีสัดสวนของมูลคาการสงออก ในป 2549  เทากับรอยละ  25.3   และ 12.89  ตามลําดับ   
โดยมูลคาการสงออกเฟอรนิเจอรไมทุกประเภท(ทั้ง 7 พิกัดศุลกากร) ต้ังแตป พ.ศ.2545 - 2548 เพ่ิมขึ้นตลอด แต
ในป 2549 มูลคาการสงออกลดลงเปน 834,304 พันเหรียญสหรัฐฯ(ที่มา : trademap) หรือ ลดลงจากป 2548 รอย
ละ 9.58 )  โดยเฟอรนิเจอรไมที่ใชในครัว   มีอัตราการหดตัวมากที่สุด  ทั้งนี้ปญหาหลัก  คือ  การแข็งคาของเงิน
บาท  ทําใหผูผลิตหลายรายประสบปญหาการขาดทุนจากอัตราแลกเปลี่ยนจนตองลดการสงออกลง 

 
สําหรับชองทางการจําหนายสินคาไปยังผูซื้อในตลาดตางประเทศมีทั้งการที่ผูผลิตขายกับผูนําเขาใน

ตางประเทศเองโดยตรง  และการขายผานบริษัทการคาทั้งในประเทศและตางประเทศ  โดยวิธีการหาลูกคา
ใหมๆ  ผานชองทางการออกงานแสดงสินคาที่จัดขึ้น และ  การไป Road  show  ที่จัดโดยหนวยงานทั้ง
ภาครัฐและเอกชน   
 
รูปท่ี 1  สัดสวนการสงออกเฟอรนิเจอรไมประเภทตาง ๆ ของประเทศไทย  ในชวงป พ.ศ. 2549 
 

49.63

4.604.382.5212.89

25.34

0.63

เฟอรนิเจอรไมที่ใชในสํานักงาน เฟอรนิเจอรไมที่ใชในครัว

เฟอรนิเจอรไมที่ใชในหองนอน เฟอรนิเจอรไมอื่น ๆ

เฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งปรับเปนเตียงได เฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งเปนโครงไมมีเบาะ 

เฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่ง อื่นๆ 

 
                                                 
3 Csil Milano 
4 Csil Milano 
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การคาระหวางประเทศของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของเวียดนาม 
ดานการนําเขา  ในปชวง 5 ป ที่ผานมาตั้งแต พ.ศ. 2545 -2549 มูลคาการนําเขาเฟอรนิเจอรไมของ

ประเทศเวียดนามขยายตัวเพ่ิมขึ้นอยางมาก เนื่องจากการเติบโตของเศรษฐกิจโดยเฉพาะการขยายตัวของภาค
การกอสราง เปนหนึ่งในองคประกอบหลักสําหรับการขยายตัวในอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรในเวียดนาม ธุรกิจ
การกอสรางตั้งแตป 2547-2549 มีการขยายตัวรอยละ 9.0  10.8 และ 11 ตามลําดับ (ที่มา: General Statistics 
Office of Vietnam)  และคาดการณวาจะขยายตัวถึงรอยละ 15 ในป 2553 (ที่มา: Csil Milano) ซึ่งการกอสรางที่
มีแนวโนมดีที่สุด คือ กลุมที่อยูอาศัย นอกจากนี้ความตองการเฟอรนิเจอรเพ่ือใชกับหองพักในโรงแรมและ
ภัตตาคารก็เพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ  เนื่องจากมีการสรางโรงแรมและภัตตาคารเพิ่มขึ้น  แตมีเพียงป 2547 ที่มีมูลคา
การนําเขาลดลง  โดยมีมูลคาการนําเขา 2,427 พันเหรียญสหรัฐฯ ในป พ.ศ. 2545 เพ่ิมเปน 7,636  6,573  
9,184  และ 14,067 พันเหรียญสหรัฐฯ หรือ มีอัตราการขยายตัวเทากับรอยละ 214.63  -13.92  39.72 และ 
53.17  ในป 2546 – 2549 ตามลําดับ (ที่มา: Csil Milano) โดยเฟอรนิเจอรไมที่มีมูลคานําเขามากที่สุดมาตลอด 
ไดแก  เฟอรนิเจอรไมนําเขาประเภทอื่นๆ  ที่ประกอบดวยเฟอรนิเจอรไมหลากหลายประเภท  เชน  ชุดรับแขก ชุด
ทานอาหาร  ชั้นวางของ   ตูเก็บของ  เปนตน  และรองลงมาคือเฟอรนิเจอรไมที่ใชในหองนอน  โดยแหลงนําเขา
ที่สําคัญที่สุดของเฟอรนิเจอรไมของเวียดนาม คือ จีน ซึ่งมีมูลคาการนําเขาเฟอรนิเจอรไมเกือบทุกประเภท
มากเปนอันดับหนึ่ง นอกจากนี้มีการนําเขาจาก มาเลเซีย  โดยการนําเขาเฟอรนิเจอรไมจากจีนมีสัดสวน
เพ่ิมขึ้นมากโดยเฉพาะเฟอรนิเจอรไมท่ีใชในหองนอน สําหรับเฟอรนิเจอรอ่ืนๆ ทําดวยไม และเฟอรนิเจอรไม
ที่ใชในหองนอนของไทยก็เขาไปขยายตลาดในเวียดนามเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ 

สําหรับการสงออกเฟอรนิเจอรของเวียดนามท้ังหมดนั้น  เฟอรนิเจอรไมเปนสินคาสงออกที่สําคัญ
ที่สุดเนื่องจากมีสัดสวนการสงออกสูงที่สุดและมีอัตราขยายตัวที่สูง กลาวคือ ในป 2549 เฟอรนิเจอรไมมีมูลคา
สงออกรอยละ 64.63 ของเฟอรนิเจอรที่สงออก โดยเฟอรนิเจอรสงออกมากที่สุด  ไดแก  เฟอรนิเจอรไมอ่ืนๆ  
เชน ชุดทานอาหาร ตูเก็บของ ซึ่งมีสัดสวนของมูลคาสงออกเทากับรอยละ 38.46 ของมูลคาสงออก
เฟอรนิเจอรไม  และขยายตัวรอยละ 76.19  รองลงมาเฟอรนิเจอรไมที่ใชในหองนอน มีสัดสวนของมูลคา
สงออกเทากับรอยละ 35.40 ของมูลคาสงออกเฟอรนิเจอรไม  และขยายตัวรอยละ 119.62  และเฟอรนิเจอร
ไมที่เปนที่นั่งอื่นๆ  มีสัดสวนของมูลคาสงออกเทากับรอยละ 16.34 ของมลูคาสงออกเฟอรนิเจอรไม  และ
ขยายตัวรอยละ 295  (ที่มา: trademap) ซึ่งการสงออกสวนใหญจะเปนการผลิตตามคําส่ังซื้อของลูกคา  โดย
การสงออกเฟอรนิเจอรเกือบทุกประเภท (6 พิกัดศุลกากร) ยกเวนเฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งปรับเปนเตียงได 
(ที่การสงออกลดลงในป 2549) มีมูลคาเพ่ิมขึ้นตลอดชวงป 2545-2549   ตลาดสงออกที่สําคัญ  คือ  
สหรัฐอเมริกา  ญี่ปุน  และสหราชอาณาจักร  ซึ่งเปนตลาดสําคัญของไทยเชนเดียวกัน 

สําหรับชองทางการจําหนายนั้น มีทั้งผูซื้อและบริษัทผูผลิตซื้อขายกันโดยตรงและผานบริษัทการคา    
นอกจากนี้ผูซื้อจะต้ังโรงงานในประเทศเวียดนามเพื่อผลิตสินคาปอนตลาดของตน   เนื่องจากตนทุนถูกกวา  
และอาจขายสินคาในเวียดนามดวย เชน ประเทศไตหวัน  มาเลเซีย นอรเวย เปนตน  การหาลูกคาใหม ๆ 
โดยการออกงานแสดงสินคาที่จัดในประเทศเวียดนามและในตางประเทศ  การไป Road show ที่จัดโดย Ho 
Chi Minh City Handicraft and Wood Association (HAWA) ซึ่งเปนหนวยงานที่มีสมาชิกประมาณ 187 ราย  
และมีบทบาทในการหาชองทางการตลาดใหมๆ   
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รูปท่ี 2  สัดสวนการสงออกเฟอรนิเจอรไมแตละประเภทของเวียดนาม แบงตามประเภทสินคา ปพ.ศ. 2549   
 

0.14

6.52
35.40

38.46

16.34 0.63
2.50

เฟอรนิเจอรไมท่ีใชในสํานักงาน เฟอรนิเจอรไมท่ีใชในครัว

เฟอรนิเจอรไมท่ีใชในหองนอน เฟอรนิเจอรไมอื่น ๆ

เฟอรนิเจอรไมท่ีเปนท่ีนั่งปรับเปนเตียงได เฟอรนิเจอรไมท่ีเปนท่ีนั่งเปนโครงไมมีเบาะ 

เฟอรนิเจอรไมท่ีเปนท่ีนั่ง อื่นๆ 
 

ท่ีมา : trademap 
 
การวิเคราะหผลกระทบของการเติบโตดานการสงออกเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามตอการสงออก
เฟอรนิเจอรไมของไทย 
 1.  ผลการวิเคราะหจากขอมูลทุติยภูมิ แบงการศึกษาเปนตลาดหลัก 3 ตลาด  คือ ตลาดสหรัฐอเมริกา  
ญี่ปุน และสหราชอาณาจักร 
 โดยศึกษาถึงผลกระทบที่มีตอการสงออกสินคาเฟอรนิเจอรไมทั้ง 7 ประเภท ใน 3 ตลาดหลัก ระหวางป 
2538 - 2549  โดยวิธี Granger Causality Test  จํานวน lag = 2 ซึ่งเปนการทดสอบ ก. ความเปนเหตุของอัตราการ
เติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมแตละประเภทของเวียดนาม ตอปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมประเภท
เดียวกันของไทย โดยประเทศสหรัฐอเมริกา ญี่ปุน สหราชอาณาจักร และ ข. ความเปนเหตุของปริมาณการนําเขา
เฟอรนิเจอรไมแตละประเภทของไทย ตออัตราการเติบโตของการนําเขาเฟอรนิเจอรไมประเภทเดียวกันของเวียดนาม  
โดยประเทศสหรัฐอเมริกา  ญี่ปุน และสหราชอาณาจักร   

ผลการวิเคราะหพบวา อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมจากเวียดนามที่มีความเปน
เหตุเปนผลตอ ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมจากไทย ไดแก 

ตลาดสหรัฐอเมริกา   
- เฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชในหองนอน  
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชในหองนอน จากเวียดนามมีผลตอปริมาณ

การนําเขาจากไทย ที่ระดับความเชื่อมั่น 99% คา F-Statistic เทากับ 15.39  ขณะที่ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไม
ชนิดที่ใชในหองนอน จากไทยไมมีผลตอการนําเขาจากเวียดนาม ที่ระดับความเชื่อมั่น 90% คา F-Statistic 
เทากับ 2.63 

- เฟอรนิเจอรที่นั่งโครงไมมีเบาะ    
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรที่นั่งโครงไมมีเบาะจากเวียดนาม  มีผลตอปริมาณ

การนําเขาจากไทย  ที่ระดับความเชื่อมั่น  95% โดยที่ F-Statistic  เทากับ 6.87 ขณะที่ปริมาณการนําเขาที่นั่งโครง
ไมมีเบาะจากไทย มีผลตอปริมาณการนําเขาจากเวียดนาม ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% โดยที่ F-Statistic เทากับ 
12.23 
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ตลาดญ่ีปุน 
-  เฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชในครัว   
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชในหองครัวจากเวียดนาม มีผลตอปริมาณ

การนําเขาจากไทย ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% คา  F-Statistic เทากับ 5.61 ขณะที่ ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไม
ชนิดที่ใชในหองครัว จากไทยมีผลตอปริมาณการนําเขาจากเวียดนาม ที่ระดับความเชื่อมั่น 99% คา F-Statistic 
เทากับ 15.07  

- เฟอรนิเจอรอ่ืนๆ ที่ทําดวยไม   
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรอื่นๆที่ทําดวยไม จากเวียดนาม มีผลตอ

ปริมาณการนําเขาจากไทยที่ระดับความเชื่อมั่น 95% คา F-Statistic เทากับ 6.96 แตปริมาณการ
นําเขาเฟอรนิเจอรอื่นๆ ที่ทําดวยไม จากไทยไมมีผลตอปริมาณการนําเขาจากเวียดนาม อยางมี
นัยสําคัญ  

-เฟอรนิเจอรที่นั่งไมปรับเปนเตียงได 
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรที่นั่งไมปรับเปนเตียงไดจากเวียดนาม มีผลตอปริมาณ

การนําเขาจากไทย ที่ระดับความเชื่อมั่น  90% โดยที่ F-Statistic เทากับ 2.46 ขณะที่ ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอร
ที่นั่งไมปรับเปนเตียงได จากไทย มีผลตอปริมาณการนําเขาจากเวียดนาม ที่ระดับความเชื่อมั่น 85% โดยที่         
F-Statistic เทากับ 2.20 

- เฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งอื่นๆ 
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมที่เปนที่นั่งอื่นๆ จากเวียดนาม มีผลตอปริมาณการ

นําเขาจากไทย  ที่ระดับความเชื่อมั่น  99% โดยที่ F-Statistic  เทากับ 12.35 ขณะที่ ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอร
ไมที่เปนที่นั่งอื่นๆ จากไทย มีผลตอปริมาณการนําเขาจากเวียดนาม ที่ระดับความเชื่อมั่น 99% โดยที่ F-Statistic 
เทากับ 10.50 
 

ตลาดสหราชอาณาจักร 
- เฟอรนิเจอรที่นั่งโครงไมมีเบาะ   
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรที่นั่งโครงไมมีเบาะ จากเวียดนาม  มีผลตอปริมาณการ

นําเขาจากไทย  ที่ระดับความเชื่อมั่น  99% โดยที่ F-Statistic  เทากับ 186.835 ขณะที่  ปริมาณการนําเขาที่นั่งไมที่
มีเบาะจากไทย มีผลตอปริมาณการนําเขาจากเวียดนาม ที่ระดับความเชื่อมั่น 85% โดยที่ F-Statistic เทากับ 4.53 

และจากการวิเคราะหสมการถดถอยอยางงายเพ่ือหาทิศทางและขนาดความสัมพันธระหวางตัวแปรที่เปน
เหตุเปนผลกัน  สําหรับเฟอรนิเจอรทั้ง 7 รายการขางตน  พบวา  ในตลาดญี่ปุน  

Q340 = 60425.5 – 26.10Gqv_JP340             
            (-1.34) 

 R2 = 0.057 
 อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมใชในหองครัวจากเวียดนาม มีความสัมพันธกับ

ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมใชในหองครัวจากไทย ที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 80% กลาวคือ อัตราการเติบโต
ของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรไมใชในหองครัวจากเวียดนาม เพ่ิมขึ้นรอยละ 1 จะทําใหประเทศญี่ปุนนําเขา
เฟอรนิเจอรไมใชในหองครัวจากไทยเปลี่ยนแปลงไป 26 หนวย ในทิศทางตรงกันขาม และ 

Q360 = 39167 – 8546.91Gqv_ JP360 
               (-1.48) 

 R2  =  0.195 
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อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรอ่ืนๆทําดวยไมจากเวียดนาม มีความสัมพันธกับ 
ปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรอ่ืนๆทําดวยไมของญี่ปุน จากไทย ที่ระดับความเชื่อมั่น 80% และสามารถอธิบายไดวา 
หากอัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาเฟอรนิเจอรอ่ืนๆทําดวยไม จากเวียดนามเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1 จะทํา
ใหญี่ปุนนําเขาเฟอรนิเจอรอ่ืนๆทําดวยไม จากไทยเปลี่ยนแปลงไป 8,547 หนวย ในทิศทางที่ตรงขามกัน  

  ในตลาดสหราชอาณาจักร พบวา 
Q161 = 3113.48 – 16.92Gqv_UK161 

             (-1.37) 
 R2  =  0.212 
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาที่นั่งโครงไมมีเบาะจากเวียดนาม มีความสัมพันธกับปริมาณการ

นําเขาที่นั่งโครงไมมีเบาะ ของสหราชอาณาจักรจากไทย ที่ระดับความเชื่อมั่น 80% และสามารถอธิบายไดวา หาก 
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขาที่นั่งโครงไมมีเบาะ จากเวียดนามเปลี่ยนแปลงไปรอยละ 1 จะทําให
สหราชอาณาจักรนําเขาที่นั่งโครงไมมีเบาะ จากไทยเปลี่ยนแปลงไป 17 หนวย ในทิศทางที่ตรงกันขาม  

  สวนตัวแปรที่เปนเหตุเปนผลกันอื่น ๆ ไมสามารถอธิบายทิศทางและขนาดความสัมพันธกันได  
เนื่องมาจากปญหาความไมสมบูรณดานขอมูลของประเทศเวียดนาม    

 
2.  ผลการวิเคราะหจากขอมูลปฐมภูมิ 

ในสวนของการวิเคราะหโดยใชขอมูลปฐมภูมินั้น  รวบรวมขอมูลจากกลุมตัวอยาง  จํานวน  44  
ราย  โดยการสุมจากประชากรประมาณ 170 ราย ที่เปนผูสงออกเฟอรนิเจอรที่มีขนาดใหญ และขนาดกลาง  เพ่ือ
ศึกษาถึงผลกระทบที่มีตอการสงออก  ใน  4  ดาน  ไดแก  ปริมาณการสงออก   ราคาสงออก   การสงออกในตลาด
เดิม   และการเขาสูตลาดใหม  โดยในกรณีที่ผูประกอบการไดรับผลกระทบจากการเติบโตของการสงออกเฟอรนิเจอร
ไมของเวียดนาม  ไดแบงผลกระทบเปน  3  ระดับ  คือ  มาก  ปานกลาง  และนอย  ซึ่งผลการวิเคราะหสรุปไดดังนี้   

1.  ปริมาณการสงออก    
ผูประกอบการสวนใหญคือ รอยละ  61.9  ไดรับผลกระทบทําใหสงออกนอยลงกวาเดิม  

เนื่องจากผูนําเขาในตลาดตางประเทศเปลี่ยนไปนําเขาจากเวียดนาม  เพราะราคาสินคาต่ํากวาของไทยมาก  โดย
ผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบมาก  มีถึงรอยละ  47.62 ของกลุมตัวอยาง ผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบปาน
กลางและไดรับผลกระทบนอย มีรอยละ  9.52  และ  4.76   ของกลุมตัวอยาง  ตามลําดับ  สวนผูประกอบการที่ไมได
รบัผลกระทบมีเทากับรอยละ 38.1 (ตารางที่ 1)   

2.  ราคาสงออก   
ผูประกอบการสวนใหญคือ รอยละ  66.67  ไดรับผลกระทบไมสามารถเสนอขายหรือตอรองราคา

ใหสูงขึ้นไดแมวาสินคาของไทยจะมีคุณภาพดี  เพราะผูซื้อในตางประเทศเปรียบเทียบราคากับสินคาของเวียดนาม  
โดยผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบดานราคาสงออก  สวนใหญ  คือรอยละ  47.62  ของกลุมตัวอยาง  ไดรับ
ผลกระทบมาก  ที่เหลืออีกรอยละ  19.05  ของกลุมตัวอยาง  ไดรับผลกระทบปานกลาง  สวนผูประกอบการที่ไมได
รับผลกระทบมีเทากับรอยละ 33.33 (ตารางที่ 1)   

3.  การสงออกในตลาดเดิม     
ผูประกอบการสวนใหญคือ รอยละ  61.9  ไดรับผลกระทบทําใหการสงออกไปยังตลาดเดิมลดลง  

เพราะมีเวียดนามเขาไปแยงสวนแบงการนําเขา  โดยผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบมาก  มีถึงรอยละ  42.9  ของ
กลุมตัวอยาง  ผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบปานกลางและไดรับผลกระทบนอยมีเทากัน  คือ  เทากับรอยละ  9.52  
ของกลุมตัวอยาง  สวนผูประกอบการที่ไมไดรับผลกระทบมีเทากบัรอยละ 38.1 (ตารางที่ 1)   
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4.  การเขาสูตลาดใหม   
ผูประกอบการสวนใหญคือ รอยละ  68.75  ไดรับผลกระทบในการแสวงหาตลาดใหมไดยากขึ้น  

แตสวนใหญคือรอยละ  31.25  ของกลุมตัวอยาง  ยังไดรับผลกระทบนอย  ทั้งนี้เนื่องจากสินคาเฟอรนิเจอรไมของ
ไทยที่มีศักยภาพในการทําตลาดใหม สวนใหญคือเฟอรนิเจอรไมจริงคุณภาพสูงที่จัดอยูในตลาดระดับกลางบนและ
เฟอรนิเจอรไมทดแทนราคาต่ําที่จัดอยูในตลาดระดับลาง  ซึ่งผูประกอบการในเวียดนามทําตลาดระดับนี้ไมมากนัก  
(ตารางที่ 1)   

 
ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะหการเติบโตของการสงออกเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามที่มีตอการสงออกของไทย 

                     หนวย : รอยละ 
มีผลกระทบ ผลกระทบที่มีตอการสงออก 

มาก ปานกลาง นอย รวม 
ไมมี

ผลกระทบ 
การสงออกในตลาดเดิม 42.86 9.52 9.52 61.9 38.10 
ราคาสงออก 47.62 19.05 0 66.67 33.33 
ปริมาณการสงออก   47.62 9.52 4.76 61.9 38.10 
การเขาสูตลาดใหม   18.75 18.75 31.25 68.75 31.25 

  
โดยหากพิจารณาในแตละตลาดหลักที่ผูประกอบการไทยสงออก  ตลาดที่ถูกกระทบมาก คือ  สหรัฐอเมริกา 

โดยเฉพาะสินคาตลาดลาง ( mass market ) รองลงมา คือญี่ปุน   สวนตลาดสหราชอาณาจักรผูประกอบการที่เนน
ตลาดระดับกลางถึงตลาดกลางคอนขางบน  สวนใหญถูกกระทบปานกลางและนอย เนื่องจากมีการปรับตัวบางแลว 
เพ่ือลดตนทุน และเนนงานที่มีคุณภาพมากขึ้น  เพ่ือขอปรับราคาใหสูงขึ้น  และภาพลักษณเฟอรนิเจอรของไทย
เหนือคูแขงอยางเวียดนาม  แมราคาจะสูงกวา 
 ทั้งนี้ตลาดลางของสินคาเฟอรนิเจอรประเภทไมจริง  ซึ่งเปนตลาดที่แขงขันดานราคาอยางเดียว จะไม
สามารถแขงขันไดในอนาคต  เนื่องจากตองเผชิญกับการแขงขันดานราคากับคูแขงใหมอยางเวียดนามเพิ่มขึ้นจากที่
มีคูแขงเดิม เชน  จีน  มาเลเซีย  โปแลนด อินโดนีเซีย เปนตน  ทําใหสภาวะการแขงขันยิ่งรุนแรงมากยิ่งขึ้น 

เมื่อพิจารณาสภาวการณแขงขันของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไม โดยจําแนกสินคาตามวัตถุดิบและ
การใชภายในอาคารและภายนอกอาคาร ระหวางไทยและเวียดนาม ทั้งจากขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมพิบวา 
ทั้งสองประเทศมีการแขงขันกันในตลาดหลัก สรุปรายละเอียดดังตารางที่ 2 
 
ตารางที่ 2 ภาวะการแขงขันของเฟอรนิเจอรไมจําแนกสินคาตามวัตถุดิบ และการใชภายในอาคารและ 
               ภายนอกอาคาร  ระหวางไทยกับเวียดนามในตลาดสงออกสําคัญ 
 

ตลาดสงออก  

สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน สหราชอาณาจักร 
เฟอรนิเจอรไม
จริงภายใน
อาคาร 

มีการแขงขันกันสูงในกลุม
สินคาเฟอรนิเจอรหองนอน
ซึ่งอยูในตลาดระดับกลาง 
ลาง และเกาอี้ 

มีการแขงขันกันสูงใน
กลุมสินคา Dining Set ,
เกาอี้,เฟอรนิเจอรครัว 
 

มีการแขงขันในกลุม
สินคาเฟอรนิเจอรครัว
และเกาอี้ 
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ตารางที่ 2 ภาวะการแขงขันของเฟอรนิเจอรไมจําแนกสินคาตามวัตถุดิบ และการใชภายในอาคารและ 
               ภายนอกอาคาร  ระหวางไทยกับเวียดนามในตลาดสงออกสําคัญ (ตอ)  

ตลาดสงออก  
สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน สหราชอาณาจักร 

เฟอรนิเจอรไม
จริงภายนอก
อาคาร 

มีการแขงขันกันนอย
เนื่องจากสินคาของไทยอยู
ในตลาดระดับที่สูงกวา
เวียดนามคือในตลาดกลาง 
บนและตลาด Niche  

มีการแขงขันในกลุม
สินคาเฟอรนิเจอรมานั่ง
และท่ีนั่งปรับเปนเตียงได 

- 

เฟอรนิเจอรไม
ทดแทนภายใน
อาคาร 

มีการแขงขันกันบางในกลุม
สินคา Living roomและชุด
หองนอน เนื่องจากมีการ
สงออกโดยบริษัทตางชาติที่
มีอยูเพียงไมกี่ราย ในขณะที่
ไทยมีการสงออกปอนผูคา
รายใหญ เชน IKEA 

มีการแขงขันกันบางใน
กลุมสินคา Living room
และชุดหองนอน 
เนื่องจากมีการสงออก
โดยบริษัทตางชาติที่มีอยู
เพียงไมกี่ราย   

มีการแขงขันกันบางใน
กลุมสินคาLiving roomและ
ชุดหองนอน เนื่องจากมี
การสงออกโดยบริษัท
ตางชาติที่มีอยูเพียงไมกี่
ราย ในขณะที่ไทยมีการ
สงออกปอนผูคารายใหญ
ในยุโรปเชน IKEA 

 
นอกจากผลกระทบที่มีตอการสงออกแลว  ยังไดศึกษาผลกระทบที่มีตอการผลิตใน  3 ดาน  ไดแก  การ

ลงทุนของผูประกอบการ  ตนทุนวัตถุดิบ  การจางงาน  ซึ่งผลการวิเคราะหพบวา   มีผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบ
ในดานการลงทุนมากกวาดานอื่น ๆ   คือเทากับรอยละ  68.18  ของกลุมตัวอยาง  โดยสวนใหญไดรับผลกระทบใน
ระดับปานกลาง  ทั้งนี้เนื่องจากการแขงขันของเวียดนามทําใหแนวโนมตลาดสงออกของไทยมีทิศทางไมสูดีนัก  
ผูประกอบการสวนใหญจึงเห็นวาไมควรลงทุนเพ่ิมในขณะนี้  ดานที่ไดรับผลกระทบรองลงมา  คือ  ดานตนทุน
วัตถุดิบ  ซึ่งผูประกอบการสวนใหญ  คือ  รอยละ  54.55  ของกลุมตัวอยาง  ไดรับผลกระทบ  โดยผูประกอบการที่
ไดรับผลกระทบในระดับมากมีสูงกวาผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบในระดับปานกลางและระดับนอย  ทั้งนี้
เนื่องจากการเติบโตของอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามทําใหมีการสงออกวัตถุดิบโดยเฉพาะอยางยิ่งไม
ยางพาราแปรรูปไปจําหนายยังเวียดนามเปนผลใหไมยางพาราแปรรูปในประเทศซึ่งเปนวัตถุดิบที่สําคัญของ
อุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมสงออกของไทยมีราคาสูงขึ้น  สวนในดานของการจางงานซึ่งพิจารณาผลกระทบวาทําให
มีการจางงานนอยลงหรือไมนั้น  เปนดานที่ผูประกอบการไทยไดรับผลกระทบนอยกวาดานอื่น ๆ   ทั้งนี้เนื่องจาก
โดยปกติอุตสาหกรรมเฟอรนิเจอรไมของไทยมีปญหาการขาดแคลนแรงงานอยูแลว  ผูประกอบการรอยละ  52.38  
ของกลุมตัวอยาง  จึงไมไดรับผลกระทบในดานการจางงาน  สําหรับผูประกอบการที่ไดรับผลกระทบ  สวนใหญก็
ไดรับผลกระทบปานกลาง และไดรับผลกระทบนอย   (ตารางที่ 3)    

 

ตารางที่ 3   ผลการวิเคราะหการเติบโตของการสงออกเฟอรนิเจอรไมของเวียดนามที่มีตอการผลิตของไทย 
มีผลกระทบ ผลกระทบที่มีตอการผลิต 

มาก ปานกลาง นอย รวม 
ไมมีผลกระทบ 

การลงทุนของผูประกอบการ 18.18 40.91 9.09 68.18 31.82 
ตนทุนวัตถุดิบ   22.73 18.18 13.64 54.55 45.45 
การจางงาน   9.52 19.05 19.05 47.62 52.38 
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สรุปและเสนอแนะ 
 จากการศึกษาโดย Granger Causality Test  พบวาการเติบโตของการสงออกเฟอรนิเจอรไม
เวียดนามมีผลกระทบตอการสงออกเฟอรนิเจอรไมไทย ในสินคาตอไปนี้ คือเฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชในหองนอน 
และเฟอรนิเจอรไมที่นั่งโครงไมมีเบาะของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา   เฟอรนิเจอรไมชนิดที่ใชในครัว  เฟอรนิเจอร
อ่ืนๆที่ทําดวยไม  เฟอรนิเจอรไมที่นั่งที่ปรับเปนเตียงได และเฟอรนิเจอรไมที่นั่งอื่นๆ  ของไทยในตลาดญี่ปุน  
เฟอรนิเจอรไมที่นั่งโครงไมมีเบาะของไทยในตลาดสหราชอาณาจักร   และจากการศึกษาขอมูลปฐมภูมิพบวา
ผูประกอบการ ไดรับผลกระทบในการแสวงหาตลาดใหมไดยากขึ้นมากที่สุด และรองลงมาคือไมสามารถเสนอขาย
หรือตอรองราคาใหสูงขึ้นไดแมวาสินคาของไทยจะมีคุณภาพดี  เพราะผูซื้อในตางประเทศเปรียบเทียบราคากับ
สินคาของเวียดนาม  สําหรับสินคาในตลาดระดับลาง  นอกจากนี้ยังมีผลกระทบตอการผลิตของไทยมากที่สุด คือ 
ผูประกอบการเห็นวาไมควรลงทุนเพ่ิมในขณะนี้ รองลงมา ตนทุนวัตถุดิบสูงขึ้น และการจางงานตามลําดับ 
 ขอเสนอแนะ 
 เพ่ือใหผูประกอบการไทยสามารถปรับตัวเพ่ือเพ่ิมความสามารถในการแขงขันของสินคาเฟอรนิเจอร
ของไทยในตลาดโลก  มีขอเสนอแนะ ดังนี้ 

1.  สรางเครือขายพันธมิตรทางการคาระหวางผูประกอบการภายในอุตสาหกรรม 
  การรวมกันเปนกลุมธุรกิจที่มีผลประโยชนไมขัดแยงกัน เชน ผูผลิตเฟอรนิเจอรคนละประเภท 

รวมตัวกันเพ่ือการเจาะตลาดใหมรวมกันทําใหลดตนทุนและเพิ่มศักยภาพทางการตลาด โดยการออกงาน
แสดงสินคาในตางประเทศ เชาพ้ืนที่รวมกันและจัดแสดงสินคาไดหลากหลายทําใหนาสนใจแทนตางคนตางทํา
ดังเชนปจจุบัน 

2. ปรับฐานลูกคาไปสูตลาดรองมากขึ้น   โดยเฉพาะตลาดใหมที่ภาคอสังหาริมทรัพยเติบโตอยาง
รวดเร็ว เชน ตะวันออกกลาง เวียดนาม อินเดีย รัสเซีย เพ่ือกระจายความเสี่ยงทางดานตลาด   
 3. หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของ เชน กระทรวงอุตสาหกรรม กรมสงเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง
พาณิชย กรมสงเสริมการสงออก ฯลฯ ควรมีขอมูลจากการเฝาติดตามและเก็บรวบรวมขอมูลขาวสารดาน
การตลาดของการคาเฟอรนิเจอรของโลกที่ทันตอเหตุการณ  ในตลาดใหมๆ ของโลกสําหรับการขยายตลาด
ของผูประกอบการ  เชน  กรณีตลาดเวียดนาม  ตลาดอินเดีย ซึ่งเศรษฐกิจโดยรวมและธุรกิจภาค
อสังหาริมทรัพยกําลังเติบโตแตขอมูลดานความตองการเฟอรนิเจอรยังมีอยูนอยมาก โดยขอมูลตางๆที่
รวบรวมไวควรมีการสังเคราะหเพ่ือใหเกิดประโยชนกับผูประกอบการและเผยแพรในลักษณะที่สามารถเขาถึง
ขอมูลไดงาย 
 4. รักษาลูกคาตลาดเดิมใหมั่นคง เนนบริการและรักษาสายสัมพันธใหแนบแนน 
 5. ผูประกอบการควรปรับปรุงกระบวนการผลิตจากการผลิตจํานวนมาก (Mass Product) มีแขงขัน
ดวยตนทุนคาแรงไปสูการผลิตบนพ้ืนฐานการสรางมูลคา (Value Creation) ที่ใชแรงงานที่มีทักษะที่ผลิต
เฟอรนิเจอรที่มีคุณภาพสูง และขายไดราคา  
 6. แสวงหาผูรวมลงทุนในตางประเทศ เพ่ือสรางขอไดเปรียบดานการตลาดและการทําธุรกิจการคา
ตางประเทศโดยการรวมทุนกับผูนําเขาหรือรานคาเฟอรนิเจอรในตางประเทศ เชน กรณี Index และ SB 
เฟอรนิเจอรในเวียดนาม 

7. ขยายฐานการผลิต หรือเปดบริษัทลูกในประเทศที่มีตนทุนต่ําเชน เวียดนาม จีน อินโดนีเซีย โดย
การรวมทุน (Joint Venture) กับผูประกอบการทองถ่ิน การยายฐานการผลิตอาจทําใหเขาไปใกลแหลงวัตถุดิบ
หรือใกลตลาดมากยิ่งขึ้น และเปนการใชศักยภาพการผลิตที่ไดเปรียบและสิทธิพิเศษตางๆที่ไดรับจากการคา
และการลงทุนของเวียดนาม นอกจากเวียดนามแลวกัมพูชา ลาว สหภาพพมา และอินโดนีเซียก็อาจเปนแหลง
ลงทุนที่นาสนใจเนื่องจากมีวัตถุดิบและคาแรงราคาถูก  
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